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razstave izjemno dragocene, saj vedno vec lokalnih ustvarjalcev
zbere pogum in pokaze stvari, ki jih ustvari za zidovi svojih de-
lavnic in bivalnih prostorov. Se vedno gre za povsem neselek-
cioniran pristop v smislu »prinesi, kar imas, ki edini omogoca
zacetek dejavnosti in odkrivanje ustvarjalcev.

V okviru razpolozljivih moZnosti in projektov, ki jih izvajamo
na Icra d. o. o. Idrija, aktivno sodelujemo z drustvom Driklc. Naj
nastejem le nekatere aktivnosti: sodelovanje na natecaju za turi-
sti¢ni spominek; organizacija Studijskega krozka in ogled dobre
prakse v Sutriu (Italija); organizacija predstavitev na prireditvah;
rokodelske delavnice; vkljucevanje ¢lanov za mentorje na delav-
nicah; svetovanje o registraciji dejavnosti in pridobitvi certifikata
OZS Rokodelstvo Art&Craft Slovenija, ... Treba je poudariti tudi
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pomen podpore lokalne skupnosti, sodelovanja stroke, pogleda
k sosedom ter moc¢ne vpetosti v sodelovanje z drugimi akterji v
lokalni skupnosti. K uspesnemu in Sirokemu delovanju drustva
prispeva tudi dober statut, ki dopusca odprte in Siroke moZnosti
razvoja domade in umetnostne obrti. Clani drustva vedno zno-
va dokazujejo, da si Zelijo ohranjati dedi§¢ino ter imajo voljo in
znanje, da jo priblizajo in predstavijo tudi Sirsi javnosti.

Naj besedilo sklenem z mislijo prof. dr. Janeza Bogataja: »Spo-
Stovanje dedisCine je sposStovanje samega sebe.« Prav ta misel
pomembno potrjuje delovanje aktivnih ¢lanov drustva, ki po-
stajajo pomembni nosilci razvoja rokodelstva na Cerkljanskem.
Tudi v prihodnje jim zelimo veliko ustvarjalnosti, spretnih rok in
dobrih rezov. Drzimo pesti, da bo Driklc vlekel voz Se napre;j!

Miha Markelj*

SVETOVNA TURISTICNA BORZA (WTM LONDON) 2012
IN KULTURNA DEDISCINA

Turizem je danes najhitreje razvijajoca se gospodarska panoga,’
ki se z razli¢nimi interdisciplinarnimi inovacijami povezuje z
raznimi podro¢ji, kjer ustvarja dozivetja, jih spreminja v trzno
blago in z njim oblikuje povprasevanje in ponudbo.

Kot udelezenca svetovne turisticne borze WTM v Londonu
(World Travel Market London 2012) sta me zato zanimala kon-
cept vkljuéevanja kulturne dedis¢ine v neko destinacijo, oziroma
vprasanje, v kolik$ni meri se turizem $e vedno opira na posame-
zne elemente kulturne dedi$¢ine. Razliéne raziskave? v turizmu
namre¢ navajajo, da se omenjena komponenta s spodbujanjem
inovacij ter novih nacinov koncipiranja dozivetja v turizmu
zmanjsuje, oziroma je postala v kreiranju zanimivosti turisti¢ne
destinacije obskurni element.

S kratko metodolosko raziskavo sem tako zelel na makropri-
meru nedavne svetovne turisticne borze z metodo primerjave in
vrednotenja dognati, ali to drZi, ter do katere mere si omenjene
trende lahko razlagamo.

Rezultati zadnjih raziskav v turizmu namrec¢ kazejo, da se je fo-
kus turisti€nega povprasevanja s tradicionalnih elementov, ka-
mor spadajo tako kulturne kot naravne dobrine, izrazito prenesel
na druge segmente. Ali to drZi in je kulturna dedi$¢ina postala
marginalni element kreiranja turisticne destinacije ali pa se je
integrirala v vecje strukture?

Svetovna turisti€na borza je najvecji turisticni dogodek in prite-
gne vec kot pet tiso€ razstavljavcev iz ve¢ kot 190 drzav. Glavni
slogan organizatorjev je »WTM Means Buisness« (WTM je si-

1 Turizem gotovo spada med panoge, ki v svetu po zbranih podatkih raste
najhitreje. Svetovna turistiCna organizacija skupaj s svojimi ¢lanicami,
torej nacionalnimi turisticnimi organizacijami, ze desetletja spremlja
trende v turizmu (Rifai 2011: 7).

2 Med bolj zanesljive sodi neodvisna raziskava agencije IPSOSO (interne-
tni vir 2).

nonim za trgovanje), s ¢imer Zelijo poudariti pomen turizma na
razli¢nih gospodarskih podro¢jih. Borzo namrec¢ obisce vec kot
20.000 poslovnezev, gostov, novinarjev, tur operatorjev, znanih
osebnosti ter predstavnikov turisti¢nih organizacij. Na borzi se
kreirajo trendi ter predstavljajo inovativne ideje, spremljajo pa
jo razna srecanja, predstavitve, objave najnovejsih raziskav in
podelitve razli¢nih nagrad.

Kljub vsemu nastetemu pa je glavni fokus $e vedno na prodaji
(tako imenovani B to B oziroma biznis to biznis) ter marketingu
in trzenju, s ¢imer se poudarja prepoznavnost posamezne desti-
nacije, saj je borza namenjena le strokovni javnosti, ne pa tudi
splosni javnosti, kot je to znacilno za veéino preostalih vecjih
sejmov po Evropi in svetu.

Iz omenjenega razloga je bilo dogajanje na borzi razdeljeno na
vecje Stevilo loc¢enih sklopov, ki bi jih lahko strukturirali po na-
slednjem vrstnem redu. V prvem delu so bili razstavljavci loceni
glede na celino, kamor se geografsko umesca posamezna drzava,
sledila je delitev na posamezne drzave, nato pa $e na regije zno-
traj drZav in, v primeru razvitih in prepoznavnih destinacij, §¢ na
posamezno destinacijo. Velika Britanija kot gostiteljica je imela
skupaj z Irsko na sejmu posebno mesto.

Slovenija se je tako tudi leta 2012 skupaj z drugimi evropskimi
drzavami in elitnimi destinacijami predstavila v sektorju Evro-
pa.® Treba je poudariti, da je Slovenija Ze leta 2011 z vpeljavo
tako imenovane QR kode* v turizem dobila posebno priznanje
za inovativnost. Slogan leto$nje predstavitve je bil '¢utim ljube-
zen' ali I feel sLOVEnia s projektom Egozero v ospredju. Projekt

3 Baleari, Kanarski otoki, Ferski otoki, Gibraltar, Monako (internetni vir
3).

4 Inovacija Slovenije na Svetovni turisti¢ni borzi v Londonu leta 2011 so
bile QR kode, ki jih je organizator letos umestil na osebne izkaznice ude-
lezenceyv.
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ponuja inovativno potovanje z elektriénim avtomobilom med
lokalnimi ponudniki zanimivih turisticnih ponudb s podezelja
ter razli¢nimi aktivnostmi in storitvami, na spletni strani www.
egozero.si zdruzenimi v atraktivna potovanja. Podoba Slovenije
je v tem segmentu izstopala med preostalimi bliznjimi drzavami
— Awvstrijo in Svico, kjer je sicer indeks turistiéne konkuren&nosti
ze nekaj let najvisji.

Ze z beznim pogledom na avstrijsko oziroma §vicarsko stojnico
je bilo mogoce prepoznati tradicionalne elemente kulturne de-
discine, s ¢imer so predstavniki potrjevali svojo raznolikost v
primerjavi z drugimi destinacijami.

Prav tako so tudi Hrvagka, Spanija in Italija v ospredje postavile
kulturno dedisc¢ino, ki se je v njihovem primeru navezovala na
morje kot dominanten element, s katerim poudarjajo svojo pre-
poznavnost.

Pri Sloveniji, ki je na sejmu leta 2012, tako kot Ze na sejmu leta
2011, nedvomno izstopala s svojimi inovacijami, je treba pove-
dati, da so tudi te oblikovane okrog ponujenih naravnih in kul-
turnih komponent.

Delez kulturne dedis¢ine v turizmu se je v raziskavah res morda
znatno zmanjsal, vendar ze podrobnejsi pogled in preprosta ana-
liza potrjujeta, da je to le povrsinski vtis. V veliki vecini je kul-
turna dedi$¢ina Se vedno element, s katerim se gradi in oblikuje
prepoznavnost nekega obmocja oziroma destinacije.

Nedvomno pa so uspesne;jsi tisti, ki znajo te gradnike izkoristiti
ter nadgraditi in jim dodati nove moznosti ter tako neposredno
poskrbeti za njthovo novo vsebino ter ohranjanje. Primeri dobrih
praks tako niso zgolj tisti elementi kulturne dediscine, ki v danem
segmentu prina$ajo najve¢ dobicka ali zadovoljstva, temvec tisti,
ki dobicek redistribuirajo oziroma porazdelijo v lokalno skupnost
in ga namenijo npr. obnovi spomenikov ali financiranju raziskav,
s katerimi zagotavljajo dolgoroc¢no stabilnost ter novo vsebino.

5 Indeks turisti¢ne konkurenénosti je pokazatelj najboljse kombinacije
ukrepov za zagotavljanje dolgoro¢ne stabilnosti in napredka na podrocju
turizma. Na lestvici turistiéne konkuren¢nosti med umesc¢enimi drzava-
ma Ze nekaj let vodilni vlogi zasedata Avstrija na prvem in Svica na dru-
gem mestu, medtem ko je bila Slovenija za primerjavo v letu 2012 Sele
na 33 mestu (internetni vir 1).
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