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POVZETEK 

V prispevku se ukvarjam z. vprašanjem glavnih oblik, ki omogočajo estetske po-
trebe v sodobni kulturi, to je v kulturi postindustrijske potrošniške družbe. 
V času intenzivne industrializacije (ki je odgovorna za destrukcijo lepote narave 
in grdo to industrijskih mest) se je glavna oblika zadovoljevanja temeljnih potreb 
sojisticiranega človeka razvijala v odnosu do del visoke umetnosti. Ta umetnost, ki 
je odkrivala in utelešala lepoto narave ter človeka, je bila temeljni vir pozitivnih 
estetskih vrednot. V naši dobi "postindustrijske družbe" pa umetnost ne igra več 
tako pomembne vloge. Takšno stanje so povzročile pomembne spremembe tako v 
umetnosti kot v sami družbi. Na eni strani lahko zasledimo tendenco k deesteti-
Z.aciji umetnosti (najbolj izraženo v avantgardni umetnosti), na drugi strani pa 
tendenco k estetiz.aciji vsakdanjega življenja. Omenjen proces estetiz.acije se širi v 
okolje (tako urbano kot naravno), v produkcijo potrošniških dobrin, v navade in 
rituale ter v vse oblike popularne kulture. Postmoderna kultura, potrošniška in 
hedonistična, je usmerjena predvsem k zadovoljitvi, povečanju in izkoriščanju 
človekovih estetskih potreb. Visoka umetnost, presežena tako v produkciji bla-
govnih dobrin, mode, športnih dogodkov, turizma in različnih drugih aktivnosti, ki 
oblikujejo in olepšujejo telo, kot s številnimi para ter psevdo estetskimi oblikami 
masovne kulture, kot so reklame, modne revije, šovi, produkti glasbene industrije, 
revije, koledarji, razglednice ... je izgubila estetsko pomembnost, ki jo je imela 
nekoč. V današnji situaciji je z.a mnoge visoka umetnost prenehala biti oblika 
zadovoljevanja osnovnih estetskih potreb. 

ABSTRACT 
THE AESTHETISAT!ON OE EVERYDAY LIFE AND THE DE-AESTHETISATION OF 
ART: THE PROBLEM OF SUPPLYING AESTHETIC NEEDS IN POST-MODERN 
CULTURE 

This paper deals with the means of fulfilling basic aesthetic needs in 
contemporary culture; i.e., in the culture of a post-industrial consumer society. 
During intense industrialisation (which results in the destruction of the aesthetic 
value in nature and is responsible for the ugliness of industrial cities, in general), 
contact with works of high art supplied the major means to fulfill the 
'sophisticated' man's basic needs. Such art, in discovering and embodying the 



beauty of nature and man. was the main source of positive aesthetic values. In the 
"post-industrial" period or. simply, our times, art no longer plays such an 
important role in this respect. Significant changes in art itself and in its 
environment have led to these developments. On one hand we notice a trend 
towards de-aesthetisation of art. which is most pronounced in avant-garde; and 
on the other, there is a pronounced tendency towards the aesthetization of 
everyday life. The latter extends to the environment (both urban and natural), the 
production of consumer goods, customs and rituals, as well as to all forms of 
popular culture. Post-modern culture, as both a consumer and hedonist culture, is 
geared (primarily) towards supplying, intensifying and exploiting man's aesthetic 
needs. High art is less significant now than heretofore, because it has been 
surpassed in this respect by the production of consumer goods, fashion and sports 
events, tourism, and by various activities aimed at developing the fitness and 
beauty of the human body, as well as by multifarious para-aesthetic and pseudo-
aesthetic forms of (mass) popular culture, such as advertisements, fashion shows, 
stage shows, products of the recording industry, glossy magazines, calendars, 
view cards, etc. For many people, contact with art works is no longer the major 

form of satisfying one's basic aesthetic needs. 

Besedilo j c posvečeno hipotezi, ki se glasi, da j e sp rememba glavnih oblik in 
sredstev zadovol j i tve č lovekovih osnovnih estetskih potreb ena izmed lastnosti sodobne 
kulture, se pravi pos tmodernis t ične kulture. Čeprav naslov vsebuje pojem "pos tmoderna 
kultura", pa ta tekst ne bo še en prispevek k razvlečeni diskusij i o pos tmodern izmu in 
postmodernost i . Moja uporaba omen jenega po jma sledi Fredericu Jamesonu, ki opisu je 
nov tip družbe, ki se j e razvila po drugi svetovni vojni in ki j c "opisana na različne na-
čine, kot npr.: post industr i jska družba, mult inacionalni kapital izem, potrošniška družba 
itd." (Jameson, str. 124). 

Kl jub kul turnim in individualnim razlikam ter zgodovinski spremenlj ivost i estet-
skih potreb in metod n j ihovega zadovol jevanja so te potrebe ena izmed na jbol j teme-
ljnih in univerzalnih č lovekovih potreb. Kljub razlikam in variabilnosti estetske obču-
tljivosti, estetskega okusa (občutka za lepo) in estetskih nagn jen j pa lahko v vseh kul-
turah opaz imo zahtevo po lepem, ozi roma željo po polepšanju izgleda neposrednega 
okolja in objektov vsakdanje rabe. Richard Shusterman ima prav, ko trdi. da v nasprot ju 
z umetnos t jo "lepota (pa naj bo karkoli že) tako močno privlači človeštvo, da jc to že 
povsem zadostno opraviči lo, ki nc pot rebuje nobenih apologetov" (Shusterman, str. 
139). 

Različnost in spremenl j ivost estetskih nagn jen j in izbir spremlja veliko število 
oblik ter vrst lepote, kar onemogoča možnos t poskusa determinaci je univerzalnega in 
nespremenl j ivega kanona ozi roma kriterijev lepote. Lahko bi trdili, da so č lovekove 
na josnovnejše (e lementarne in escncialne) potrebe zadovol jene v stiku z različnimi 
oblikami lepote (kakorkoli že določena doba in kultura razumeta lepo) ter na osnovi 
pozitivnih estetskih vrednot . Zavestno uživanje v čistem in naravnem (neumetn iškem) 
grdem (karkoli že r a z u m e m o kot grdo) in v negativnih estetskih vrednotah ponavadi 
pr ip isujemo perverznost i in deformaci j i naravnih estetskih nagnjen j . Vprašanja estetske 
zadovolj i tve, ki nam j o nudi jo umetniška dela, j c seveda prcccj bolj zapleteno, kajti 
umetnost , kot pravi lno ugotavl ja Max Schellcr, "ni samo aktualizacija pozit ivnih, 
temveč tudi negativnih estetskih vrednot" (M. Schcllcr, str. 450). Vid imo lahko, kako j e 



neoklasični koncept umetnosti us tvar janja lepih predmetov prevelika omej i tev za večino 
umetniških trendov. Kl jub temu pa j e bila umetnost skozi stoletja eden izmed primarnih 
virov pozi t ivne estetske zadovol j i tve, stik z umetniškimi deli j c bil za m n o g e glavna 
oblika zadovol j i tve nj ihovih estetskih potreb. 

Danes v obdob ju pos tmodern i zma pa umetnost v odnosu do estetskih vrednot nc 
igra več tako p o m e m b n e vloge. Razlog za takšno stanje lahko iščemo v temeljnih spre-
membah tako znot ra j kot zuna j umetnosti . Na eni strani tcndcnca k dcestctizaciji (naj-
bolj vidna v avantgardni umetniški aktivnosti) postaja dejs tvo - prvi del mojega teksta j e 
posvečen označitvi lega fenomena . Po drugi strani pa lahko opažamo naraščanje este-
tizacije vsakdanjega živl jenja, to pa j c problem, ki ga bom predstavil v drugem delu be-
sedila. Oba f enomena sta reflektirana ne samo v sodobni fi lozofij i umetnost i , t emveč 
sočasno tudi znotraj pos tmodernis t ične etike, ki razglaša nujnost estetskega živl jenja. 

Današn ja umetniška avantgarda postavlja pod vprašaj po jmovan j e estetske narave 
umetnosti in vsa n jena osnovna oporišča, kot so kreativni proces, umetniški predmet in 
proces recepci je umetn iškega predmeta. 

Izkazalo se je, da lahko kreativni proccs zrcduci ramo na de jan je izbire že obstoje-
čega predmeta. T a proces pa od tistega "ki izbira" nc zahteva niti kreat ivnega talenta, 
niti umetniške izkušenosti . V ncoavanlgardni umetnost i se krepi jo avtotematske teme; 
mctaart ist ično razmiš l jan je o bistvu umetnosti , njenih mejah in funkci jah izganja proccs 
kreacije umetniških predmetov in dogodkov. V konceptualni umetnosti postane ume-
tniška ideja najvišji in zadosten element umetnosti - definici ja umetnosti postane ume-
tnost. 

Ta obl ika dest rukci je se j e razširila tudi na sam umetniški predmet in ga oropala 
estetskih vrednot. (Nekateri cclo ver jamejo , da bi umetniški predmet moral biti estetsko 
nevtralen.) Danes j e umetniški predmet lahko brez določene strukture, programat ično 
strukturalno odprt oz i roma soustvarjen skupaj s sprejemniki umetnosti . Predmet ni več 
nu jno narejen, zamenja ga lahko č loveško telo, del narave ali industr i jsko obl ikovan 
objekt, ki mu umetnik , s tem ko ga izbere, podeli status umetniškega objekta. Prav tako 
se od umetniškega dela ne pr ičakuje , da bo trajno - lahko jc celo absolutno prehodno, 
minlj ivo. Konec koncev sam objekt sploh ni potreben - pr imer j e konceptualna ume-
tnost. Kar ostaja p o m e m b n o , j e umetniška inspiracija - umetnikova ideja, ta pa nc za-
hteva matcrial izacijc. S tem so seveda onemogočene vse oblike estetske perccpcije , kajti 
če j c objekt brez estetskih vrednot oziroma če enos tavno izgine, potem nc more biti 
podvržen estetski kontcmplaci j i . Po jmovan je in praksa umetniške reccpci jc sta torej v 
spreminjanju . Vel iko umetnikov in teoretikov jc mnenja , da umetnost ni več v funkci j i 
estetske kontemplaci je ; prav nasprotno, njen razlog j e v tem, da izžene spre jemnika iz 
stanja nevtralne kontemplaci je . Z močnimi in pogosto neprijetnimi emoci jami pri tegne 
n jegovo pozornost , ga šokira, mu da misliti, ali pa stimulira n jegove kreativne sposo-
bnosti ter ga vpel je v sam proccs soustvar janja . Umetnos t (in še posebej konceptualna 
umetnost) se pos topoma spreminja v umetnost idej in igro konceptov, zahteva po inte-
lektualni aktivnosti spre jemnikov pa naglo narašča. Če hočemo danes razumeti določen 
umetniški namen in pomen, m o r a m o imeti določeno znanje o preteklih in tudi sodobnih 
umetniških stilih ter načinih. 

V postmoderni avantgardni umetnosti se spreminja tudi subjekt perccpci je . V 
tradicionalni umetnost i j e subjekt izkušal estetsko ugodje in razmišljal o n jem. V post-
moderni umetnosti pa lahko opaz imo tri tipe subjekta perccpci je umetniškega predmeta . 
Najbo l j pogosto j c to subjekt , ki razumeva in interpretira to, kar vidi oz i roma sliši. 
Subjekt prav tako lahko izkuša intenzivne, ponavadi šokantne ali nepri jetne emoci je . In 
končno, včasih gre za subjekt (npr. v happeningu ali določenih oblikah pcr formancev) , 
ki aktivno sous tvar ja jo enkra tno ter neponovl j ivo delo, ki izgine (v mater ia lnem smislu) 



v trenutku, ko kreat ivne aktivnosti soustvarjalcev prenehajo . V moderni umetnosti j c bil 
subjekt perccpci je ena izmed osnovnih komponent estetske situacije (situacijo: ustvar-
jalec - objekt estetske vrednost i - sprejemnik) , v postmoderni umetnosti se subjekt po-
gosto zaplete v intelektualno si tuacijo ali emociona lno interakcijo. V tej situaciji pa ni 
več estetska izkušnja tista, ki j c na jbol j p o m e m b n a ; n jeno mesto zasedata interpretacija 
in emocionalni šok. Intelektualno ugodje ali negativna emocionalna izkušnja tako 
izrineta estetsko ugod je estetske situacije. 

Ni slučaj, da pos tmoderno umetnos t spreml ja jo teorije, ki se nc u smer j a jo na estet-
ske vrednote, temveč na kognit ivne, komunikat ivne , ideološke ( f i lozofske) vrednote (N. 
Goodman . A. Danto , U. Eco, J, Lo tman , J. Krnita), oz i roma na vprašanja razumevanja 
in interpretacije umetniškega dela (razne različice hermenevt ikc in teori je 
interpretacije). 

Seveda pa novo si tuaci jo in v logo subjekta perccpci je ni mogoče aplicirali enako 
na vse umetniške discipline. Stanje subjekta perccpci je se v postmoderni arhitekturi, 
komercialni umetnost i (z industr i jo ali vsakdanj im ž iv l jenjem povezano umetnos t jo) 
oziroma v obl ikovanju ni b is tveno spremenilo. Še vedno obstaja tradicionalna umetnost , 
ki omogoča sp re jemnikom avtent ično estetsko ugodje . Tore j j c zgolj sodobna visoka 
umetnost lista, ki j e izgubila funkc i jo osnovne estetske izkušnje. Z vsem tem pa seveda 
v ljudeh ni prenehala zahteva po estetskih potrebah. Zato ima Shustcrman prav, da j e 
"estetska izkušnja g loboka in naravna č lovekova potreba in če j e ta inhibirana znotra j 
prostora visoke umetnost i , bo iskala zadovolj i tev kje drugje" (Shustcrman, str. 160). 

Toda estetske potrebe sodobnega č loveka so izpolnjene prav tako učinkovito, kot 
so bile v preteklosti . Pos tmodcrna kultura), kot kultura potrošniške družbe j e hedoni-
stično usmer jena in nc zanemar ja č lovekovih estetskih potreb. Ne samo da j ih poskuša 
zadovoljit i , t emveč j ih tudi nepres tano intenzivira, razvija in izkorišča. V razvitih deže-
lah j e estetska potreba postala tisto, kar spodbuja povečan je potrošnje in zato ni nič 
manj p o m e m b n a kot zadovol jevan je vsakdanj ih potreb. Znano jc , da se ekonomi ja ( tako 
produktivna kot p roda jna) ne more razvijati brez povečane potrošnje , oz i roma padec 
potrošnje vodi v s tagnaci jo ali ekonomsko krizo. Nu jno je, da l judje konzumira jo čim 
več in to ne glede na dejs tvo, da so n j ihove biološke in ekonomske potrebe že zelo 
dolgo zadovol jene . 

Zato reklame, moda in industrijski dizajn igrajo v potrošniških družbah tako 
p o m e m b n o vlogo. Ni dovol j da so obleka, dom, pohištvo, avtomobil , prehrana ... ugo-
dni, uporabni , funkcionalni , tehnološko efektni , hranljivi in zdravi, hkrati mora jo biti 
tudi modni in lepi, to j c lepo oblikovani ter izdelani, v lepi embalaži , lepo razstavljeni in 
učinkovito estetsko rcklaminirani . Opraviti i m a m o s s is tematično in intenzivno este-
tizacijo vsakdanjega živl jenja, ki neposredno vpliva tudi na naše okol je (hiše. vrtove.. .) , 
produkci jo in dis t r ibuci jo blagovnih dobrin, s lavja in rituale, načine uporabe prostega 
časa in celo na samo telo. 

V hedonis t ično usmerjeni družbi , katere člani imajo dovol j prostega časa in 
denar ja za zadovol j i tev svojih osebnih potreb, igra turizem, ki med drugim poskuša 
zadovoljiti tudi estetske potrebe, p o m e m b n o vlogo. Tur izem je postal neznansko obse-
žen posel, ki na osnovi sugest ivne propagande vlaga v svoj razvoj. Ta propaganda nam-
reč sugerira, da j c lahko določena oblika porabe prostega časa hkrati vir intenzivne 
estetske izkušnje. Kot turisti lahko osebno in na neposreden način izkušamo naj lepše 
produkte č loveka in narave. 

Razne ekološke organizaci je in zelene stranke, ki razglašajo vrednost narave, se 
ne bori jo samo za ohranitev narave in njene lepote, temveč obenem želijo, da bi l judje 
spoznali p o m e m b n o s t neposrednega stika z naravo. Čeprav sta motiva turizma in ekolo-
ških gibanj (v odnosu do tega, kar nas tu zanima) različna, pa imata podobne posledice -



oba vplivata na razvoj in povečan je zunajumetniških oblik ter metod zadovol jevan ja 
č lovekovih estetskih potreb. 

V potrošniški družbi obstajata dve obliki kulturne aktivnosti , ki sta obe eko-
nomsko zelo uspešni, ker izkoriščata ter zadovol juje ta č lovekove estetske potrebe. 

Prva oblika so športni dogodki (delo profesionalcev potrošnikov) in ti dogodki 
imajo (vsaj v nekaterih manifes tac i jah) avtent ično estetsko vrednost. Tu ne misl im s a m o 
na mejne f enomene med umetnos t jo in športom, kot so umetniška gimnast ika in ume-
tnostno drsanje , t emveč tudi na skupinske oblike športa, kot so košarka (še posebno 
oblika nacionalne košarkarske zveze) ali odbojka . 

Drugi f enomen , ki j c značilen za sodobno kulturo, so oblike kulturne in ekonom-
ske aktivnosti , povezane s kul tom lepote č loveškega telesa. Sem spadajo npr. lepotna 
t ekmovanja za ženske ( samske in poročene) , moške in mladoletnike. T e k m o v a n j a za 
otroke, organizirana na različnih ravneh od lokalne občine do "univerzuma", so postala 
izredno popularna. Njihovi organizatorj i pa ne pozabl ja jo na tiste, ki nc more jo sodelo-
vati na takšnih prireditvah. Zato so se poleg razvi ja joče se kozmet ične industri je poja-
vile še različne kvazi estetske obl ike (aerobika), kvazi atletske oblike (body building), 
kvazi zdravstvene obl ike (nekaj oblik plastične kirurgije in zobozdravniš tva) in razne 
druge oblike akt ivnega ob l ikovanja in o lepšanja č lovekovega telesa. 

Dejstvo, da se znotra j intelektualne zahteve visoke umetnosti zman j šu je vloga 
zadovol jevanja č lovekovih estetskih potreb, pa ne pomeni , da smo se odrekli vsem 
umetniškim sredstvom, ki lahko zadovol ju je jo te potrebe. T o obdobje j e čas eksplo-
zivnega razvoja tako določenih oblik popularne umetnost i , kot kvazi umetniških ali 
psevdoumetniških (umetnost i podobnih) oblik popularne kulture, kot so komercia lna 
umetnost , modne revije, zabavni programi, produkti pornografske industrije, v ideo 
programi, ilustrirani koledarj i , razglednice ... 

Seveda lahko p o d v o m i m o v trditev, da so določene oblike popularne umetnost i in 
kulture sposobne zadovolj i t i č lovekove resnične estetske potrebe, kajti te obl ike so 
navadno naravnane na primit ivne estetske potrebe in vulgaren okus. Naši dvomi so 
samo delno upravičeni . Prvič, na področju estetskih okusov in zahtev j e precej več 
različnosti in demokrat ičnost i kot to dovol ju je umetniško področje okusov ter zahtev. 
Nihče n ima pravice odločati , katera oblika estetskih zahtev je upravičena in katera ni. 
Upravičena ni samo sofist icirana in rafinirana, temveč tudi preprostejša estetska po-
treba. Drugič, tendence estetike, teorije kulture in estetske vzgoje, ki obso ja jo in pre-
zirajo popularne in kvazi umetniške produkte masovne kulture, so teoretično napačne 
(dejstev ne m o r e m o prezreti) in v praksi celo nevarna, kajti z obso jan jem f iksirajo 
stanje, v katerem se estetska občutl j ivost mnogih ljudi nc razvija, ker se zadovol ju je na 
relat ivno primitivni ravni. 

Menim, da ima Shustcrman podobno mnenje . "Popularni umetnosti se z n jen im 
izganjanjem iz estetsko spoš tovanega in sprejemlj ivega področja odreka možnos t 
umetniškega varovanja in nadzora, ki bi j o lahko vodila na estetsko bolj zadovol j iv in 
občutl j iv nivo. Ko j e na osnovi pritiskov živl jenja, ki so v g lavnem nehumani pritiski 
ekonomskega profita, deformirana , raste v robustno, tehnično sofist icirano. toda 
brutalno, surovo senzibilnost" (Shustcrman, str. 167-168). 

Obe navedeni tendenci (dcestctizacija sodobne umetnost i in cstetizacija vsak-
danjega živl jenja) , ki sta po mojem mnenju vodili v t ransformaci jo temeljnih oblik 
zadovol jevanja estetskih zahtev, sta reflektirani v sodobni f i lozofi j i in še zlasti v 
estetiki, etiki in f i lozofij i kulture). 

Za zakl juček bi rad na hitro naznačil nekaj primerov te refleksije. Dejstvo, da 
ambiciozna sodobna umetnos t (še zlasti avantgarda) zmanjšu je vlogo zadovol j i tve 
osnovnih človeških potreb, jc postalo p o m e m b n a tema sodobnih f i lozofi j umetnosti . Vsi 



avtorji , ki opaža jo , da sodobna umetniška praksa postavlja pod vprašaj univerzalnost 
po jmovan ja estetske narave umetnosti (T. Binkley, N. Carrol . T. J. Dil'fey, B. Dzie-
midok in drugi), se hkrati zaveda jo dejstva določene spremembe. Ve r j amem, da je to 
dejs tvo rel lekt i rano tudi v idejah avtor jev, ki, ne da bi se odrekli po jmovan ju estetske 
narave umetnost i , govor i jo o prevladi določenih oblik estetskih vrednot sodobne ume-
tnosti, torej vrednot , katerih tradicionalna umetnost ni poznala (ali vsaj nc do te mere) . 
Tu mislim predvsem na f i lozofe kot so M. Wallis. T. Pawlowski in J. T. Lyotard. Wall is 
npr. meni, da jc "antiestetizacija", ki sc j o pr ipisuje sodobni umetnost i , "antizem" in 
tako "premik od 'zmernih estetskih vrednot ' , torej od lepote (v na jož jem smislu te be-
sede) in privlačnosti k bolj 'ostrim estetskim vrednotam' , k čudnemu, gro tesknemu, gro-
zl j ivemu. vznemi r j a jočemu, agres ivnemu, brutalnemu ali celo ogabnemu in odboj -
nemu" (Wallis, str. 197). T. Pawlowski jc bolj radikalen, ko trdi. da so "pozit ivne vre-
dnote: lepoto, okras, s imetri jo, lucidnost, omej i tev , privlačnost ..., ki so prevladovale v 
pretekli umetnost i , zamenja le negat ivne vrednote, torej vrednote, katerih učinki so 
agresivni, razjedajoči , šokantni , depresivni in včasih dolgočasni '" (Pawlowski , str. 240). 
V skladu z idejami Pawlowskega negat ivne vrednote nc označu je jo izgubo vrednot , 
temveč drugačno obl iko vrednot , ki izr injajo prejšnje . Tretj i teoretik te skupine j c znan 
filozof in teoretik pos lmodcrn izma Lyotard. Lyotard pravi lno opaža, da razne obl ike 
lepote ne igrajo več tako p o m e m b n e vloge kot včasih. Lyotard predlaga po mojem 
mnenju sporno tezo, da j c sub l imno glavna in univerzalna estetska vrednota sodobne 
umetnosti . Tudi če Lyo ta rdovo hipotezo r a z u m e m o v najš i ršem smislu, pa je še vedno 
ne moremo podpreti znot ra j sodobne umetniške prakse, čeprav to hipotezo podpi ra jo 
številni teoretiki in j o poskuša jo interpretirati prav v smeri, kjer bi lahko bila dokazana . 
Na žalost pa ni nu jno , da j c vse, kar ni lepo, zato subl imno. Umetnost , označena kot 
"postmoderna", j e precej bol j pluralistična in prav v tem je njen šarm. Zato sc s t r injam z 
mislijo Hcinza Paetzolda, da "Lyotard prehitro izpelje zakl juček, da sedaj, v moderni in 
postmoderni dobi, ko lepota ne more več funkcionirat i kot ključni konccpt, sub l imno 
zavzema osrednjo pozici jo" (Paetzold, str. 25). 

Nevarno j c trditi, da j e tendenca estetizacije vsakdanjega živl jenja prav tako filo-
zofsko reflektirana, kol j e to deestet izaci ja umetnosti znotraj f i lozof i je umetnost i . Lahko 
trdimo, da so sc znotra j pos tmodernc f i lozof i je pojavi la etična po jmovan ja , ki se delno 
skladajo s procesi estet izacije vsakdanjega živl jenja. Tu mislim predvsem na etične 
koncepci je dobrega živl jenja kot estetskega živl jenja. Takšne ideje podpi ra jo R. Rorty 
in R. Shustcrman. Rorty nakazu je potrebo estetskega živl jenja kot privatne popolnost i 
in samokreaci je . T o j e skra jno individualist ična in intelektualistična ter n e d v o m n o eli-
tistična vizija estetskega živl jenja. Človeško živl jenje, us tvar jeno po vzoru umetniškega 
dela, j e v skladu z Ror tyem označeno kot radikalna novost , dosežena s stalnim "estet-
skim iskanjem novih izkušenj in jezika" . Samo na ta estetski način in znotraj aspektov, 
ki jih Rorty imenuje "samoobogat i tev" in "samokreaci ja" , lahko oboga t imo č loveško 
življenje. 

Shustcrman sicer spre jema Ror ty jevo zahtevo estetizacije etike, hkrati pa meni . da 
je določena vizija te estet izacije preveč ozka in nerealistična. V skladu s Shus te rmanom, 
Rortyjevo absolutist ično po jmovan je novega kot najviš jega kriterija temelji na napa-
čnem razumevanju estetike in umetniške kreativnosti in j c obenem preveč indivi-
dualistično (nc premisli socialnih determinant privatne etike) in skra jno clitistično. Shu-
stcrman (inspiriran med drugim z delom G. E. Moora, Foucaul ta in B. Wil l iamsona) 
predlaga bolj pluralist ično vizi jo estetskega ž ivl jenja in tako vizijo, ki ni sprejemlj iva 
samo za intelektualce. Shus te rmanovo po jmovan je ni zreducirano na stalno samo-
kreacijo in j e u smer j eno h kontemplaci j i lepote - lepote narave, umetnosti in č loveškega 
telesa. Shus te rmanovo po jmovan je , ki temelji na bolj t radicionalnem razumevan ju 



estetskega ž iv l jenja in na nekaterih njegovih hedonističnih pogledih, j e bolj plurali-
stično, man j enos t ransko in zato bolj realistično ter izvedlj ivo v živl jenju povprečnega 
človeka. 

Zato menim, da tako v odnosu do tendenc sodobne estetske prakse in vsakdanjega 
živl jenja (na hitro označenih v tem tekstu), kot v odnosu do z nj imi skladnih omenjen ih 
f i lozofskih p o j m o v a n j zasluži teza o spremembah glavnih oblik zadovol jevan ja člo-
veških potreb (formuliranih na začetku tega teksta) pozornost in nadal jn je raziskovanje . 
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