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Povzetek: V tem članku analiziramo gibanje pričakovanj ameriških potrošnikov glede spremembe po-

trošnje gospodinjstev za nujne in nenujne življenjske potrebščine, pri čemer uporabljamo podatke 

Zvezne rezervne banke v New Yorku, ki meri, opazuje in spremlja pričakovanja ameriških potrošnikov. 

Anketa o potrošnji gospodinjstev kaže, da so bila pričakovanja Američanov glede spremembe potrošnje 

gospodinjstev za nujne življenjske potrebščine bolj odporna proti šoku covida-19 kot pričakovanja Ame-

ričanov glede povpraševanja po nenujnih življenjskih potrebščinah, kar je koristna informacija za ame-

riške oblikovalce politike. 
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1 Uvod 

Živimo in delamo v času negotovosti, ki jo povzročajo različni dejavniki, od gospodarskih do poli-

tičnih. Izkušnje učijo, da negotovost vpliva na vedenje in oblikovanje pričakovanj potrošnikov. V 

tem članku analiziramo gibanje pričakovanj ameriških potrošnikov glede spremembe potrošnje 

gospodinjstev za nujne in nenujne življenjske potrebščine, pri čemer uporabljamo podatke ame-

riške centralne banke (angl. Federal Reserve), natančneje Zvezne rezervne banke v New Yorku 

(angl. Federal Reserve Bank of New York).  

Izkušnje iz Združenih držav Amerike (ZDA) učijo, da se pričakovanja ameriških potrošnikov spre-

minjajo pod vplivom različnih dejavnikov, od domačih do tujih. Pričakovanja ameriških potrošni-

kov vplivajo na ameriško gospodarstvo (gospodarska gibanja) (Andreolli, Rickard & Surico, 2024, 

2025), zato jih ameriška centralna banka meri, opazuje in spremlja, in sicer s pomočjo ankete o 

pričakovanjih potrošnikov (angl. Survey of Consumer Expectations), ki jo izvaja vsak mesec. An-

keta je primer dobre prakse, saj omogoča vpogled v pričakovanja ameriških potrošnikov glede na 

njihove demografske lastnosti (starost, raven izobrazbe, raven dohodka ipd.). To velja tudi za an-

keto o potrošnji gospodinjstev (angl. Household Spending Survey), ki jo ameriška centralna banka 

izvaja vsake štiri mesece. 

Negotovost povzroča potrebo po analiziranju gibanja pričakovanj ameriških potrošnikov glede 

spremembe potrošnje gospodinjstev za nujne in nenujne življenjske potrebščine. Pri tem moramo 

upoštevati, da je pričakovanja ljudi težko meriti, kar otežuje njihovo opazovanje in spremljanje. S 

tem člankom zapolnjujemo vrzel v literaturi v slovenskem jeziku, ki je nastala po izbruhu epidemije 

covida-19, ko se je negotovost v ameriškem gospodarstvu in družbi samo še povečala. 

Dong idr. (2021) so ugotovili, da je v prvi polovici leta 2020 epidemija covida-19 negativno vplivala 

na izdatke za osebno potrošnjo (razen za živila). V tem času je namreč na ameriškem trgu prevla-

doval pesimizem, ki je bil posledica krize. Conlin idr. (2024) so ugotovili, da so na začetku epide-

mije covida-19 (tj. pred odkritjem cepiva proti covidu-19) Američani povečali izdatke za živila, za-

radi strahu pred okužbo s koronavirusom SARS-CoV-2 pa so spremenili svoje nakupne navade 

(prim. Whitman, 2024). Med drugim so povečali število nakupov v spletnih trgovinah (Conlin idr., 

2024; Tyrväinen & Karjaluoto, 2022), kar je povzročilo potrebo po preobrazbi trgovinske dejavnosti. 

Chetty idr. (2024) pa so ugotovili, da so na začetku epidemije covida-19 ameriška gospodinjstva z 

visokim dohodkom zmanjšala potrošnjo (zlasti v dejavnostih z osebnim stikom), kar je negativno 
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vplivalo na mala podjetja (malo gospodarstvo). Ugotovili so tudi, da so delavci z visokim osebnih 

dohodkom prestajali recesijo v obliki črke V, delavci z nizkim osebnim dohodkom pa recesijo v 

obliki črke U, kar je vplivalo na njihovo potrošnjo. 

Ta članek ima v nadaljevanju še štiri poglavja. V poglavju 2 podajamo metode, v poglavju 3 rezul-

tate, v poglavju 4 razpravo, v poglavju 5 pa sklep. 

2 Metode 

V raziskavi uporabljamo metodi analize in sinteze. V analizi uporabljamo podatke o mediani pri-

čakovane odstotne spremembe potrošnje ameriških gospodinjstev za nujne in nenujne življenjske 

potrebščine čez dvanajst mesecev, ki so dostopni na spletni strani Zvezne rezervne banke v New 

Yorku. V raziskavi uporabljamo podatke od avgusta 2015 do aprila 2025. Na spletu so dostopni 

tudi podatki o razponu pričakovane odstotne spremembe potrošnje ameriških gospodinjstev za 

nujne in nenujne življenjske potrebščine čez dvanajst mesecev, ki pa jih v tem članku ne uporab-

ljamo. 

3 Rezultati 

Slika 1 kaže gibanje mediane pričakovane odstotne spremembe potrošnje ameriških gospodinj-

stev za nujne in nenujne življenjske potrebščine skozi čas. Zanimivo je, da je bilo v opazovanem 

obdobju njeno gibanje vse do izbruha epidemije covida-19 stabilno, kmalu zatem pa se je desta-

biliziralo. 
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Slika 1: Gibanje mediane pričakovane odstotne spremembe potrošnje ameriških gospodinjstev za nujne in 

nenujne življenjske potrebščine 

 

Vir podatkov: Federal Reserve Bank of New York (2025). 

S slike 1 je razvidno, da je bila v opazovanem obdobju mediana pričakovane odstotne spremembe 

potrošnje ameriških gospodinjstev za nujne življenjske potrebščine najnižja avgusta 2017, ko je 

znašala 2,46, najvišja pa aprila 2022, ko je znašala 7,48. To pa ne velja za mediano pričakovane 

odstotne spremembe potrošnje ameriških gospodinjstev za nenujne življenjske potrebščine, ki je 

bila v opazovanem obdobju najnižja aprila 2020, ko je znašala 0,19, najvišja pa aprila 2021, ko je 

znašala 4,11. Podatki ameriške centralne banke kažejo, da so v opazovanem obdobju obstajale 

razlike v gibanju pričakovanj ameriških potrošnikov glede spremembe potrošnje gospodinjstev za 

nujne in nenujne življenjske potrebščine, kar je koristna informacija za ameriške oblikovalce poli-

tike. Zanimivo je zlasti, da se je po izbruhu epidemije covida-19 mediana pričakovane odstotne 

spremembe potrošnje ameriških gospodinjstev za nujne življenjske potrebščine zvišala z 2,95 na 

3,16, za nenujne življenjske potrebščine pa znižala z 1,4 na 0,19, kar kaže na to, da so bila priča-

kovanja ameriških potrošnikov glede povpraševanja po nujnih življenjskih potrebščinah bolj od-

porna proti šoku covida-19 kot pričakovanja ameriških potrošnikov glede povpraševanja po nenuj-

nih življenjskih potrebščinah, kar smo pričakovali glede na literaturo (gl. npr. Andreolli, Rickard & 

Surico, 2024, 2025). 

0

1

2

3

4

5

6

7

8

20
15

-0
8

20
15

-1
1

20
16

-0
2

20
16

-0
5

20
16

-0
8

20
16

-1
1

20
17

-0
2

20
17

-0
5

20
17

-0
8

20
17

-1
1

20
18

-0
2

20
18

-0
5

20
18

-0
8

20
18

-1
1

20
19

-0
2

20
19

-0
5

20
19

-0
8

20
19

-1
1

20
20

-0
2

20
20

-0
5

20
20

-0
8

20
20

-1
1

20
21

-0
2

20
21

-0
5

20
21

-0
8

20
21

-1
1

20
22

-0
2

20
22

-0
5

20
22

-0
8

20
22

-1
1

20
23

-0
2

20
23

-0
5

20
23

-0
8

20
23

-1
1

20
24

-0
2

20
24

-0
5

20
24

-0
8

20
24

-1
1

20
25

-0
2

O
ds

to
te

k

Leto in mesec

Nujne življenjske potrebščine Nenujne življenjske potrebščine



20 
 

Po odkritju cepiva proti covidu-19 je prišlo do preobrata. Rast potrošnje je bila posledica porabe 

privarčevanega denarja ter rasti dohodka in premoženja (Dao, Jirasavetakul & Zhou, 2024). To se 

je odražalo tudi v pričakovanjih ameriških potrošnikov. 

4 Razprava 

Rezultati raziskave kažejo, da je izbruh epidemije covida-19 destabiliziral gibanje pričakovanj 

ameriških potrošnikov, kar smo pričakovali glede na njegov vpliv na potrošnjo in varčevanje 

(Adams & Bord, 2020; Aladangady idr., 2022; Armantier idr., 2021; Batty, Deeken & Henriques Volz, 

2021; Bhutta idr., 2020; Bitler, Hoynes & Schanzenbach, 2020; Chetty idr., 2021). Strah pred ne-

znanim (angl. fear of the unknown), ki se je širil med ljudmi, je vplival tudi na panično nakupovanje 

(angl. panic buying) (Kassas & Nayga, 2021; Maraz & Yi, 2022). Ugotovili smo, da so se po izbruhu 

epidemije covida-19 pričakovanja ameriških potrošnikov glede spremembe potrošnje gospodinj-

stev za nenujne življenjske potrebščine znižala, kar je razumljivo glede na fazo ciklusa (Andreolli, 

Rickard & Surico, 2024, 2025). Recesija covida-19 je namreč vplivala na zmanjšanje potrošnje ne-

nujnih življenjskih potrebščin. Ukrepi za zajezitev covida-19 (omejevanje socialnih stikov, delo od 

doma ipd.) pa so stanje samo še poslabšali. Delavci, ki so delali od doma, namreč niso potrebo-

vali novih oblačil, obutve ipd. 

Epidemija covida-19 je vplivala tudi na spremembe v nakupnih navadah Američanov (Hylton, 

2022), ni pa bila edini dejavnik sprememb v zadnjih letih, saj sta na vedenje ameriških potrošnikov 

in oblikovanje njihovih pričakovanj vplivali tudi inflacija (Stempel, 2022) in geopolitika. 

5 Sklep 

V tem članku smo se osredotočili na analizo podatkov o gibanju pričakovanj ameriških potrošni-

kov glede spremembe potrošnje gospodinjstev za nujne in nenujne življenjske potrebščine. Izka-

zalo se je, da so se po recesiji covida-19 pričakovanja Američanov glede odstotne spremembe 

potrošnje gospodinjstev zvišala, kar smo pričakovali glede na povrnitev povpraševanja po pokovi-

dnem odpiranju ameriškega gospodarstva. 
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