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KATARINA MUNDA HIRNOK

JAVNA OBCILA NA NARODNOSTNO MESANEM OBMOCJU
V LENDAVI

Uvod

Z uporabo sodobne tehnologije na podro¢ju zbiranja, obdelave in posre-
dovanja podatkov, so postala sredstva mnoZi¢nega obvesanja zelo vpliven de-
javnik v druZbenem Zivljenju. Mediji vplivajo na nadin Zivljenja, nalin mis-
ljenja in vrednotenja ljudi. Podrogja vpliva mnoZzi¢nih ob¢il bi lahko razdelili v
tri sklope:

- podro&je kulture: Mediji vplivajo na oblikovanje kulturnih potreb in na ra-
ven zadovoljevanja teh potreb. Ponudba kulturnih dobrin je zelo obseZna,
posameznikova izbira pa je odvisna od socializacijskega okolja. MnoZi¢na
kultura zavzema velik komunikacijski prostor in ima Sirok krog uporab-
nikov.

- podrogje izobraZevanja: Mediji posredujejo znanje in spoznanje. Tukaj pose-
bej izstopa televizija kot avdiovizualni medij, ker ima moZnost vizualne
predstavitve znanja, kar na dologenih strokovnih podro&jih pospesi razu-
mevanje.

- podro&je sprostitve in zabave: Mediji posredujejo razliéne prispevke in od-
daje z namenom, da zapolnijo prosti €as ljudi. Npr. televizijske zabavne od-
daje so med najbolj gledanimi, kar govori, da so ljudje zelo dovzetni za tak
nadin zapolnitve prostega asa.

Vplivi medijev so pozitivni in negativni. V katero smer bo usmerjeno delo-
vanje nekega medija na dolodenem podro&ju, je odvisno od namena posredo-
vanja informacij tega podro&ja. Velikokrat so prav javna obéila orodje, s po-
mo&jo katerega se manipulira z dolo¢enim delom druzbe ali pa celo s celotno
populacijo nekega zakljudenega obmod&ja. Ravno tako pa lahko mediji pozitivno
vplivajo na ohranitev identitete posameznika in druzbe in na ostala podrogja
druzbenega Zivljenja.

Na narodnostno meSanih obmodjih, kjer imajo narodne manjSine zago-
tovljene posebne pravice za svoj obstanek in razvoj, pokrivajo prostor sredstev
mnoZiénega obve¥¥anja tri skupine medijev: obé&ila vedinskega naroda, obgila
narodne manjdine in ob&ila matidnega naroda. Prisotnost teh treh skupin

medijev bi naj zagotavljala popolnejse zadovoljevanje potreb celotne skupnosti,
e posebej pa pripadnikom narodne manj$ine, da lahko zadovoljujejo svoje
specifiéne potrebe, med katerimi so: materni jezik, lastna kultura, ob&utek pri-
padnosti narodni skupnosti in sodelovanje pri odloanju o vpraSanjih, ki zade-
vajo etni¢no identiteto narodne manj$ine.
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1. Institucionalni vidik

Mediji v Jez;ku narodne manj$ine imajo pomembno vlogo za njeno eko-
nomsko, politi&no in kultumno uveljavljanje. Ustava Republike Slovenije zago-
tavlja posebne pravice avtohtoni italijanski in mad¥arski narodni skupnosti v
Sloveniji. Pripadniki narodne skupnosti imajo pravico do uporabe maternega
jezika v sredstvih javnega obve¥anja. Drfava gmotno in moralno podpira
uveljavljanje posebnih pravic narodnih skupnosti.

Mediji madZarske narodne manj$ine v Prekmurju so: &asopis Népujsag, lite-
rama in druzboslovna revija Murat4j, radio Lendava in TV oddaja Hidak-Mos-
tovi.

Tednik Népujsag izhaja od 1. 1956. Iz Vestnikove priloge se je v dveh letih
razvil v samostojen &asopis. Tednik je izhajal v okviru Zavoda za €asopisno in
radusko dejavnost v Murski Soboti, ki se danes imenuje Podjetje za infor-
miranje. Julija letos je uredni$tvo Népujsaga postalo samostojno, izstopili so iz
Podjetja za informiranje in so ustanovili Zavod za informativno dejavnost mad-
Zarske narodnosti. Népujsag izhaja vsak petek, od 1. 1990 na dvajsetih straneh.
Bralce na kratko obves€a o zunanji in notranji politiki, najveéji poudarek pa je
namenjen aktualnim in peredim temam Zivljenja MadZarov v Prekmurju (kme-
tijstvo, ekonomska problematika, Solstvo, reportaze iz iivljelga madZarske na-
rodne manjsine, etnografske zanimivosti, kulturna obzorja). Casopis vkljuuje
tudi prispevke o mladini in novice o Sportnih dogajanjih v Prekmurju. Tednik
izhaja v 1850 izvodih, tako pride v vsako drugo madzarsko druzZino v Prek-
murju. Naro&nikov je okrog 1600, ostale izvode poSiljajo madZarskim kultur-
nim in drugim institucijam. Jezik Népujsaga je knjizna madZar$€ina z vplete-
nimi znadilnimi lokalnimi izrazi. Tako Zelijo jezik pribliZati vsem generacijam.
Leta 1986 je zafela izhajati v tedniku Népujsag literarna in kulturna priloga
Murataj, ki se je razvila v samostojno litaramo in druZboslovno revijo. Od 1.
1988 izhaja dvakrat letno. Murataj vsebuje literarne prispevke (pesmi, odlomki
iz proze), $tudije, ¢lanke, kritike. Avtorji so v prvi visti pripadniki madZarske
narodne manjSine.

Lokalni radijski program so ustanovili v okviru murskosoboSkega radia 1.
1958. To je bila 10-minutna oddaja v nedeljo, pozneje se je program razsiril,
tako, da danes iz lendavskega studia predvajajo osemurni program vsak dan ra-
zen ob nedeljah, ko je sedem ur programa. Iz studia Lendava oddajajo od 1.
1983, od 1. 1992 pa oddajajo na lastni frekvenci UKV 87,6 MHz in SV 648
KHz. Program radia je vsebinsko sestavljen tako, da ustreza razli¢nim potrebam
posluSalcev (veckrat dnevno porogila, posebna oddaja o dogodkih iz Zivljenja
madzZarske narodne manjsine, Zelje in Cestitke poslusalcev, oddaja za mladino,
kulturna kronika, kontaktne oddaje, oddaje o filmu, glasbi).

1

Uredni$tvo Népljsaga pripravi vsako leto, od 1. 1960, koledar Naptar. Od 1. 1973 pa
izhajajo Lendavski zvezki/Lendvai flizetek, Lendavske zvezke izdaja Kultuma skupnost
obgine Lendava.
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Leta 1978 so na ljubljanski televiziji zageli predvajati oddajo Hidak-Mos-
tovi. Iz petnajstminutne oddaje se je razvila polurna, ki je na sporedu vsak drugi.
teden na prvem programu slovenske nacionalne televizije. Oddaja poleg aktu-
alnih dogodkov posreduje vrsto zanimivih kulturnih, politiénih, etnografskih in
drugih novic iz Zivljenja narodne manjiine. Posebno pozorost posve€a stikom
madiargke narodne manjdine z vefinskim narodom in z drZavo matinega
naroda.

Funkcija medijev mad¥arske narodne manj$ine je v ¢imve&ji meri prispevati
k ohranjanju in razvijanju narodne identitete MadZarov v Prekmurju. Njihova
vsebina je lokalno obarvana, zato so privlatni za prebivalce tega podrodja.

Kljub vsestranskemu sodelovanju in dobrim stikom z Republiko MadZarsko,
e ni izmenjave Sasopisov iz drZave matiénega naroda v kolportaZi. V prosti
prodaji $e danes ni mogod&e kupiti 8asopisov iz MadZarske. Revijalni in drugi
tisk dobivajo redakcije &asopisov in radia, periodiéni tisk pa je na voljo v
knjiZnicah. PoloZaj pri sprejemu madZarskih radijskih in televizijskih postaj je
bolji. Prebivalci na tem podro&ju brez tezav sprejemajo madZarske radijske
programe. S postavitvijo TV pretvornika v Dolnjem Lako$u pa je pripadnikom
madZarske narodne manj¥ine omogoden kvaliteten sprejem madZarske TV.
Pomembno vlogo ima tudi razSiritev mreZze kabelske televizije, saj pripomore
kvalitetnemu sprejemanju madZarskega televizijskega programa. Mediji iz dr-
Zave matiénega naroda pripomorejo k razvijanju jezikovne kulture in k ohra-
njanju kulturnih vrednot, ki so skupne pripadnikom istega naroda v obeh drza-
vah.

Mediji vedinskega naroda omogo&ajo pripadnikom madZarske narodne
manjSine vkljulevanje v §ir§i druZbeni prostor. Mediji v slovenskem jeziku
(prekmurska dopisni$tva Dela, radia in televizije) posredujejo informacije o
narodnostni problematiki na tem podrogju.

Spremembe po osamosvojitvi Slovenije so prinesle vrsto novih ukrepov, ki
so in ¥e bodo vplivali tudi na medijsko informativno dejavnost madZarske
narodne manj3ine v Prekmurju. Sporazum o zagotavljanju posebnih pravic slo-
venski narodni manj¥ini v Republiki MadZarski in madZarski narodni skupnosti
v Republiki Sloveniji (podpisan 6. novembra, 1. 1992 v Ljubljani) bo gotovo
vplival na informacijsko dejavnost MadZarov v Prekmurju. Tudi odprtje mejnih
prehodov Martinje-Gomnji Senik, Pince-Tornyiszentmiklés utegne privesti do
premikov glede pretoka informacij med Slovenijo in MadZarsko. Ker je naSa
raziskava longitudinalna, bomo lahko po dolofenem &asu preverili v kak3no
smer gredo novi trendi.

2 Podatke smo dobili od odgovorncga urcdnika Easopisa Néphjség in iz dokumentacijc TV

Slovenija.
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2. Metodologija

Podatki o vlogi medijev v Lendavi so bili zbrani jeseni 1. 1991 z anke-
tiranjem 678-ih nakljuéno izbranih polnoletnih prebivalcev Lendave. Podatke
smo obdelali s statistinimi postopki, katerih rezultati so dolofene vrednosti
dejavnikov in preizkuSanje statisti¢nih hipotez.

Medije smo razvrstili v tri skupine: slovenski mediji - SM (to so mediji, ki
nastajajo v Republiki Sloveniji v slovenskem jeziku), mediji v jeziku mad-
Zarske narodne manj¥ine - MJM (to so mediji madZarske narodne manjine v
Sloveniji), mediji iz MadZarske - MM (nastajajo v Republiki MadZarski v
madZarskem jeziku). V skupino SM smo uvrstili &asopise: Delo, Veter, Vest-
nik; radijske postaje: Ljubljana, Maribor, Murska Sobota; televizijske postaje:
Ljubljana 1, Ljubljana 2} v skupino MJM smo uvrstili Easopis Népujsag, ra-
dijsko postajo Lendava in televizijsko oddajo TV Ljubljana Hidak-Mostovi. V
skupino MM pa smo uvrstili Easopisa: Magyar Nemzet, Magyar Hirlap; radij-
sko postajo Budimpesta; in televizijsko postajo Budimpesta.

Pogostost spremljanja medijev smo normirali v zalogo vrednosti od 0 do 10
(O=nikoli, 3,33=redko, 6,66=pogosto, 10=redno). Analizirali smo povpreine
vrednosti pogostosti spremljanja posameznih skupin medijev. Zanimalo nas je,
¢e so razlike v povprednih vrednostih glede na posamezne spremenljivke
(etni¢na pripadnost, materni jezik, starost, izobrazba, znanje jezika, spol res-
pondenta) signifikantne. Glede na etni¢no pripadnost smo respondente razdelili
v tri skupine: Slovenci, MadZari in drugi (v tej skupini so respondenti, ki svoje
etni®ne pripadnosti niso opredelili niti kot slovensko in niti kot madzarsko,
ampak npr. Romi, Hrvati). Glede na materni jezik smo naredili podobno raz-
delitev po skupinah: slovens¢ina, madZar$¢ina, drugo. Nadaljnje razdelitve res-
pondentov po skupinah so: starost (do 30 let, od 30 do 50 let, nad 50 let),
izobrazba (nedokon&ana ali dokon&ana osnovna $ola, dokongana poklicna 3ola,
srednja $ola, vigja ali visoka ¥ola), znanje jezika (slovensko boljSe kot mad-
zarsko, oba jezika enako, madZarsko boljSe kot slovensko) in spol (Zenske,
moski).

Analizirali smo tudi zadovoljevanje potreb po obveStenosti, izobrazevanju
in razvedrilu s SM, z MJM ter z MM. Glede na etni¢no pripadnost respondenta
pa smo primerjali zadovoljevanje potreb po posameznih podro&jih (lokalne
novice, splodno obve3anje in politiéne novice, kultura in zabava, izobra-
Zevanje, portne novice) in po vrstah medijev (¢asopisi, radio, TV), s katerimi
se potrebe dolodenega podro&ja zadovoljujejo, in sicer za vsako skupino me-
dijev posebej.

*  Radio in TV Ljubljana sc scdaj imenujeta radio in TV Slovenija.
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3. Analiza podatkov
3.1. Pogostost spremljanja medijev

Na narodnostno me$anem obmod&ju v Prekmurju imajo mediji v jeziku mad-
Zarske narodne manjine ob medijih veéinskega naroda zelo pomembno vlogo
za druZbeno skupnost tega podro&ja. Pomembnost prisotnosti treh skupin medi-
jev pa nima samo lokalnega znadaja, ampak zadeva tudi SirSo druzbeno skup-
nost.

Zanimalo nas je, kako pogosto se spremljajo SM, MIM in MM, ker lahko
preko teh podatkov vidimo zainteresiranost prebivalcev tega podro&ja za posa-
mezne skupine medijev.
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Povpre&na vrednost pogostosti spremljanja SM je 6,68, kar pomeni, da se
SM v povpregju spremljajo pogosto. Standardno odstopanje od povpregja (stan-
dardna deviacija) je 1,6, torej je pogostost spremljanja razprSena oziroma
zgo&&ena okrog vrednosti pogosto.

MIM se v povpre&ju spremljajo z vrednostjo 4,92, to je med redko in po-
gosto. Pri tej skupini medijev je standardno odstopanje od povpreéja 3, pogos-
tost spremljanja je razpriena skoraj dvakrat bolj kot pri SM.

Povpre&na vrednost pogostosti spremljanja MM je 1,45, to pomeni, da se
MM v povpredju spremljajo med nikoli in redko, s tendenco k vrednosti nikoli.
Standardno odstopanje od povpre&ja je 1,68, razprienost okrog povprecne vred-
nosti je podobna kot pri SM.

Rezultati kaZejo dokaj visoko povpredno vrednost pogostosti spremljanja
SM, kar je razumljivo, saj je ta skupina medijev dosti bolj razSirjena kot ostali
dve skupini in nudi moZnost celovite obve3&enosti o dogajanju v Sloveniji in
po svetu. Tudi povpregje pogostosti spremljanja MIM je relativno visoko, ve-
lika pa je tudi razpréenost okrog povpretne vrednosti, kar pomeni, da so razlike
med posameznimi respondenti v pogostosti spremljanja MIM ve&je kot pri



Razprave in gradivo, Ljubljana 1993, 3t. 28 L

ostalih dveh skupinah medijev. Dobimo pa nizko povpre&je pogostosti sprem-
ljanja MM.

3.1.1. Pogostost spremljanja medijev glede na pripadnost etni¢ni skupnosti

Oblikovanje, razvijanje in ohranjanje narodnostne identitete je osnova za
ohranitev narodne manj$ine. Osnovne znaSilnosti narodne manjiine so: na-
rodnostna pripadnost, jezik in kulturne vrednote. Pripadniki narodne manjsine
Zivijo lo€eno od svojega mati&nega naroda, s katerim jih veZe narodna zavest.
Zivijo pa v skupnem dru¥benoekonomskem in politiénem prostoru z vedinskim
narodom. Mediji lahko pozitivno ali negativno vplivajo na ohranjanje identitete
pripadnikov narodne manj3ine.

Zanimal nas je vpliv etniéne pripadnosti na izbiro medijev. Preverjali smo hi-
poteze, da je pogostost spremljanja posamezne skupine medijev povezana z res-
pondentovo etniéno pripadnostjo.
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SM najpogosteje spremljajo Slovenci, sledijo jim MadZzari. Razlika v po-
gostosti spremljanja SM je med tema dvema etni¢énima skupnostima majhna.
Najredkeje spremljajo SM pripadniki drugih etni¢nih skupnosti, vendar tudi nji-
hovo spremljanje v povpre&ju ni dosti niZje od Slovencev in MadZarov. So pa
razlike v pogostosti spremljanja med razlidnimi etni¢nimi skupnostmi dovolj
velike, da na osnovi analize variance sklepamo, da pripadnost etni¢ni skupnosti
vpliva na pogostost spremljanja SM.

MIM najpogosteje spremljajo MadZari. V povpre€ju jih spremljajo pogoste-
Je kot Slovenci v povpre&ju spremljajo SM. Povpretna vrednost spremljanja
MIM pri Slovencih in drugih je dosti niZja kot pri MadZarih, toda ni zane-
marljiva, to Se posebe;j velja za Slovence.

MM ravno tako najpogosteje spremljajo MadZari. MadZari v povpreju
spremljajo MM med nikoli in redko s tendenco k vrednosti redko, kar je dokaj
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nizko povpregje. Pogostost spremljanja te skupine medijev pa je pri Slovencih
in pripadnikih drugih etni&nih skupnosti zelo nizka.

Na osnovi analize variance sklepamo, da pripadnost etniéni skupnosti vpliva
na pogostost spremljanja vsake od treh skupin medijev. Je pa ta povezava pri
SM manjsa kot pri ostalih dveh skupinah medijev.4

3.1.2. Pogostost spremljanja medijev glede na materni jezik respondenta

Ohranjanje in razvijanje maternega jezika je ena od bistvenih sestavin delo-
vanja in vplivanja medijev. Pripadnikom narodne manj$ine mora biti omogo-
&eno, da v svojem jeziku spremljajo dogajanja v druzbenem okolju, v katera so
neposredno ali posredno vkljuceni. Mediji v jeziku narodne manjine morajo
omogo¢iti pripadnikom narodne manjine raven obveS€enosti, ki ustreza po-
gojem za vkljuevanje v procese odlodanja in sodelovanja v druzbenih proce-
sih. Na podrog&jih kulture, kjer jezik tudi sam predstavlja kulturno vrednoto in
tako pomaga oblikovati kulturno zavest, postane jezik tudi vsebina sporocila.
Pri narodni manj$ini je ta vidik zelo pomemben, saj se dogaja, da postane jezik
narodne manj$ine le sredstvo vsakodnevnega sporazumevanja med pripadniki
narodne manj$ine, za vi§je ravni kulturnih jezikovnih potreb pa se uporablja
jezik vedinskega naroda. Pri ohranjanju potrebne visoke ravni funkcionalnosti
jezika je pomembno sodelovanje z matiénim narodom.

Za prikaz povezanosti pogostosti spremljanja medijev in maternega jezika, pa
smo preverjali hipoteze, da materni jezik respondenta vpliva na pogostost
spremljanja posamezne skupine medijev.
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Za vsako skupino medijev testiramo niZelno hipotezo, da pripadnost ctni®ni skupnosti ne
vpliva na pogostost spremljanja te skupine medijev. Testno hipotezo zavnemo na zelo
nizki stopnji znadilnosti, kar pomeni, da je velika verjetnost nasprotne hipoteze. Nasprotna
hipoteza pa je, da pripadnost etni®ni skupnosti vpliva na pogostost spremljanja skupine
medijev, ki se testira.
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SM najpogosteje spremljajo respondenti s slovensko materini&ino. R?leka
med njimi in respondenti z madZarsko materin3&ino je zelo majhna. Tudi pov-
pre¢na vrednost pogostosti spremljanja SM pri respondentih s kak3nim drugim
maternim jezikom ni dosti niZja.

MIM najpogosteje spremljajo respondenti z madZarsko materind¢ino. Pov-
pregje pogostosti spremljanja te skupine medijev je pri respondentih s slo-
vensko materind¢ino dosti niZje. Respondenti z drugo materin¥&ino pa najred-
keje spremljajo MIM.

Tudi MM najpogosteje spremljajo respondenti z mad¥arsko materin&ino.
Povpretna vrednost pogostosti spremljanja te skupine medijev pa je pri respon-
dentih s slovensko ali drugo materin$&ino zelo nizka.

Pri vseh treh skupinah medijev sklepamo, da matemni jezik respondenta
vpliva na pogostost spremljanja posamezne skupine medijev. Tudi pri tem
preizku3anju hipotez o povezanosti je ta povezava pri SM manj$a kot pri ostalih
dveh skupinah medijev.

3.1.3. Pogostost spremljanja medijev glede na starost

Asimilacijski trendi, v narodnostno meganih okoljih, so povezani tudi s sta-
rostjo pripadnikov narodne manjiine. Za starej¥o generacijo je znafilno, da
ohranja etni¢no identiteto, materni jezik in lastno kulturo, medtem, ko se mlajsi
odmikajo od prvotnih vrednot etniéne skupnosti. Mladi se bolj kot starejgi inte-
grirajo v vegino. Ker niso mo&no vezani na tradicijo, je posledica te integracije
asimilacija. Ta proces asimilacije se lahko z ustrezno vzgojo in z ustrezno
politi&no usmerjenostjo SirSe druzbene skupnosti upo&asni. Zelo pomembno je,
da mediji v jeziku narodne manj&ine pritegnejo mlade in tako pozitivno vpliva-
Jjo na ohranjanje etni&ne identitete.

Zanimalo nas je kako starost vpliva na izbiro medijev. Preverjali smo hipo-
teze, da je pogostost spremljanja SM, MJM in MM, povezana s starostjo
respondenta.
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SM v povpredju najpogosteje spremljajo respondenti iz srednje starostne
skupine. Povpretna vrednost pogostosti spremljanja SM je pri ostalih dveh
starostnih skupinah malo niZja.

MM najpogosteje spremljajo starejsi od 50 let, najredkeje pa mladi.

Tudi MM najpogosteje spremljajo starejsi, najredkeje pa mladi.

Pogostost spremljanja MJM in MM nara$¢a s starostjo, kar je bilo pri€a-
kovano. Razlike v povpregjih pogostosti spremljanja vsake od treh skupin me-
dijev med starostnimi skupinami so dovolj velike za sklepanje, da starost vpliva
na pogostost spremljanja vsake skupine medijev. Vidimo pa tudi, da je pov-
pre€na vrednost pogostosti spremljanja SM pri vseh starostnih skupinah vi%ja
kot pa za MIM. Se pa ta razlika manj$a z vedjo starostjo respondentov.

3.1.4. Pogostost spremljanja medijev glede na izobrazbo

Mediji posredujejo znanje, ga bogatijo in posodabljajo. Velikokrat mediji ne
izkoristijo vseh moZnosti, ki jih imajo na podro¢ju izobrazevanja. Za ohranitev
narodne manjsine je zelo pomemben dejavnik izobrazevanje v maternem jeziku.
Ustrezno dopolnjevanje dejavnosti vzgojno - izobrazevalnih institucij in dejav-
nosti medijev na tem podrodju, lahko pozitivno vpliva na ohranjanje etni¢ne
identitete pripadnikov narodne manjsine.

V nasi raziskavi nismo posebej analizirali izobrazevalne dejavnosti medijev,
zanimal pa nas je vpliv stopnje izobrazbe na izbiro medijev. Razlike v stopnji
izobrazbe vplivajo na oblikovanje potreb po izobraZzevanju iz medijev. Pre-
verjali smo hipoteze, da je pogostost spremljanja posamezne skupine medijev
povezana s stopnjo izobrazbe respondenta.
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Pogostost spremljanja SM nara$¢a razmemo z izobrazbo do kon¢ane srednje
%ole, potem pa pri vidji ali visoki 3oli stagnira.

MIM v povpregju najpogosteje spremljajo respondenti z nedokonéano ali
dokonéano osnovno Zolo, vendar med njimi in respondenti iz ostalih izobraz-
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benih skupin ni velikih razlik. Ne moremo sklepati, da stopnja izobrazbe vpliva
na pogostost spremljanja MJM.

Povprefje pogostosti spremljanja MM je pri vseh izobrazbenih skupinah
nizko. Respondenti z dokon&ano srednjo ¥olo rahlo odstopajo od ostalih izo-
brazbenih skupin (spremljajo MM redkeje kot ostali).

Na osnovi analize variance lahko sklepamo, da stopnja izobrazbe vpliva na
pogostost spremljanja SM in MM. Ne moremo pa sklepati, da stopnja izo-
brazbe vpliva na pogostost spremljanja MIM.?

3.1.5. Pogostost spremljanja medijev glede na znanje jezika

Enakopravna uporaba jezika narodne manjiine na narodnostno meSanem
obmoéju prispeva k splodni druzbeni komunikaciji in k razvoju dvojeziénosti.
Mediji v jeziku narodne manjiine pa ne morejo bistveno vplivati na razvoj
dvojezi¢nosti pri pripadnikih veginskega naroda, ki nimajo zadostnega znanja
jezika narodne manjsine. Ce pri veginskem narodu dvojezi¢nost ni prisotna v
zadostni meri, se s pomo&jo medijev razvija dvojezi€nost samo pri pripadnikih
narodne manjsine. V primeru obojestranske dvojeziZnosti pa imajo mediji v
Jeziku narodne manjsine pomembno vlogo tudi pri informiranju ve&inskega na-
roda, katerega predvsem opozarjajo na probleme povezane z Zivljenjem pripad-
nikov narodne manjsine.

Za prikaz povezanosti znanja jezika in pogostosti spremljanja medijev, smo
preverjali hipoteze, da znanje jezika vpliva na pogostost spremljanja SM, MIM
in MM.
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* P testiranju ni¢elue hipoteze, da stopnja izobrazbe ne vpliva na pogostost spremljanja

MJM, dobimo stopnjo znatilnosti 0,349, kar je previsoka vrednost, da bi lahko zavrmili
testno hipotezo o neodvisnosti sluZajnih spremenljivk.
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obeiN'l V Povpredju najpogosteje spremljajo reSponc!enfi z enc!kim.znanjem
q ,Ju‘kO\.’-.PovPreéna vrednost pogostosti spremljanja SM je pri respon-

ent.lh z boljim znanjem slovens&ine malo niZja. Povpregna vrednost pogos-
tosti spremljanja te skupine medijev pa je najniZja pri respondentih z bolj§im
znanjem madZar&ine.

Pogostost spremljanja MIM nara$¢a z bolj$im znanjem madzar$&ine. Pri
respondentih z enakim znanjem obeh jezikov dobimo enako povpreje pogos-
tosti spremljanja SM in MIM.® Respondenti z bolj$§im znanjem madZar¥€ine
spremljajo MIM pogosteje od najpogostejSega spremljanja katere koli skupine
medijev, glede na katero koli spremenljivko. Respondenti z bolj$im znanjem
sloventine pa zelo odstopajo od ostalih dveh skupin, spremljajo MJM dosti
redkeje.

Spremljanje MM ravno tako nara¥¢a z bolj§im znanjem madzar¥¢ine, vendar
pa ne preseze vrednosti redko.

Sklepamo, da znanje jezika vpliva na pogostost spremljanja vsake od treh
skupin medijev. Ta povezava je pri SM manjSa kot pri ostalih dveh skupinah
medijev.

3.1.6. Pogostost spremljanja medijev glede na spol respondenta

V demokratiéni druzbi, kjer oba spola enakopravno nastopata, so tudi mediji
namenjeni obema spoloma, ne glede na to, v katero skupino medijev spadajo.

Eden od pokazateljev stopnje emancipacije med spoloma so tudi razlike v
pogostosti spremljanja medijev. Preverjali smo hipoteze, da je pogostost
spremljanja posameznih skupin medijev povezana s spolom respondenta.

Povpretje pogostosti spremijanja

(nlkoli=0 redko=3,33 pogosto=6,66 redno=10)

Zenske Mokl

FESM MM MM
Na osnovi rezultatov analize variance lahko edino pri pogostosti spremljanja

SM sklepamo, da je ta povezana s spolom respondenta. Mogki spremljajo to

6

V konkretnih rezultatip, Je razlika 0,3%, kar pa praktino nc pomeni razlike.
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skupino medijev nekoliko pogosteje kot Zenske. Pri obeh skupinah medijev v
madZarskem jeziku pa ne moremo sklepati, da je pogostost spremljanja pove-
zana s spolom, torej razlike v povpre&jih pogostosti spremljanja pri teh dveh
skupinah medijev niso signifikantne. Vidimo pa, da respondenti obeh spolov
najpogosteje spremljajo SM.

3.2. Zadovoljevanje potreb po obve3fenosti, izobraZevanju in razvedrilu z
mediji

Mediji morajo omogodati sprejemnikom, da preko spremljanja medijev za-
dovoljujejo svoje potrebe po posameznih podrogjih delovanja medijev. Prebi-
valci narodnostno meSanega obmodja v Prekmurju imajo moZnost zadovo-
ljevanja potreb z vsemi tremi skupinami medijev, ki so na tem obmo&ju pri-
sotne. Lahko pa se omejijo na eno skupino medijev, lahko torej zadovoljujejo
svoje potrebe po dolofenih podrogjih ali pa v celoti, samo z mediji iz ene
skupine.

V tem poglavju bom predstavila kako prebivalci Lendave zadovoljujejo
svoje potrebe po obve$€enosti, izobraZevanju in razvedrilu s SM, MM in z
MM, ter razlike v stopnji zadovoljenih potreb glede na etniéno pripadnost.

S SM se v povpredju zadovolji 87,38% (Slovenci 95,44%, Madzari 70,22%,
drugi 94,94%) potreb po obve§éenost1 :zobrazevan_]u in razvedrilu. Standardno
odstopanje od povpre¢ja je 4, 427 , kar pomeni,da je zadovoljevanje potreb s SM
dokaj razprSeno. Nobene potrebe ne zadovolji s SM 3,4% respondentov, vse
potrebe pa zadovolji s to skupino medijev 66,1% respondentov.

Z MJM se v povpredju zadovolji 7,93% (Slovenci 2,22%, Madzari 20,28%,
drugi 1,78%) potreb po obve$€enosti, izobraZevanju in razvedrilu. Standardno
odstopanje od povpredja je 3,39. Zadovoljevanje potreb z MJM je manj raz-
prieno kot pri SM. Nobene potrebe ne zadovolji z MJM 71,5% respondentov,
vse potrebe pa s to skupino medijev zadovolji 2,1% respondentov.

Z MM pa se v povpregju zadovolji 3,7% (Slovenci 0,67%, Madzari 6,44%,
drugi 0,33%) potreb. Standardno odstopanje od povpredja pa je 2,33. Nobene
potrebe ne zadovolji z MM 89,8% respondentov, vseh potreb pa z MM ne za-
dovolji nih&e.

Vidimo, da se s SM v povpred&ju zadovolji zelo visok odstotek potreb po ob-
veSCenosti, izobrazevanju in razvedrilu. Z MJM se v povprecju zadovolji maj-
hen del teh potreb, razen pri MadZarih, saj pripadniki madZarske narodne manj-
Sine zadovoljujejo s svojimi mediji 1/5 svojih potreb. Z MM pa se potrebe zelo
slabo zadovoljujejo.

Na osnovi analize variance sklepamo, da pripadnost etni¢ni skupnosti vpliva
na zadovoljevanje potreb z vsako skupino medijev.

Zaloga vrednosti zadovoljevanja potreb je od 0 do 18.
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3.2.1. Zadovoljevanje potreb po posameznih podro&jih

Mediji posredujejo informacije, znanje in razvedrilo preko veg podro&ij. Ta
podrotja predstavljajo zaklju¥ene celote glede na druzbeno delitev interesov in
dejavnosti. Sprejemniki s spremljanjem medijev bolj ali manj zadovoljujejo
svoje potrebe, ki se oblikujejo na posameznih podro&jih. Na narodnostno mega-
nem obmod&ju v Prekmurju so pomemben medijski dejavnik tudi mediji mad-
Zarske narodne manj¥ine. Ti mediji sicer nimajo tako $iroke palete podrogij na
katerih delujejo, kot jo imajo mediji vedinskega naroda, so pa mediji madZarske
narodne manjsine nenadomestljivi na podrogjih, ki so povezana z ohranjanjem
narodne identitete.

Zanimalo nas je zadovoljevanje potreb po lokalnih novicah, splo$nem
obvestanju in politi¢nih novicah, kulturi in zabavi, izobraZevanju in po $portnih
novicah z vsako skupino medijev, glede na etnidno pripadnost. Tako smo Zeleli

ugotoviti, na katerih podrogjih zadovoljevanje potreb z MIM in MM znatilneje
izstopa.

Ladovoljevanje potreb po lokalnih novicah

Slovenci Madiari Drugi Vsi

SN HIM | HH SH NIM | MM SH HIM | MM SN KM | WM

Sval| 0] 1,4%[ 92,9% 99,5%| 16.8%| 48,1%| 94,48| 2,3%| 91,8%| 100% | 6,4%| 78,4%( 97,98

esdl L | 1,9% 4,6%| 0,5%| 15,0%| 22,9%) 5,6%| 4,7%| 3,6%| - 6,4%| 10,3%] 2,1%
viti
1§12 8,48 1,48 - | 26,6%] 16,8% - 7,181 2,38 - | 14,1%] 6,5%] -
1 &8
o v| 3|883x| L,I%] - | 41,6%) 12,28 - | 85,9%| 2,3%[ - | 73,1%] 4.8%| -

Vidimo, da Slovenci in pripadniki drugih etni€nih skupnosti zadovoljujejo
potrebe po lokalnih novicah predvsem iz SM. Polovica pripadnikov madZarske
narodne manj$ine zadovoljuje svoje potrebe po lokalnih novicah tudi iz MJIM.
Z MM pa se potrebe po lokalnih novicah prakti€éno ne zadovoljujejo. Pri
zadovoljevanju potreb po lokalnih novicah MadZari zelo odstopajo od Sloven-
cev in pripadnikov drugih etni€nih skupnosti. Kar 16,8% respondentov pripad-
nikov madZarske narodne manjSine ne zadovoljuje svojih potreb po lokalnih
novicah iz SM. Vidimo pa tudi, da 4,6% Slovencev zadovoljuje potrebe po
lokalnih novicah iz ene vrste MJM. MJM so zelo pomemben dejavnik na
podro&ju lokalnih novic. Ti mediji poro€ajo predvsem o dogajanju v oZjem
geografskem podro&ju. Iz rezultatov pa je razvidno, da so prebivalci Lendave
navezani na ta prostor in jih zanimajo tamkaj3nja dogajanja.
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ladovol jevanje potreb po politiénih novicah

Slovenci Hadiari Drugi Vsi

SM HIH HH | SN HIM [ MM SH MIN | MM SH HIK | MM

Sva| 0| 1,1%] 97,3%) 99,48 10,78] 74,8%] 91,68 - | 96,5%| L00% | 4,0%| 90,0%] 97,0%
: ; ; LI 1,68 0,3%] 4.7%) 14,08 7,9%| 1,2% 3,5%) - 2,3%] 5,8% 2,7%
;’ L ,; 2| 4,3%| 0,35 0,3% 18,7%] 5,6% 0,5% 8,28 - = 9,4%| 2,0% 0,3%
é 3 3 93,5%) o0,8%( - | 659% 5,68 - | 90,6% - - | 84,3% 2,2%] -

Potrebe po politiénih novicah se zadovoljujejo predvsem iz SM. To velja
tudi za pripadnike madzarske narodne manjine, &eprav jih Eetrtina zadovoljuje
svoje potrebe po politi€nih novicah iz MJM, vendar ve€inoma samo iz ene vrste
MIM. Na podroéju politiénih novic MIM nimajo tako pomembne vloge kot pri
lokalnih novicah. MJM zaradi kvantitativno manjSega obsega in manjSe frek-
vence izhajanja in oddajanja ne morejo nuditi toliko politi€nih novic kot SM.
MM so bolj usmerjeni v lokalno dogajanje in v kulturo kot pa v poroanje o
politi€nih novicah, izjema je seveda narodnostna politika.

Ladovol jevanje potreb po kulturi

Slovenci Nadiari Drugi Vsi
SH HIK | MM SH HIM MM SH HIM | MM SN MM | HH
i val 0] 1,9%f 95,9%( 98,1%] 21,0% 56,5% 79,48 2,3%| 97,6%( 98,8%| 8,1%| 83,5%] 92,2%
e; LLo2,2%) 2,28 1,38 13,6%] 21,5%( 15,0%] 1,28 2,4%] - | S,7%| 8,4%| S.6%
E t ; 20 4,9%) 1,0%| 0,3%] 21,5%| 12,28 4,7%] 478 - 1,28] 10,28} 4,5%] 1,8%
) : 31 91,08) 0,8% 0,3%] 43,98 9,8% 0,9%) 91,8%| - - 76,08 3,6%| 0,4%

Slovenci in pripadniki drugih etniénih skupnosti zadovoljujejo potrebe po
kulturi predvsem iz SM. 21% respondentov pripadnikov madZarske narodne
manjSine pa svojih potreb po kulturi ne zadovoljuje iz SM. Vet kot 40%
MadZarov zadovoljuje potrebe po kulturi iz MIM in 20% tudi iz MM, sicer ve-
¢inoma samo iz ene vrste MM. Podro&je kulture je pomembno podro&je delo-
vanja MJM, ni pa zanemarljiv tudi delez MM. Iz medijev v madZarskem jeziku
zadovoljujejo svoje potrebe po kulturi predvsem Madzari (Slovenci in pripad-
niki drugih etni¢nih skupnosti praktiéno ne zadovoljujejo potreb po kulturi iz
medijev v madZarskem jeziku).
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Ladovol jevanje potreb po izobraisvanju

Slovenci Madiari Drugi Vsi
SN | NN | MM SH | MM | MM SK MM | MM SN NN ]
iv: 01 1,9%] 97,3%| 98,1%] 15,93| 72,0%| 81,3%| 2,3%| 97,6%| 1008 | &,5%| 89,2%| 93,2%
e%‘q L L4y 48| 108 8,4%) 15,48 12,68 1,2% 2,48 - 3,68 6,0%) 4%
\f b ; 2| 4,3% 0,5% 0,5% 18,28 5,6%( 5,28 4,1 - - 8,8%| 2,1%) 1,9%
0 : 3| 92,48 o0,8%[ 0,3%] 57,5%| 7,0%| 0,9%] 91,8%| - - | 81,18 2,73 0,5%

Potrebe po izobraZevanju se zadovoljujejo predvsem iz SM. Ceprav vegina
MadzZarov ne zadovoljuje svojih potreb po izobraZevanju iz medijev v mad-
¥arskem jeziku, pa tudi na tem podro&ju dele? MM ni zanemarljiv. 12,6% Mad-
%arov zadovoljuje svoje potrebe po izobraZevanju iz ene viste MM. V celoti pa
le malo ni%ji odstotek MadZarov zadovoljuje potrebe po izobraZevanju iz MM,
kot pa iz MIM. Vidimo, da na podroju izobraZevanja MJM nimajo tako
pomembne vloge kot pri lokalnih novicah in pri kulturi.

1adovol jevanje potred po Sportnih novicah

Slovenci Madiari Drugi Vsi

SH HIN L1} SH| MM MM | S LA L] SH | MM L}

Sva| 0] 1,9%| 97,5%] 99,28 14,08| 74,7%] 92,58| 2,3%| 97,6%( 100% | 5,9%| 90,3%) 97,78
: ; ; 1] 1,48 1,0%] 0,38] 5.6% 10,3%| 6,6%] 1,28 2,4%) - 2,78 4,2%) 2,8
E t ; 2| 35,88 0,3%| 0,5%] 14,5%| 7,5%{ 0,9%] 4,18 - - 7,38 2,5%| 0,6%
0 : 3192,9% L8| - | 65,9 7,5%| - | 9L1,8%| - - | 84,13 3,031 -

Na podro&ju Sportnih novic mediji v madZarskem jeziku nimajo pomemb-
nejSe vloge. Tudi vedina MadZarov ne zadovoljuje svojih potreb po Sportnih
novicah iz medijev v madZarskem jeziku. Taki rezultati so bili pri€akovani, saj
SM v dosti vetjem obsegu poro&ajo o $portnih dogodkih kot MJM. Na pod-
ro¢ju Sportnih novic MIM predvsem poro&ajo o dogodkih v oZjem prostoru, v
Prekmurju. Pogostost spremljanja MM, pa je dosti niZja kot pri SM.
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3.3. Povzetek rezultatov

Pri pogostosti spremljanja SM smo ugotovili, da je ta odvisna od vseh
testiranih spremenljivk. Ni pa zelo velike odvisnosti od nobene spremenljivke,
to je razvidno iz vrednosti korelacijskih koeficientov. Ce primerjamo njihove
vrednosti, dobimo naslednji vrstni red: izobrazba 0,2, etni¢na pripadnost 0,19,
znanje jezika 0,17, materni jezik 0,16, spol 0,13 in starost 0,12.

Pri pogostosti spremljanja MJM smo ugotovili, da stopnja izobrazbe in spol
ne vplivata na pogostost spremljanja te skupine medijev. S primerjavo vred-
nosti korelacijskih koeficientov pa dobimo naslednji vrstni red pomembnih
spremenljivk: etni¢na pripadnost 0,56, materni jezik 0,54, znanje jezika 0,53 in
starost 0,16.

Pri pogostosti spremljanja MM pa smo ugotovili, da spol ne vpliva na to
pogostost. Vrstni red pomembnih spremenljivk za to skupino medijev je po
vrednostih korelacijskih koeficientov naslednji: etni¢na pripadnost 0,58, znanje
Jjezika 0,57, materni jezik 0,55, starost 0,22 in izobrazba 0,12.

Pri pogostosti spremljanja medijev v madzarskem jeziku (MJM in MM) so
etniéna pripadnost, materni jezik in znanje jezika najpomembne;jsi faktorji.

Pri zadovoljevanju potreb po obve¥&enosti, izobraZevanju in razvedrilu z
mediji smo pri vseh treh skupinah medijev ugotovili, da je to odvisno od
etni¢ne pripadnosti.

Pri zadovoljevanju potreb po posameznih podro¢jih in po vrstah medijev
(€asopisi, radio, TV), s katerimi se potrebe dolofenega podroéja zadovoljujejo
pa dobimo po povpre&nih vrednostih $tevila vrst medijev naslednji vrstni red:

SM - politi¢ne novice 2,74, 3portne novice 2,70, izobraZevanje 2,65, kultura
in lokalne novice 2,54 ;

MJIM - lokalne novice 0,38, kultura 0,28, izobraZevanje in $portne novice
0,18, politiéne novice 0,16 ;

MM - kultura 0,11, izobrazevanje 0,10, politiéne novice in $portne novice
0,03, lokalne novice 0,02 .

Vidimo, da se pri slovenskih medijih zadovoljujejo potrebe po posameznih
podrogjih v povpre&ju iz ved kot dveh in pol vist te skupine medijev. Tako vi-
soke povpredne vrednosti so posledica tega, da zelo visok odstotek Slovencev
in pripadnikov drugih etniénih skupnosti zadovoljuje potrebe po posameznih
podrodjih iz vseh treh vrst slovenskih medijev.

Pri medijih v madZarskem jeziku pa so zelo nizke povpretne vrednosti
posledica tega, da zelo visok odstotek Slovencev in pripadnikov drugih etni¢nih
skupnosti ne zadovoljuje svojih potreb iz teh dveh skupin medijev.

Eden od pokazateljev medetni¥nih odnosov je tudi zadovoljevanje potreb,
po posameznih podrogjih, ve&inskega naroda z mediji manj3ine in pripadnikov
narodne manjsine z mediji ve€inskega naroda. Ugotovili smo, da Slovenci v
povpredju zadovoljijo z MIM 2,2% svojih potreb po obve$enosti, izobra-
Zevanju in razvedrilu, MadZari pa s SM zadovoljijo v povpre&ju 70,2% svojih
potreb.
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Slovenci iz MIM najved zadovoljujejo svoje potrebe po lokalnih novicah,
najmanj pa po politiénih novicah. Slovenci le malo svojih potreb zadovoljujejo
z MIM, zato ni velikih razlik pri zadovoljevanju potreb Slovencev z MIM, med
podrogji lokalnih novic in politiénih novic.

Madzari iz SM najve& zadovoljujejo svoje potrebe po politiénih novicah,
najmanj pa po kulturi. Pri zadovoljevanju potreb MadZarov s SM, po podrogjih,
Jje razlika med “mejnima podro&jema” ogitna. MadZari zadovoljujejo s SM
ob&utno ve& potreb po politi¢nih novicah, kot pa po kulturi.

Ceprav je pogostost spremljanja MJM s strani Slovencev med redko in po-
gosto, sicer s tendenco k vrednosti redko, pa je odstotek zadovoljenih potreb
Slovencev z MJM zelo nizek. Vidimo tudi, da MadZari spremljajo MJM
pogosteje kot SM, vendar pa zadovoljijo s SM vetji del svojih potreb po
obvesenosti, izobraZevanju in razvedrilu kot z MIM.

Za predstavitev zadovoljevanja potreb z mediji v odvisnosti s pogostostjo
spremljanja medijev, pa bom podala vrednosti korelacijskih koeficientov med
tema dvema slu¢ajnima spremenljivkama. Odvisnost oziroma povezanost zado-
voljevanja potreb s pogostostjo spremljanja medijev je najvedja pri MIM -
0,44, malo manj3a je ta odvisnost pri MM - 0,41, pri SM pa je ta odvisnost dos-
ti manjsa - 0,18.Vrednosti korelacijskih koeficientov govorijo v prid sklepu, da
se slovenski mediji ne spremljajo predvsem zaradi zadovoljevanja potreb, med-
tem, ko je zadovoljevanje potreb zelo pomemben dejavnik pri spremljanju me-
dijev v madzarskem jeziku, ¢eprav se velika ve€ina potreb zadovoljuje s SM,
medtem, ko se z MIM in $e posebej z MM te potrebe zadovoljujejo v manjsi
meri.

4. Sklep

Dobljeni rezultati potrjujejo, da zavzemajo mediji v madZarskem jeziku po-
memben del medijskega prostora v Lendavi. Se posebej so pomembni mediji
madZarske narodne manj$ine. Pogostost spremljanja te skupine medijev je s
strani MadZarov in tistih, ki znajo madZarsko boljSe ali enako kot slovensko
zelo visoka. Zanimanje za medije madZarske narodne manjsine je prisotno tudi
pri Slovencih. Treba je poudariti, da je tevilo teh medijev majhno. Postavlja se
vpradanje, ali bi bili rezultati pogostosti spremljanja medijev drugaéni, &e bi
bilo na razpolago ved&je Stevilo manjSinskih medijev.

Pogostost spremljanja medijev iz MadZarske je zelo nizka s strani vseh et-
ni¢nih skupnosti. Zanimivo je, da je zanimanje MadZarov za medije iz svoje
matiéne drzave dokaj majhno. Po spremembah v obeh drzavah, bi lahko v pri-
hodnje pri€akovali pomembnejSo vlogo medijev iz MadZarske v Zivljenju Mad-
Zarov v Prekmurju, saj so ti mediji pomembni za razvoj jezika, kulture in na-
rodne zavesti pri madzarski narodni manj$ini.

Iz medijev v madZarskem jeziku zadovoljujejo svoje potrebe po obves-
enosti, izobraZevanju in razvedrilu predvsem pripadniki madZarske narodne
manj¥ine, vendar z mediji iz MadZarske tudi MadZari zadovoljujejo le malo
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svojih potreb (manjSa odstopanja so na podro&jih kulture in izobraZevanja).
Odstotki zadovoljenih potreb Slovencev z madZarskimi manjinskimi mediji pa
so, razen na podro&ju lokalnih novic, zanemarljivi.

Pripadniki vseh etni¢nih skupnosti zadovoljujejo svoje potrebe predvsem iz
slovenskih medijev. Zanimivo je, da MadzZari kljub zelo veliki pogostosti spre-
mljanja lastnih medijev, ve&ino potreb zadovoljujejo preko slovenskih medijev.
Obéutno odstopanje je samo na podro&jih lokalnih novic in kulture.

Rezultati analize podatkov kaZejo na velkulturnost, dvojezi€nost ter na so-
Zitje in toleranco med etnidnimi skupnostmi Slovencev in MadZarov v Lendavi.
Ti pokazatelji so dosti izrazitej§i pri pripadnikih madZarske narodne manjsine,
80 pa, vsaj delno, prisotni tudi pri pripadnikih slovenskega naroda.
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Summary

Mass Media in the Ethnically Mixed Region of Lendava

The analysis of data on the frequency of mass media usage and of the satisfying of
needs for information, education and entertainment enabled us to ascertain the role of
media (those of the majority nation, of the national minority, and the media from the
parent state) in the ethnically mixed region of Lendava.

In case of usage frequency, we analysed average values of usage frequency of
individual groups of media regarding the variables: ethnic adherence, mother tongue,
age, education, command of language, respondent’s sex. We ascertained that the
usage frequency of Slovene media correlates to all the tested variables. The usage
Jrequency of Hungarian minority media is not influenced by the degree of education
and the respondent's sex.
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The usage frequency of parent nation media is not influenced by sex. The satisfying
of needs for information, education and entertainment by mass media is with all three
media groups influenced by ethnic adherence.

The Hungarians of Lendava use their media very frequently, but the greater part of
their needs is nevertheless satisfied by means of Slovene media. Their own media meet
one fifth of the needs of Hungarians for information, education and entertainment. The
Slovenes mostly use Slovene media, although the average value of usage frequency of
Hungarian minority media is by no means negligible. But minority media meet only
very few of the Slovenes'needs.

The results indicate multiculturalism, bilingualism as well as co-existence and
tolerance between the ethnic communities of Slovenes and Hungarians in Lendava.
These indices are much more explicit with members of the Hungarian minority, but
they are, at least in part, present also with members of the Slovene majority.



