
Reklama je pol 
uspeha. 

Mac Pherson, po 
Bkotskem znani last­
nik majhnega potujo­
čega zverinjaka, je bil 



sklenil, da bo podjet­: 
je deloma prenovil in 
uvedel nekaj atrakcij 
za občinstvo. Noč ani 
dan je razmišljal, ka­
ko bi mogel dvigniti 
privlačnost svoje »bi­: 
še« in končno je sto­i 
ril, kakor je meniL 
Na velik kos kartona' 
je sam z ogromnimi 
črkami napisal obve­i 
stilo: Vstop zastonj za' 
vsakega! Uspeh je bil 
seveda ogromen. Od 
vseh strani je drlo ra­
dovedno občinstvo k" 
šotoru. Ko je bilo pa 
dovolj blizu, je mora­
lo razočarano poseči 
po denarju, ker se je 
stavek z velikimi čr­< 
kami nadaljeval z ma« 
lirni: »ki je star 80 let 
in obišče naSo pred* 
stavo v spremstvu svo« 
jih staršev 1« 


