
NEOBVEŠČENOST
NEOBVEŠČANIH
»CASOPIS ni pravi časopis in ne more biti
uspešen, če tudi bralci časopisa v njegovih pri-
zadevanjih ne podpro,« meni uvodničar v 12.
številki kolektiva, glasila tovarne Lek. »Ob šest-
indvajsetih člankih, ki so obravnavali ustavna
dopolnila v našem časopisu, v anketi več kot
60 odstotkov zaposlenih izjavlja, da o dopolnilih
nič ne ve, še več, da ne ve, kaj se v podjelju
dogaja.« Izdajanje tovarniških glasil je nedvom-
no zelo draga zadeva in velike stroške lahko
upraviči le doseg cilja, ki si ga je uredništvo
zadalo — čim večja obveščenost zaposlenih.
Ce pa 60 odstotkov ljudi časopisa ne bere in ob
tem izjavila, da so preraalo obveščeni, potem je
pred uredništvom nova naloga — zbuditi ljudi
iz nedojemljive brezbrižnosti, zaključuje uvod-
ničar.


