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- Weicome to Gorenje!

0
p:,;, Sincere welcome to the

o Cipants of the 17" con-
SS of ICSID who have deci-
"thi to spend the so-called
fanrd day” among us in Go-
ie in" order to come to
W, on the spot, our achie-
of'f"enrs and plans in the field
Ndustrial design.
ye;"as already more than 40
,,are';s ago that Gorenje delibe-
in fhy decided to'be included
the € world market. Today it is
s biggest Slovenian expor-
b Gorenje’s penetration and
Pa:fge in Europe and in other
Vnrs of the world was howe-
Ues;made possible also by the
an of its products.

m:"g'?fny in Gorenje is being
on t"‘ and more involved in the
ocy CPreneurial strategy. We
ablished this fact together

Wi
th the guests who attended

the recent pre-congress round
table concerning the topic
"with design to a higher price
class”.

You went through a part of our
production facilities and there
you came across some of our
new achievements which di-
stinguish also for their design.
We are well aware that it is the
design that plays more and
more a decisive role in our ex-
port sales to high-tech world
markets. During discussions
we would like to inform you of
our way of thinking and strate-
gy to follow in the field of indu-
strial design.

| wish you a pleasant time in

Gorenje and in Slovenia and

hope to meet you here again.
Mitja Jenko

President of management Board
of Gorenje Koncern

Dobrodosii v Gorenju

B
k::drﬂWjeni udelezenci 17.
¢l resa ICSID, ki ste se odlo-
n’ 1{'8 preZivite tako imenova-
sa’, retji dan” v Gorenju, da bi
tako kar najbolj neposred-
I Seznanili z nasimi dosezki
smnaénf na podroéju indu-
liskega oblikovanja.
40 €Nie se je ze pred veé kot
Vki'j L:eti Zavestno odlocilo za
5 Citev v svetovni trg. Da-
Yoy Smo najveéji slovenski iz-
Go Nik. Prodor in uveljavitev
m"eﬂia v Evropi in svetu pa je
dey 90¢il tudi dizajn nasih iz-
elkoy,
g:mmvan]e je v Gorenju vse
st Vkljudeno v podjetnisko
ategijo. To smo z gosti, ki
,mn-sO udeleZili nedavne pred-
= dresne okrogle mize na te-
Z oblikovanjem v visji ce-

b

novni razri
tovili.

Sprehodili ste se skozi del na-
Se proizvodnje in si ogledali
nekatere nase zadnje proiz-
vodne novosti, katerih odlika
je tudi dizajn. Zavedamo se, da
postaja pri prodaji izdelkov na
najzahtevnejse svetovne irge
prav dizajn vse odlocilnejsi
pogoj. Med pogovori pa vam
Zelimo predstaviti nasa raz-
misljanja in strategijo na po-
drodju industrijskega oblikov-
anja.

Prijetno bivanje v Gorenju in
Sloveniji vam Zelim in Se kdaj
nasvidenje!

" tudi skupaj ugo-

Mitja Jenko,
predsednik poslovodnega
odbora koncerna Gorenje

Izdelki Gorenja polepsujejo
clovekovo bivalno okolje

Gorenje se je Ze po prvih is-
kanjih osredotocilo na prog-
ram tako imenovane bele teh-
nike, gospodinjskih aparatov.
Gre za sirokopotrosni prog-
ram, program mnoZi¢ne proiz-
vodnje, o nakupu katerega se
odlo¢a potrosnik kot posa-
meznik.

Pri odlo¢anju o nakupu pa je po-
leg cene, ergonomije, ekonomi-
ke, varnosti in prijaznosti okolju
pomembna tudi estetika. Prav di-
zajn je tisti, ki cestokrat po-
membno vpliva na odlocitev o
nakupu. Zato je razumljivo, da je
dizajn iz leta v leto tudi v Gorenju
pridobival na pomenu in ugledu.

Gorenje je sistem, ki se je Ze ze-
lo zgodaj zavestno usmerilo v iz-
voz. Pri tem pa se je sre¢evalo z
razvitimi svetovnimi trgi, na ka-
terih je imel dizajn dolgoletno tra-
dicijo. Slo je torej v tekmo s fir-
mami, ki so imele dolgoletni ima-
ge tudi na podro¢ju oblikovanja.
To pa je, razumljivo, zahtevalo
vrhunski profesionalni design, ki
se je lahko kosal z najuspesnej-
Simi konkurenti, proizvajalci bele
tehnike, v svetu. Te firme pa, kot
je znano, prednjacijo pri dizajnu.

Ta izziv je Gorenje sprejelo. Di-
zajn je zatel postajati in postal
vse pomembnejsi del podjetnis-

ke kulture in marketinskega kon-
cepta. Z interdisciplinarnimi ak-
tivnostmi smo zaceli enotno us-
merjati in usklajevati aktivnosti
na podro¢ju marketinga, oblikov-
anja, razvoja, konstrukcije in teh-
nologije. Upostevaje posebnosti
posameznih trgov vse bolj uvel-
javljamo identiteti Gorenja ustre-
zen lastni stil oblikovanija; izdelki
Gorenja zadnja leta ne zaostaja-
jo, tudi kar zahteva dizajn, za
drugimi prizvajalci bele tehnike v
svetu.

Pri tem se zavedamo, da zaradi
precejsnje programske heteroge-
nosti dizajna ni mogoce povsem
poenotiti.

Industrijskemu oblikovanju, kot
izredno subtilnemu podroéju, na-
menjamo vso potrebno pozorn-
ost. Kot pomemben del marke-
tindkega koncepta je dizajn vse
bolj v funkciji trajnega zadovolje-
vanja potrosnika, kot sestavni del
kulture podjetja in medsebojnih
odnosov, saj je doktrina Gorenja
srediSte vsega.

V Gorenju si prizadevamo, da bi
z nasimi proizvodi poleps$ali dom,
najbolj intimen ¢lovekov prostor.
lzdelki Gorenja ¢loveku torej ne
samo pomagajo, pa¢ pa mu tudi
polepsujejo  njegovo  bivalno
okolje.

Gorenje — Sponsor of the 17"
Worlddesign ICSID Congress

Gorenje Koncern, limited liability company, belongs to the most signifi-
cant business factors in the Republic of Slovenia. We can find the out-
sets of its activites in 1950. Today its 9.400 employees will make a tur-
nover of about DM 1000 milions, out of which export sales will account

for 65 %.

Gorenje ranks among seven biggest manufacturers of the so-called
white goods (major domestic appliances) in Europe and is at the same
time more and more known as manufacturer of kitchen units, furniture,
bathroom suites and fittings, electric water heaters, colour TV recei-
vers, ceramic tiles, various tools and special equipment for white

goods industry and car industry.

Gorenje is the biggest Slovenian exporter; Gorenje products are
known in about 100 countries worldwide. Its market share abroad rea-
ches 4 to 8 % in average and is even higher by some products or pro-

duct groups in individual countries.

Holding 12 companies in the Republic of Slovenia, Gorenje Koncern
has also established its own trade companies in Germany, Austria
(running also a factory of kitchen furniture), France, Great Britain,
Denmark, Italy, Australia, Hungary and Czechoslovakia.



Gorenje in 17. kongres ICSID

Od nedelje,17. maja do cetrtka,
21. maja je Slovenija v zna-
menju oblikovanja. V teh dneh
bo potekal 17. svetovni kong-
res industrijskih oblikovalcev
ICSID, z geslom Na krizis¢u. V
tem pomembnem strokovnem
in medijskem dogodku aktivno
sodeluje tudi Gorenje, ki je kot
sponzor podprlo prizadevanja
Za organizacijo kongresa, obe-
nem pa bo gostitelj skupine
oblikovalcev iz celega sveta.
Dogajanja tretiega kongresnega
dne (sreda, 20. maja) so policen-
triéno razprsena po regionalnih
sredis¢ih Slovenije: v Ajdovséini,
Kamniku, Kranju, Mariboru, No-
vem mestu, Radovljici, Velenju in
na Vrhniki.

Delovni program v Velenju bo
potekal v Gorenju, diskusija pa
bo vpeta v ftrikotnik trzenje, de-
sign, proizvodnja z naslovom:
Globalni trendi v oblikovanju go-

spodinjskih aparatov. Moderator-
ja sre¢anja sta nekdanji pomoc-
nik poslovodnega direktorja za
design v Philipsu Frans van der
Put in direktor Raziskav in razvo-
ja v Gorenju Gospodinjski aparati

Peter Krepel.

Gostom se bomo predstavili z
manj$o razstavo dobro oblikov-
anih proizvodov Gorenja. Ta po-
memben oblikovalski dogodek
pa je dobra priloznost, da se oz-
remo na prehojeno pot, na se-
danji polozaj oblikovanja v Go-
renju in njegov bodoci razvoj.

Zacetki oblikovalskih aktivnosti
segajo v Sestdeseta leta (1963),
ob izvozni naravnanosti podjetja
pa se je Sirila zavest o pomemb-
nosti oblikovanja po razvoju no-
vih proizvodov, kar je privedio do
formiranja Design centra leta
1971 pod vodstvom prof. Cirila
Cesarja.

Gorenje — Sponzor 17. Kongresa ICSID

Leta 1980 je bila dejavnost obli-
kovanja vkljujtena v novousta-
novljeno organizacijo skupnega
pomena Raziskave in razvoj. Ob
preobrazbi Gorenja v smeri avto-
nomne decentralizacije pa je del
oblikovalcev presel v Gorenje
Gospodinjski aparati, del pa je
ostal v novoformirani INOVI.
Navkljub okolis€¢inam, ki so bile
le redko naklonjene oblikovals-
kim prizadevanjem, se vendarle
lahko pohvalimo s pozitivnimi re-
zultati, ki pomenijo zadovoljstvo
uporabnikov nasih proizvodoyv, in
nagrade, priznanja in inovacije
na strokovnem podrogju.
Seveda pa prihajajoéi ¢as post-
avlja pred oblikovalce nove izzi-
ve. Porajajote druzbene spre-
membe v razvitem svetu (razliéni
Zivljenjski slogi, samska gospo-

dinjstva, manjse druzine) bod?
narekovale nove resitve apar
tov, ob upostevanju poosif\‘?"“e
varnostnih predpisov, ekolosK
osvescéenosti in hitrega razvoP
visokih tehnologij. Izjemna
kurenca na zahtevnih trgih po3%.
juje nenehno inoviranje proizV!
dov, ki bodo prijazni do OKU'IE:_'
ergonomsko zasnovani za eno®”’
avno uporabo in z visoko estél®
ko kvaliteto zadovoljili &loveko"
potrebe po lepem.
Te zahtevne cilje pa je mo¢ 4%
sedi le ob enakopravnem kreall’
nem sodelovanju trznih, oblik®
valskih, razvojnih in tehnolosK"
sluzb ob nenehni aktivni podpP?
vodstva.

Janez Smrdelj, dipl. inZ.

vodja Design centra i

Gorenje Gospodinjski apar

Koncern Gorenje, druzba z omejeno odgovornostjo, sodi med najpo-
membnejSe gospodarske dejavnike v Republiki Sloveniji. Njegovi za-
cetki segajo v leto 1950, letos pa bo 9.400 zaposlenih ustvarilo 1 mili-
jardo DEM prometa, od tega 65 % s prodajo na tuje trge.

Gorenje sodi med 7 najvecjih proizvajalcev izdelkov tako imenovane
bele tehnike (velikih gospodinjskih aparatov), v Evropi, kjer postaja
vse bolj znana tudi kot proizvajalec kuhinjskih, pohistvenih in kopal-
niskih elementov in opreme, elektri¢nih grelnikov vode, barvnih televi-
zijskih sprejemnikov, kerami¢nih plos¢ic, ter orodij in namenske opre-
me za industrijo bele tehnike in avtomobilsko industrijo.

Gorenje je najvecji slovenski izvoznik; izdelke Gorenja poznajo v
okrog 100 drzavah sveta. Na tujih trgih dosegamo v povpreéju od 4 %
do 8 % trzni delez, za posamezne izdelke oziroma skupine izdelkov
pa je ta delez v posameznih drzavah e visji.

Koncern Gorenje ima v Republiki Sloveniji 12 podietij, lastna podijetja
pa ima Gorenje v Zvezni republiki Nem&iji, Avstriji (kjer ima organizira-
no tudi proizvodnjo kuhinjskega pohistva), Franciji, Veliki Britaniji, na
Danskem, v ltaliji, Avstraliji, na MadZarskem in v Ce&ko slovaski federa-
ciji.
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Oblikovanje — element trZenja
gospodinjskih aparatov Gorenje

Oblikovanje je pomemben ele-
Ment uspesnega trfenja go-
SPodinjskih aparatov. Hkrati z
anjem vpetosti Gorenja v
2ahtevne svetovne trge je ra-
Stel tudi pomen oblikovanja.

& azumevanje vlioge oblikovan-
) na program Gorenjeve bele
:"hmke sta potrebna tako pogled
Zgodovino in ocena danasnje-
93 polozaja Gorenja v trzenju go-
Injskih aparatov.
z.’l‘“_ proizvod Gorenja je bil &te-
Sk na trda goriva. Prvi izvoz
18 bil realiziran v Zvezno republi-
Neméijo, in to leta 1961.

?b ., Ustanavljanju  podruZnic
2dajgnjin podijetij) v tujini je bila
4 prvem mestu Zvezna republi-
3 Nemcija, leta 1972, sledile pa
‘?_.0 Il Avstrija, Avstralija, Danska,
'ancija, Italija, Velika Britanija,
®8ko slovaska federacija in

adZarska. To pa so tudi tuja

i$%a, na katera je bilo Gorenje
vl.ldl najbolj usmerjeno. Delez iz-
2,28 v proizvodnii gospodinjskih
Paratov se je vetal iz leta v leto.
:la 1965 je predstavijal 8 %, le-
11980 45 %, lani 2e 80 %, prve
"' mesece letos pa izvazamo

Ted 90 do 95 % vse nase proiz-
Odnje,

1

Dangg se uvrita Gorenje med
Est, sedem najvegjih proizvajal-
%8V bele tehnike na trgu Zahod-
© Evrope, katerega znadilnost
zda koncentracija kapitala in

'UZevanje velikih proizvajal-

2 V, kar pa seveda ne velja za
3hodno Evropo, paé pa za belo
Bhniko v svetu nasploh. Stirje

najvedji proizvajalci bele tehnike
v Evropi (Elektrolux, Philips
Whirlpool, Bosch — Siemens in
Ariston — Merloni) zdaj Ze pokri-
vajo blizu 60 % celotnega trga.

Danes izvazamo gospodinjske
aparate v okrog 70 drzav sveta,
regionalna struktura izvoza pa je
naslednja: Zahodna Evropa
77 %, prekomorske drzave
12 %, Vzhodna Evropa 11 %. V
Evropi dosegamo v poprecju 4
do 5 % trzni delez v okviru asor-
timana, ki ga pokrivamo. Z neka-
terimi izdelki pa smo na posa-
meznih trgih bolj prisotni. Tako je
vsak tretji elektricni Stedilnik, ki
ga prodajo v Zvezni republiki
Nemdiji, izdelan v Gorenju. Po-
dobno velja za elektri¢ne Stedilni-
ke tudi v Avstriji, kjer dosegamo
z nijimi celo 38 % trZni delez, na
Madzarskem dosegamo s proda-
jo zamrzovalnikov 45 % trZni de-
lez, v Franciji s prodajo pralnih
strojev z vlaganjem spredaj
20 % ftrzni delez itd. V Avstraliji
smo znani po barskih hladilnikih
in evropskih tipih pralnih strojev,
ki jih izdelujejo v Gorenju in ki jih
do zacetka nastopa Gorenja v
Avstraliji niso poznali. Priblizno
60 % proizvodov prodamo pod
lastno blagovno znamko, 40 %
pa pod blagovnimi znamkami na-
gih kupcev — industrije, blagov-
nih hi$, vegjih trgovcev itd.

Omenjeni podatki kaZejo, da je
oblikovanje v Gorenju most
med trzenjsko funkcijo in tehnié-
nimi sluzbami; prepletajo se zah-
teve trga in moZnosti razvoja in
proizvodnje. Glede na to, da iz-

Kopainiska kolekcija Pinokio je oblikovno nov, sodoben pristop
Orenja Notranja oprema pri opremi kopalnic, saj ponuja stevilne
Pal 0sti postavitve, veliko uporabnih povrsin tudi v manjsih ko-
Nicah, predvsem pa estetski uZitek in udobnost pri negi telesa.

‘-\-_-_

Barvni televizijski sprejemnik Diadem je nov, oblikovno moderen
in tehniéno dovrsen izdelek Gorenja Elektronika.

vazamo belo tehniko pod razlic-
nimi blagovnimi znamkami, mo-
ramo biti na podroéju industrijs-
kega oblikovanja kar najbolj ela-
stiéni, trgu moramo ponuditi &im
vet alternativ kar zadeva barvo,
grafiko, gumbe, rocaje, razlicne
izvedbe ¢éelnih plos¢, vrat itd. Le
tako smo lahko na posameznih
trgih prisotni skozi razliéne kana-
le in z razlienimi blagovnimi
znamkami. Na oblikovanje kot
element uspesnega frZenja pa
vplivajo v zadnjem &asu tudi do-
lo&eni specifi¢ni trendi, ki se po-
javljajo pri trzenju gospodinjskih
aparatov in ki prakti¢éno pomenijo
spremembe v nacinu dela in‘raz-
misljanja vseh proizvajalcev bele
tehnike v Evropi in svetu. Gre za
3e vedji pomen ekologije in eko-
nomiziranja pri uporabi gospo-
dinjskih aparatov, za vse vetje
uveljavijanje vgradnih aparatov
za spremembo Zivljenjskega slo-
ga v smislu manj$ih druzin in s
tem tudi potrebe po manjsih apa-
ratih, in ne nazadnje, tudi za
spremembe v distribuciji.

In vpliv oblikovanja na uspesno
trzenje? Cena, ki jo dozivljamo
kot rezultat pogajanj pri trZenju
nasih izdelkov na zahodnoev-

ropskih trgih, je odvisna tudi od
designa. Le-ta ima namre¢ ustre-
zen vpliv tudi na image blagovne
znamke, ki pravzaprav doloca,
koliko je za proizvod mogocte
iztrziti, poleg tehni¢ne perfekcije

proizvoda, izbire potrosniskega
segmenta in strodkov promocije,
kajti blagovna znamka je na trgu
vredna toliko, kot v njo podjetje
investira; pri tem sta kvaliteta in
zanesljivost dobav lahko le nujna
podpora uspesnemu trZzenju.

Oblikovanje pa je za nas po-
membno tudi zato, ker vodimo
diferencirano cenovno politiko za
razlicne distribucijske kanale. To
bo Se posebej pomembno v Ev-
ropi po letu 1993, ko bodo ce-
novni nivoji odvisni tudi od izbire
distribucijskin kanalov. Po drugi
strani pa je v Gorenju Gospo-
dinjski aparati nasa strateska us-
meritev, da smo na podro&ju de-
signa Se bolj inovativni in hrabri,
kot je to realno mogoce biti pri
uveljavljanju izvirnih tehni¢nih
novosti, ki bi zahtevale prevec
denarja za bazne raziskave.

Politika designa je ena izmed po-
litik v okviru trZzenja in jo je treba
vpeti v politiko ¢en, distribucije,
blagovnih znamk asortimenta itd.
Kar zadeva povezanost oblikov-
anja in politike blagovnih znamk
pa naj ob koncu omenim le e to,
da dajemo v Gorenju poseben
poudarek prav tako trZzenju pod
lastno blagovno znamko, katere
delez Zelimo v prihodnjih letih $e
povecevati.

Franjo Bobinac, direktor
izvoza Gorenja Gospodinjski
aparati

Elektronska tehtnica za gospodinjstvo je zadnja novost Gorenje
Mali gospodinjski aparati, tudi rezultat dobrega sodelovanja z
ljubljansko Akademijo za oblikovanje.

2
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Nova generacija managerjev Gorenja

Da postaja Poslovodna sola
Gorenje vse pomembnjesi po-
vezovalni dejavnik znanja v
Gorenju potrjuje Ze druga ge-
neracija trinajstih miadih stro-
kovnjakov, katerim so v sredo,
13. maja 1992, vrocili diplome
0 zakljuéenem Solanju.

Diplomantom druge generacije
poslovodne Sole Gorenja je ob
navzoc¢nosti podpredsednika Go-
spodarske zbornice Slovenije
Dagmarja Susterja, nekaterih vo-
dilnih delavcev podjetij Gorenja
in diplomantov prve generacije
poslovodne Sole diplome vrocil
predsednik poslovodnega odbo-
ra koncerna Gorenja in predsed-
nik sveta poslovodne Sole Mitja
Jenko.

Uvodoma je Nada Zavolovsek
Hudarun vodja projekta izobra-
Zevanja v lzobrazevalnem centru
Gorenje poudarila, da so bili slu-
Satelji in predavatelji, vecinoma
strokovnjaki Gorenja, visoko mo-
tivirani in zelo dejavni med
predavaniji, kar je prispevalo k Se
vedji zanimivosti predavanj in
uéinkovitemu osvajanju znanja.
Treba je poudariti, da je Ze druga
generacija poslovodne Sole pri-
dobivala znanja tudi z obravnavo
primerov iz prakse, ter da bo
vsaka naslednja generacija prog-
ramsko tezila k Se veéji vpetosti
v razre$evanje Gorenjevih aktu-
alnih vprasanj in s tem Se vedji
uporabnosti znanja pri vsakod-
nevnem delu. To bo podlaga za
izgradnjo razgibanega, spre-
membam iz okolja ter razvojnim

Diplome je vroéil predsednik poslovodnega odbora koncerna Go-

zahtevam prilagojenega sistema
in rasti nasih strokovnih poten-
cialov. To bo ocena o uspesnosti
Poslovodne 3Sole.

Mladim manageriem Gorenja,
sedaj jih je 27, je cestital pred-
sednik poslovodnega odbora
koncerna Gorenje Mitja Jenko in
ob tem na kratko orisal tako po-
lozaj Gorenja na trzis¢u kot nuj-
no notranje soglasje o odlogit-
vah, ki bodo z wuveljavijanjem
znanja, racionalnosti poslovanja
ter nenehno trzno usmeritvijo,
omogocile premagati krizo in
zgraditi trdno hiso Gorenje.
Diplomantom obeh generacij
Poslovodne Sole Gorenje in dru-
gim navzodim je spregovoril pod-
predsednik Gospodarske zborni-
ce Slovenije Dagmar Suster. V
svojem daljSem izvajanju je po-
drobneje orisal trenutni poloZaj
slovenskega gospodarstva v luéi
trznih blokad, padca industrijske
proizvodnje, zunanje in notranje
zadolZenosti, inflacije, blokiranih
podijetij in nenehnega povec¢anja
Stevila brezposelnih.

Iz te nespodbudne situacije se
lahko redimo le in predvsem z
lastnimi silami, z jasno ciljno vizi-
jo, to je gospodarskim progra-
mom, obstoje¢im in novim znan-
jem na vseh podrogjin. K temu
lahko nedvomno pripomorejo
sposobni  kadri, managerska
struktura, ki se mora tako v Slo-
veniji kot v Gorenju nenehno kre-
piti. V tem je pomembno tudi
poslanstvo Poslovodne Sole Go-
renja.

renje Mitja Jenko; slovesnosti se je udelezil tudi podpredsednik

GZS Dagmar Suster.

Iz prve generacije poslovodne
Sole Gorenje so program 3ole
uspesno koné&ali in prejeli diplo-
mo managerja naslednji delavci
Gorenjevih podietij:

Branko Apat, Franc Kosec, Iz-
tok Omladi¢, Gorenje Gospo-
dinjski aparati,

Darko Bele, Beno Skok, Go-
renje Glin

Zvone Es, Biserka Filipan-
Kralji¢, Gorenje Elektronika,
Rihard Grudnik, Bojan Klad-
nik, Gorenje Procesna opre-
ma,

JoZe Lebar, Gorenje Servis,
Peter Letonja, Janko Polov-
#ak, Gorenje Notranja oprema,
Bogdan Urh, Gorenje Com-
merce,

Matjaz Trtnik, Gorenje Tiki

V drugi generaciji pa so program
Sole uspesdno konéali in prejeli di-
plomo managerija:

Fortunat Krivec, Janez Arli¢,
Gorenje Glin
Marina  Borkovic,
Elektronika,

Igor Domjan, Zdenko Hriber-
sek, Gorenje Gospodinjski
aparati,

Aleksander Forstner, Gorenje
Notranja oprema,

Marjan Kovaé, Gorenje Pro-
cesna oprema,

Zare Litera, Matjaz Ojstersek,
Gorenje Commerce

Vojko Lonéarié, Gorenje Point,
Josip Mesari¢, Gorenje Tikl,
Vili Skok, Gorenje Koncern.

Gorenje

Nova 'generacija integriranih hladilno-zamrzovalnih aparatov 2°
omogocala osvajanje novih trzis¢

Aparati za
svetovnega kupca

V proizvodnji hladilnikov prog-
rama hladilno-zamrzovalni
aparati so uspesno zaceli pro-
izvodnjo hladilnikov generaci-
je 540.

Po osvajanju  proizvodnje
prvega iz druZine integriranih
hiadilnikov so prejsnji teden
zadeli proizvodnjo tudi druge-
ga s tremi zvedicami.

Do konca leta naértujejo osvojiti
proizvodnjo dvovratnega integrir-
anega hladilnika, izbolj$ane izve-
denke nekdanjega H 715, trot-
emperaturnega aparata za hla-
jenje, zamrzovanje in shranje-
vanje. Ob tem bodo osvojili se
proizvodnjo barskega hladilnika
za hlajenje pija¢, za potrebe av-
stralskega trzis¢a, in proizvodnjo
50-litrskega mini hladilnika, za
katerega se posebej zanimajo v
Gorenju Notranja oprema.

Treba je poudariti, da pomeni no-
va generacija hladilnih aparatov,
druzina bo Stela trinajst &lanov,
dokaz odlo¢enosti Gorenja Go-
spodinjski aparati priblizati se
zahtevam in potrebam svetovne-
ga trzid¢a in nadomestiti precej-
Sen zaostanek v ponudbi.

Da resni¢no gre za novo genera-
cijo aparatov potrjujejo Stevilne
konstrukcijske, tehni¢ne in funk-
cionalne izboljSave, ki pri uporabi
pomenijo integriranost aparatov
v kuhinjsko ali pohistveno linijo,
varéevanje z energijo in nena-
zadnje bogato in smiselno no-
tranjo opremo aparata in njihovo
laZje cistenje.

Pomembna novost je konstruk-
cijska sprememba izparilnika, ki

se v novih aparatih nahaja %
zamrzovalno celico, povsem No
va oblika celice, ki je bolj gladkd
brez robov in kotov kar omog
lazje &is&enje. V proizvodniji hi&
dilnikov odgovorni ne govore V¢
liko o novi generaciji, temve¢ g
stvarnem priblizevanju ravni sV&
tovne konkurence, ki vse 10
ponuja. Poudarjajo namre¢,
nova generacija hladilno-zam”
zovalnih aparatov pomeni
oroZje v bitki na trziséu, za katé’
rega se je treba $e naprej neus’
miljeno boriti. Enako velja tudiZ2
prehod v visji cenovni razred.
nova generacija hladilno-zam
zovalnih aparatov Gorenja oMo
goca.

Gorenje Procesna oprema
objavija

prodajo
nekurantnega elektromateri_ala'
strojnih delov, orodij, pisarnlé
opreme, delovnih pultov in d
gega, po zelo ugodnih cenah
Prodaja bo potekala dne, 22., 25
in 26. maja 1992 med 8. in 16
uro v obratu I, stavbe Eko.
Informacije dobite pri Darku Z&
bovniku int. 781 in Bogomilu SiP"
ancu int. 318.

Na Golici je najlepse 0P
koncu maja

Tudi letos Planinsko drugtvo 59
$tanj in planinska sekcija Gorel”
ja Servis vabita na izlet, ki b9 \
nedeljo, 24. maja 1992. AvtobV
sa bosta odpeljala ob 5.30 izp®
Rdege dvorane v Velenju in I
Sostanja. Prijavite se lahko P!
Maksimiljanu Korogcu in ReZ¥
Vocovnik (tel. 444, 142 1. ATC)
Cena je 450 SLT.

Malica
Redna Dietna :
Cetrtek Dusen pidtanec, vodni Dolenjske kepe, svaljki, solald
2li¢niki, sadni jogurt ;
Petek Mesna &truca, pire krompir, Goveja brZola, Siroki rezanch
solata puding
Ponedeljek Pasulj, prekajena vratovina, Ri¢et z govedino, jogurt
jogurt
Torek )ggvn piséanec, cvetata po RiZev narastek, kompot
poljsko, solata
Sreda Kuhana govedina, prazen  Du$en puran z zelenjavo,
krompir, kuhan hren ali krompir v kosih
vinska omaka : al
Cetrtek Mesano meso, riz, solata Mesni kaneloni, cvetaca v 50!

INFORMATOR, list za obvestanje delavcev Gorenja v Velenju ter Gorenja M*‘J!
gospodinjski aparati Nazarje. Druzbeni organi: |Izdajateljski svet. Ureja Urednisk!
odbor — Glavni in odgovorni urednik: Hinko Jer&i&. Izhaja tedensko. Naklad?
7270 izvodov. Grafiéna priprava, tisk in odprema: Tiskarna Velenje. Opro$ce

prometnega davka po sklepu 421-1/72 z dne 23. 1. 1974. Po3tnina pri posti ver

lenje.
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