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Prof. dr. Dusan Radoniji¢ - doc. dr. Matjaz IrSi¢

STRATESKI MARKETING

Slovenska strokovna javhost s podrocja marke-
tinga je ob koncu minulega leta dobila nov izziv
za svoje marketindke, torej trzno usmerjene ak-
tivnosti, knjigo Stratedki marketing avtorjev prof.
dr. Du8ana Radonji¢a in doc. dr. Matjaza IrSiCa.
Iz8la je pri Zalozbi Pozoj iz Velenja in je novost na
teoretiCnem in prakticnem podrocju. Avtorja ze v
predgovoru poudatjata osrednji hamen publika-
cije: »... $tudentom ekonomije naj bi odprla vse
dimenzije strateSkega marketinga ...«, hkrati pa
naj »bi izvajalcem marketinga v praksi ponudila ...
tudi tisti del znanj, ki marketindko teorijo udeja-
njajo v praksi.«

Recenzent knjige, akad. prof. dr. Boris Tihi (Uni-
verza Sarajevo), ugotavlja: »Ce ocenjujemo knjigo
s teoretiénega vidika, potem lahko reéemo, da
gre za knjigo z moéno teoretiéno osnovo, veljav-
no tudi v mednarodnem znanstvenem prostoru. In
kako bi lahko ocenili njeno aplikativno vrednost?
Vsekakor zelo visoko! Namreg, avtorja sta zelo
uspesno vnesla v tekst knjige vrsto prikazov in
opis desetine matrik, ki na analiticni nac¢in omo-
gocajo bralcu - strokovnjaku iz prakse —, da ha
posameznih podrogjih odloganja znotraj stra-
teSkega marketinga spozna bistvene elemente
procesa odlo¢anja v detajlih, ki se v mnogih pri-
merih zanemarjajo ali pa pozabljajo. Torej, v celoti
gledano, knjiga Strates$ki marketing, avtorjev prof.
dr. Du8ana Radonji¢a in doc. dr. Matjaza Ir3iCa,
predstavlja delo, ki je v vsakem pogledu nadpov-
pre¢no v primerjavi s podobni deli.«

Podobno mnenje dopolnjujeta tudi recenzenta iz
Univerze Novi Sad, prof. dr. Bozidar Rocca in prof.
dr. Ruzica Kovac-Znidersi¢, saj zapiseta: »... bo
knjiga prispevala k ruSenju nekaterih starih vzorcey,
socasno pa bo ohrabrila menedzZerje, ki sprejemajo
zapletene in pomembne marketinske odlocitve in

s tem prispevajo k posodabljanju ekonomskega
Zivlienja in upravljanju organizacij. Gre za knjigo,

ki je v resnici zelo redka v vseh nasih poslovhih
sredinah, pa tudi mnogo Sirde. Njeni bistveni,
predhodno omenjeni prispevki, segajo v teoreticno,
metodolosko in poslovno-razvojno sfero.«

Knjiga je obseZzna (768 strani), njena zgradba je
pregledna in sistemati¢na:

m Prvi del: StrateSki menedzment in strateski
marketing

Drugi del: StrateSka analiza in diaghoza
m Tretji del: Stratesko nacértovanje marketinga

Cetrti del: Izvajanje in nadzor stratedkega
marketinga

Avtorja sta opozorila tudi na oblikovanje strategij
v okviru nabavnega marketinga kot sestavnega
dela menjalnih procesov organizacije, kar je po-
gosto izpusceno iz konteksta marketinga. Poseb-
na vrednost knjige so desetine matrik in drugih
prakti¢nih primerov, ki tako Studentom kot tudi
izvajalcem marketinga v praksi odpirajo pot do
konkretnih resitev poslovnih problemov s podro-
&ja marketinga.
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