AKADEMUA

UVODNA BESEDA

Malce nas je Ze skrbelo, da se bo uresnicit
pregovor o eni lastovki, ki se ne prinese pomladi.
Druga lastovka je namre¢ morala kljub mili zimi
premostiti teZavne ovire na poti domov. A
vendarle ji je uspelo - druga Stevilka Akademije
MM je koncno pred vami.

Pretesni del vsebine sestavijajo prispevki z zadnje
marketinske konference v Lipici, ki so po mnernju
recenzentov v najvedsi meri izpolnili merila za
objavo v strokovno-znanstveni reviji. Vendar je
uredniski odbor sklenil, da izid revije poslej ne bo
ved vezan na slovensko marketinsko konferenco.

Clanki so razvrséeni v pet tematskih skupin, kar
kaze na pestrost raziskovalnih dosezkov, ki se
nanasajo na slovensko problematiko na podrodiu
trzenja. Clanka v prvi skupini sta nastala v okviru
mednarodnega raziskovalnega projekta; v
ospredje postavljata nekatere razpoznavne znake
trienja v slovenskih podjetjih, kot Jjih zaznavajo
poslovodni delavci. Prispevka v drugi skupini
poudarfata mednarodno menjavo kot kljucni
dejavnik razvoja slovenskih podjetij, pri cemer sta
bistvenega pomena presoja danes delujocih
dejavnikov konkurencnosti in nacrtno izgrajevarnje
tr’nega poloZaja na tujih trgih. Tretja skupina
Slankov opozarja na pomen sodelovanja in
morebitnih sporov med trZenjem in drugimi
poslovnimi funkcijami v podjeyu, ko gre za
vpradanje ucinkovitega trzenja »nazvent eden od
Slankov v tej skupini pa obravnava uporabnost in
posledice razvrstitev jzdelkov po razlicnih merilih,
kot jih zasledimo v literaturi, pri Gemer poudarfa,
da v tef zvezi ne smemo zanemariti zornega kota
povprasevalcev. Prispevek v Setrt/ skupini
obravnava zanimivo vprasanje, ki sodi na
podrodje obnasanja porabnikov, in sicer, kako
referencne skupine vplivajo na izbiro izdelka v
odvisnosti od porabnikovega zaznavanja vidnosti
in nujnosti uporabe izdelka. Zadnji prispevek v
reviji predstavija rezultate raziskave na vzorcu
slovenskih najuspesnejsih podjetij o tem, kaj
odlikuje oglasevalske agencije, s ka terimi najvec
sodelujejo, in s katerimi spremenljivkami se da
pojasniti kakovost odnosov med narocnikom in
agencijo. Naj opozorimo se na novost, ki jo
uvajamo v tej Stevilki Akademije MM: to je ocena
izbrane razmeroma nove knjige v svetovni
ponudbi literature s podrocja trzenja.

Potrudili smo se, da bi druga Stevilka Akademije
MM presegla raven poskusnega za/cka, pri tretl
pa Ze pricakujemo, da se bodo pokazali prvi
ucinki krivulje izkusenj in ucenja.
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