
CENTRALNI ZAVOD ZA NAPREDEK GOSPODINJSTVA

Pomoč družini
Centralni zavod za napredek

gospodinjstva (CZNG) bo pri-
hodhje leto praznoval že tretje
desetletje obstoja. Na pobudo
Zveze ženskih društev ga je leta
1953 ustanovil izvršni svet skup-
ščine Ljudske republike Slove-
ni je. V ustanovne dokumente so
zapisali, da bo zavod iskal reši-
tve, kako zagotoviti ljudem
zdravo in uravnoteženo prehra-
no, kako zmanjšati čas in napor
za gospodinjska opravila, kako
organizirati servisne službe in
otroško varstvo ter drugo.

Hiter tempo življenja je naložil
CZNG še več nalog In mu dal več-
ji pomen, vendar prav v tej živ-
ljenjski naglici pogosto pozabimo
ali sploh ne opazimo široke dejav-
nosti te ustanove. Danes je zavodf
enovita delovna organizacija, ki je
razdeljena na osnovne organiza-
cijske enote: Oddelek za prehra-
no in živila, Biro za programira-
nje, Potrošniško-informativni
center, Založba CZNG in Studio
za otroško varstvo. V zavodu je
zaposlenih okoli 40 delavcev, od
tega ima več kot polovica visoko
strokovno izobrazbo. Pred nekaj
manj kot 20 leti so se začeli finan-
cirati sami, denar pa pridobivajo z
raziskovalnim, svetovalnim in
drugim strokovnim delom ter s
prodajo knjig.

Založniška dejavnost je stara
prav toliko kot zavod, pri pridobi-
vanju dohodka pa je udeležena z
več kot polovico. Že vsa leta nazaj
je izdajanje knjig usmerjeno na
gospodinistvo, zdravo življenje,
zdravo in dietno prehrano, vzgojo
in nego. otrok, ročna dela itn. Na-
menjene so predvsem bralcem z

nizkimi in povprečnimi prejemki,
z njlmi želijo- bralce osveščati.
Vsako leto izide precej poljudno-
strokovnih knjig in nekatere od
njih so doživele tudi po več pona-
tisov. Pomembno mesto pa pri za-
ložniški dejavnosti zavzema pri-
ročen Gospodinjski koledar, ne-
pogrešljiv pripomoček vsakega
gospodinjstva.

Tudi Potrošniško informativni
center je široko odprl vrata najšir-
šim množicam. Njegova osnovna
dejavnost je vzgoja in informira-
nje potrošhikov v raznih oblikah,
kot so stalna in občasne razstave
gospodinjske opreme, razstava
pohištva, živil in drugih izdelkov.
Na teh razstavah sodelujejo tudi
posamezne delovne organizacije,
za katere ima predstavitev tudi
komercialno-reklamni pomerij
vendar želijo v prvi vrsti ponuditi
kar najbolj objektivno informa-
cijo.

CZNG je edina tovrstna ustano-
va y naši republiki in zato ima
tudi vseslovenski pomen. Za sa-
mo mesto Ljubljana, in še pose-
bej za našo občino, pa je pomem-
ben Potrošniško-informativni
center. Zaradi njegove lokacije,
razstavne prostre ima namreč v
Gradišču, ga lahko naši občani
pogosto obiskujejo in uporabljajo
njegove napotke. Sicer pa je za-
vod tesno povezan z zborom zdru-
ženega dela občine Center, kjer
sodeluje s 5-člansko delegacijo,
poleg tega pa je še član Gospodar-
ske zbornice Slovenije, Zveze ra-
ziskovalnih organizacij Slovenije
in Ljubljanske banke.
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