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Simboli¢ne implikacije barv in njihov poloZaj na
dimenziji ugajanja

ASJA NINA KOVACEV

POVZETEK

Barve kot naravni fenomeni nimajo pomena, a se je v tradiciji razliénih kultur
ohranilo veliko njihovih simboliénih implikacij. Namen pri¢ujoce studije je bil
ugotoviti barvne preference Slovencev in simboliéne pomene glavnih barv v
slovenski kulturi. Uporabili smo "Test barvnih preferenc”, ki smo ga
skonstruirali posebej za ta eksperiment. Sestavljata ga barvna predloga in
vprafalnik. Za barvno predlogo smo uporabili trak iz belega kartona z devetimi
barvnimi kvadrati: rde&im, modrim, rumenim, vijolidastim, oraninim, rjavim,
belim in &mim. Subjekti so barve rangirali po metodi ekstremnih parov in
zapisali vse besede, ki so jih lahko pomensko povezali z njimi.

Barvne preference smo ugotavljali z izradunavanjem njihovega povpreénega
ranga in njihovim ponovnim rangiranjem. Rang listo ugajanja smo primerjali z
rezultati podobnih raziskav pripadnikov drugih narodov. Pri subjektih
slovenskega vzorca smo ugotovili nekaj odklonov.

Pomensko strukturo barv smo doloéali s kategorizacijo njihovih asociacij po
pomenu. Tako dobljene pomenske kategorije smo primerjali z ustaljenimi
simbolicnimi pomeni barv v razliénih kulturah. Ugotovili smo precej$njo
skladnost med simboliénimi pomeni barv pri Slovencih in pri drugih evropskih
narodih.

ABSTRACT
THE SYMBOLIC IMPLICATIONS OF COLOURS AND THEIR POSITION ON THE
DIMENSION OF PLEASANTNESS

Colours as natural phenomena do not have meanings, but many of their symbolic
implications have remained in the tradition of different cultures. The purpose of
the present study was to ascertain colour preferences of Slovenes and the
symbolic meanings of the main colours in the Slovene culture. The "Colour
preference test" was constructed for this particular situation. It consisted of a
colour band and the reply-form. The colour band was made of white pasteboard
with nine colour squares (red, blue, yellow, violet, green, orange, brown, white,
and black) on it. The subjects ranked the colours according to the method of
extreme couples and put down all the words they could associate with them by
meaning.

Colour preferences were determined by calculating the average rank of colours
and their repeated ranking. The rank-list of pleasantness was compared with the
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results of similar researches on the subjects of other nations. The subjects of the
Slovene sample manifested some declinations.

The meaning structure of colours was determined by the categorization of their
associations, After that their meaning categories were compared with their
settled symbolic meanings in different cultures. There was a considerable
congruency between the colour symbolic meanings of Slovenes and of other
European nations.

UvoD

Clovekovo zaznavanje objektivne stvarmnosti je odvisno od nekaterih temeljnih
znaéilnosti predmetnega sveta. Med njimi izstopajo predvsem:

- oblika zaznanih predmetov,

- relief,

- voluminoznost in

- prostorski odnosi z drugimi predmeti.

Zaznavanje temeljnih zna&ilnosti predmetnega sveta je mo¢no odvisno tudi od
njihove barve, ki lahko v precejsnji meri preoblikuje njegovo vizijo. Barva ima
namreé precejfen vpliv na &lovekovo fiziolotko dogajanje, pomemben pa je tudi njen
vpliv na razli€na podroéja njegove psihi¢ne, predvsem ¢&ustvene in spoznavne
dejavnosti.

Proutevanje osnovnih vzorcev vizualnega zaznavanja, ki tvori podlago ve&jemu
delu kasnejie miselne (predvsem pojmovne) predelave informacij, je treba priéeti pri
prouevanju svetlobe. Brez nje namreé ni mogode zaznati oblik, barv, prostora in
gibanja. Svetloba odlo&ilno vpliva na subjektovo doZivljanje, zato so jo &astili,
mistificirali in ritualizirali v Stevilnih kulturah. Je namre¢ nujen pogoj za ve&ino
Zivljenjsko pomembnih dejavnosti in vizualni ekvivalent druge najve&je Zivljenjske
sile - toplote. Veina nale pozornosti je sicer namenjena predmetnemu svetu, toda ta
postane dostopen nafemu spoznavnemu aparatu fele s pomoé&jo svetlobe.

Svetloba kot fizikalni fenomen

Sodobna fizikalna spoznanja so spodbila tradicionalna preprianja o izvoru
svetlobe. Svetlobo, ki nas obseva, nam namre¢ pofilja sonce skozi mra&no vesolje na
mragno zemljo iz oddaljenosti pribl. 150 milijonov kilometrov. V nasprotju s
sodobnimi ugotovitvami so véasih domnevali, da se nebo sveti kar samo od sebe in da
sonce ni ni¢ drugega kot najsvetlejfa totka na njem. Tako naj bi obstajala po
tradicionalnem prepri€anju svetloba Ze pred soncem in rodila naj bi se iz prvobitne
teme. Otroci in pripadniki primitivnih plemen jo $e¢ danes pojmujejo kot nebu
imanentno kvaliteto, ki seva skozi zraéne plasti in osvetljuje zemljo.

Omenjene domneve o izvoru in naravi svetlobe je kljub izrednim dosezkom
sodobne znanosti silno teZko izkoreniniti, saj nam jih vsiljuje na¥ vidni aparat.
Perceptivni pogoji namre¢ ne sovpadajo z znanstvenimi spoznanji, zato se pri
interpretaciji izvora svetlobe opiramo predvsem na lastno znanje, in ne toliko na
spremenljive, nekonsistentne in pogosto celo varljive informacije, ki nam jih
posredujejo &utila.
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Simbolika svetlobe v zahodni kulturi

Svetloba je v tradicionalni simboliki manifestacija boZanskosti. Simbolizira
stvarjenje vesolja, logos, prvobitni intelekt, manifestacijo univerzalnega principa, Ziv-
ljenje, resnico, neposredno spoznanje, breztelesnost, razum in duh. Kot izvor dobrote
ponazarja fe novo Zivljenje, slavo, radost in sijaj.

DoZivljanje svetlobe je povezano s sodasnim dozivljanjem ve&nosti in
minljivosti vsega obstojedega, saj se svetloba pomensko povezuje z zadetkom in
koncem. Po tradicionalnem mitinem prepri¢anju je "obsevala" t. i. zlato dobo &love-
kove zgodovine, vendar naj bi prvobitni greh povzrogil njegov padec v temo. Sele
vmitev v raj naj bi mu omogoéila ponovno zrenje prvobitne svetlobe.

Barva kot fiziéni fenomen in kot nosilka simboliénih pomenov

Barva kot naravni fenomen ne nosi nikakrnih pomenskih struktur, ki bi vodile v
pojmovni svet. Njen pomen temelji na primerjavi (aluzivna pomenska relacija), ali pa
na dogovoru (konvencionalna pomenska relacija) (Rotar, 1972). V primerjavi z obliko
Jje Ze nekoliko manj odvisna od golih fizi¥nih draZljajev, saj jo lahko zaznamo celo ob
njihovi odsotnosti. To se v&asih zgodi v hipnago$kih slikah ali sanjah, ki nastajajo v
nalem spoznavnem aparatu neodvisno od svetlobno-kromatskih sporoéil. Izven nas
samih je namre& barva &ista abstrakcija oziroma &isti fizi¢ni pojem elektromagnetnih
radiacij.

Barva je ve¢ od skupine podatkov, ki nam jih omogoda fizi¢ni svet. Predmete in
pojave namre¢ doloa mnogo natanZneje kot oblika, oziroma jim dodaja dologeno
Eustveno vsebino. Spodbuja subjektovo intuitivnost, ga sili k spoznavanju in omogod&a
dozivljajsko polnost, ki temelji na aktivaciji multiplih psihiénih procesov na ve&
ravneh. Moéno je povezana tudi s Elovekovim duhovnim in socialnim Zivljenjem, zato
ima simbolika barv pomembno vlogo v vseh oblikah njegove kulturne dejavnosti.
Pomenska struktura barv je izredno bogata predvsem v magiji, mitu, ritualu, religiji in
umetnosti. Na &loveka kot psihofizi¢no bitje imajo barve sicer zelo mo&an vpliv,
vendar se njihove bogate pomenske implikacije do konca izoblikujejo Zele skozi
njihovo artikulacijo znotraj dolo&enih prostorsko-&asovnih dimenzij.

Miti¢ne in arhetipidne predstave o barvi izvirajo iz temne prazgodovine - iz
obdobja, ko so se rojevale prve civilizacije. V procesu racionalizacije barve, ki so-
vpada z razvojem urbanizacije, so barvo lo&ili od njenega naravnega fiziénega nosilca,
Jo iztrgali iz Zive in spremenljive narave ter jo s poimenovanjem identificirali kot
suho, abstraktno, brezobli¢no kvaliteto. Ta ima sicer relativno utrjeno pomensko stru-
kturo in njene pomenske implikacije se raztezajo vse od ezoterizma in misticizma do
razliénih manifestacij socialnega in kulturnega Zivljenja. Toda ne glede na konkretno
sociokulturno okolje razli&nih magi&nih, religioznih in drugih podrogij &lovekove kul-
turne dejavnosti (ki vedno bolj prehajajo v sfere iracionalnega, ezoteri¢nega in okult-
nega) je mogode simboliko barv pojmovati kot izraz nekega univerzalnejSega principa
oziroma nekakinega ob&etlovetkega obutenja univerzuma.

Pomenske implikacije posamiénih barv in njihova vloga v tradicionalni simboliki
Simbolika barv spada med najbolj natanéno obdelana podro&ja sodobne simbo-
logije. Razli¢ni avtorji (Chevalier in Gheerbrant, 1986; Cooper, 1986; Gibson in Gib-

son, 1966; Kovadev, 1990; 1991; 1992; 1993; 1994; Lurker, 1991; Musek, 1990; Trs-
tenjak, 1987) obdelujejo to problematiko bolj ali manj obseZno in jo posku3ajo razlo-
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ziti s pomo&jo identifikacije njenih druZbenih, kulturnih in osebnostnih determinant.
Toda pomenske strukture barv ni lahko doloéiti, saj imajo barve Ze v okviru iste kul-
ture vrsto razliénih ali celo nasprotnih pomenov, medtem ko so njihove medkulturne
razlike %e nekoliko ofitnejfe. Kljub temu obstaja med njimi tudi nekaj skupnih,
univerzalnih potez.

Rde&o oznaujejo v tradiciji ve€ine kultur kot barvo ognja, lahkomiselnosti, Ziv-
ljenja, zdravja, aktivnosti, ljubezni, egocentri¢nosti in ekstraverzije (Cooper, 1986;
Kovaéev, 1991). V nasprotju z modro, ki simbolizira dvig v duhovnost, velja rdea za
zemeljsko in éutno barvo. Vendar ne zbuja vedno pozitivnih ob&utij. Zaradi aso-
ciativnega spoja s krvjo simbolizira poleg €utnosti tudi boj, krvolo&nost, bes in smrt.
FizioloZki u&inki rdefe barve na &loveski organizem (povedanje midiénega tonusa,
pospedevanje delovanja srca, dvig krvnega pritiska, ipd.) jo dolo&ajo za barvo strasti,
poguma in "psihiéne preobrazbe".

Nebesno in morsko modra barva simbolizirata resnico, zvestobo, istost, pleme-
nitost in modrost. V nasprotju z rde€o, ki naj bi ponazarjala moski princip, ponazarja
modra Zenskega. Med vsemi barvami je najgloblja in najmanj materialna. Zato naj bi
omogo&ala postopno zapui€anje zavestnega in realnega ter prehod v nezavedno in
nadrealno, tj. v oddaljene dimenzije praznega, metafiziénega prostora. Pasivnost mod-
rine ni stalna, ampak se v modrem skriva tudi potencialna realnost. SveZina modrine
pogosto prehaja v hlad, njena mirna dostojanstvenost pa v konzervativizem.

Rumena barva spreminja svoj vrednostni predznak v sorazmerju s svojim tonom
in svetlostjo. Svetlej¥i odtenki rumene in zlatorumena barva imajo navadno vred-
nostno pozitiven pomen. Kot barva sonca deluje rumena na organizem pozivljajoge in
zaradi njenih ugodnih uéinkov jo uporabljajo pri zdravljenju psihonevroz. Simbolizira
intuicijo, razum in voljo. Hkrati je tudi barva aktivnosti in ekstraverzije, &eprav v
manjsi meri kot rde€a in oranzna. V svojih najbolj zlatih odtenkih ponazarja rumena
nesmrtnost in boZansko moé&. Temnejsi in motnejsi odtenki rumene in rumenkasto
zeleni ton imajo izrazito negativne konotacije. Simbolizirajo namre¢ izdajstvo, ljubo-
sumje, grabeZljivost, nasilnost, prevaro in celo Zvepleno peklenskost. Zato so rumeno
barvo v evropski tradiciji pogosto uporabljali za stigmatizacijo socialno nezaZelenih
oseb in za signalizacijo kuznih bolezni (Kovadev, 1992).

Z me3anjem modre in rumene nastane zelena barva, ki ima sicer podobne po-
mirjujoge ufinke kot modra, vendar zaradi soudeleZenosti rumene ne deluje vet tako
hladno (Trstenjak, 1987). V nasprotju z nadéutno modro barvo, je zelena preZeta z
zemeljskostjo, privlaénostjo, obéutljivostjo in &ustvovanjem. Predstavlja rastlinstvo,
svezino, reprodukcijo, pa tudi smrt, zlasti v svoji svetlej¥i inadici. Kot uravnoteZena
kombinacija ekstraverzije (rumena) in introverzije (modra), je zelena pasivno umir-
jena in samozadovoljna, toda zaradi svojih pomirjujoéih uéinkov na organizem posta-
ne hitro dolgo&asna.

Pravo nasprotje zelene je izrazito ekstravertirana oranZna barva. Je barva ognja,
veselja, aktivnosti in naslade, saj spada med psihofizi¢ne stimulatorje. Toda kljub svo-
jim ugodnim psihofizi¢nim u€inkom ni nikoli veljala za dragoceno, ampak predvsem
za kri¢e€o, ceneno, in plehko barvo (Kovagev, 1992).

Vijoli€asta je me¥anica rdefe in modre in je lahko zaradi medsebojno naspro-
tujo¢ih si pomenov, ki jih implicirata njeni komponenti, simbol notranjega nemira ali
harmoniéne sinteze obeh polarnosti. Povezujejo jo z inteligentnostjo, znanjem, vzvi-
enostjo, urejenostjo, umirjenostjo in treznostjo, vendar tudi z Zalostjo, potrtostjo in
hrepenenjem. T. i. "vijoli¢asta intelektualnost” ni analitiéne narave, ampak bi jo prej
lahko oznaéili kot misti¢no duhovno mo€. V njej se namre€ racionalne in emocionalne
komponente tesno prepletajo, tako da jih je silno teZzko lo¢iti. Mo&na diametralnost
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obeh spojenih barv, ki zbujata popolnoma nasprotne asociacije, se kaZe v stalni
razpetosti vijoliaste med ekstra- in introverzijo, med pribliZevanje in odmikanje ter
med strast in hlad. Obe sili varujeta svojo avtonomijo, ki se razkriva skozi nerazreSeno
in nerazresljivo dvojnost hermafroditizma. Heimendall (1961) zato poudarja, da
nobena druga barva ni tako silno razpeta med svetlobo in temo ter med Zivljenje in
smrt, kot to velja za vijoli¢asto.

Rjava barva je sinteza vseh kromatinih barv. V naravi se pojavlja najpogosteje,
zato velja za "najrealnejfo" med vsemi barvami. V tradicionalni simboliki ni posebno
moéno zastopana. Z njo namre¢ povezujemo predvsem blato in druge izlofke oziroma
telesnost v negativnem smislu besede. Je tudi barva dveh smrtnih grehov: poZre¥nosti
in lenobe. Kljub temu ima lahko v dologenih situacijah pozitivne pomenske impli-
kacije. Kot barva rustikalnega pohi¥tva nam zbuja vtis prijetne doma¢nosti, kot barva
zemlje pa je simbol ugodja, varnosti, materinstva, vmitve in gotovosti.

Akromati&ni barvi bela in &ma sovpadata s svetlobo in temo, zato simbolizirata
ve&no polarnost med obema nasprotnima tendencama. Pri tem je svetloba univerzalna
nosilka pozitivnih, tema pa negativnih konotacij. Dihotomije med Zivljenjem in
smrtjo, med resnico in laZjo, med upom in obupom, med dobrim in zlim ter med za-
vestjo in nezavednim ohranjajo dialekti¢nost, ki je zajeta v vsej naravi in se lahko del-
no uravnoteZi v sivi barvi. Ta namre& simbolizira negibno in ravnoduino nevtralnost,
neodlo&nost ter odsotnost energije, Zivljenja in radosti.

PROBLEM

V pridujoéi raziskavi smo ugotavljali barvne preference in simboli€no strukturo
barv pri slovenskih dijakih in $tudentih. Barvne preference smo ugotavljali z metodo
rangiranja, pomensko strukturo barv pa z asociativno metodo. Z njo smo hoteli
prodreti do latentnih dimenzij simboli€ne strukture vsake posami&ne barve, kar bi bilo
z uporabo drugih metod precej teze. Pri postavljanju direktivnih vpraZanj bi namre
tvegali, da bomo subjekte usmerjali k dajanju priakovanih odgovorov, ki bodo po-
trdili nade predhodne hipoteze. Te so temeljile na nafem poznavanju tradicionalne
simbolike barv v razliénih kulturah, zato bi z njihovim prisilnim potrjevanjem zane-
marili individualne (predvsem osebnostne) determinante njihovih pomenov.

S postavljanjem odprtih vpra%anj bi lahko preverjali informiranost subjektov o
problematiki in njihovo poznavanje simbolike barv. Toda tudi to ni bil na¥ namen.

Z uporabo modificirane asociativne metode smo se izognili zgoraj omenjenim
tezavam. Navodilo je namre¢ vkljugevalo pogoj, da morajo subjekti zapisati le tiste
asociacije, ki jih lahko pomensko poveZejo z dano barvo. Predpostavljali smo, da
bodo barvne preference subjektov slovenskega vzorca podobne barvnim preferencam
drugih narodov v evropskem kulturnem prostoru in da bo precej sorodnosti tudi med
njihovimi simboli®nimi pomeni. Te naj bi razkrivale tradicionalne determinante sim-
boli&ne strukture barv, oziroma njihov kolektivni pomen. Poleg tega smo pri¢akovali
%e nekaj odklonov, ki naj bi bili izraz posebnosti slovenske kulturne tradicije in
nekaterih osebnostnih faktorjev.
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METODA
SUBJEKTI

V preizkus smo vkljugili 50 poskusnih oseb, ki so pripadale dvema homogenima
skupinama: 27 dijakinj in dijakov prvega letnika gimnazije Vida JaneZi¢ v Ljubljani in
23 3tudentk in $tudentov prvega letnika psihologije na Filozofski fakulteti v Ljubljani.
Obe skupini smo zaradi odsotnosti kakr$nihkoli izrazitih diskrepanc med njimi obrav-
navali kot enotno skupino. Sestavljalo jo je 7 fantov in 43 deklet, starih od 15 do 25
let. Srednja vrednost njihove starosti znaa 17 let, standardna deviacija pa je .38.
Modalna starost je 15 let, medianska vrednost pa 16 let.

Vzorec je bil sestavljen iz adolescentov in mlaj$ih odraslih. Vklju€eval je pri-
padnike obeh spolov, vendar so prevladovala dekleta. Vsi subjekti eksperimenta so
bili slovenske narodnosti.

PRIPOMOCKI
Test barvnih preferenc

V pri¢ujoéi $tudiji smo uporabili Test barvnih preferenc, ki smo ga skonstruirali
posebej za to priloZnost. Sestavljen je bil iz barvne predloge in odgovornega lista z
navodilom.

Kot barvno predlogo smo uporabili papimat trak, na katerem je bilo po vrstnem
redu razvri&enih devet barvnih kvadratov s plos&ino 1cm?. Subjekti so pred zagetkom
rangiranja barv glede na stopnjo njihovega ugajanja in pisanja lastnih asociacij nanje
dobili navodilo:

"Pozomo si oglejte barve na priloZenem listu. Izberite tisto, ki vam najbolj uga-
Jja, se vam zdi najprijetnej$a ali najprivlainejsa, oziroma vam je tako blizu, da bi jo
lahko oznaéili kot "svojo" barvo. Poleg nje napisite Stevilko 1. Nato pripiSite vse bese-
de, ki jih lahko pomensko poveZete s to barvo.

Izberite Se barvo, ki vas najbolj odbija, jo oznaéite s Stevilko 9 in zapiite vse
besede, ki jih lahko pomensko poveZete z njo. Nato izberite drugo najprivlanejo in
drugo najbolj odbijajoo barvo. Oznatite ju s Stevilkama 2 in 8 ter jima pripiSite po-
men. Tako nadaljujte do konca."

Navodilu je sledila tabela, v kateri so bile nastete barve po tak¥nem vrstnem
redu, kot so se pojavljale na predlogi. Poleg vsake barve je bil prazen kvadrat, kamor
so subjekti vpisali stopnjo njenega ugajanja oziroma njen preferenéni rang. Sledil je
prazen prostor in tja so subjekti vpisovali predmete in pojave, ki so jih lahko po-
mensko povezali z dano barvo. Odgovorni list je bil razdeljen na tri dele:

BARVA RANG POMEN
- rde¢a

- modra

- rumena

- vijoli¢asta

- zelena

- oranzZna

- rjava

- bela

- &ma
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POSTOPEK

Eksperimentator je razdelil subjektom barvne predloge in Test barvnih pre-
ferenc. Nato je prebral navodilo za izvajanje eksperimenta. Subjekte je opozoril, da
morajo navodilo prebrati f¢ sami in da lahko v primeru kakrinihkoli nejasnosti po-
stavljajo dodatna vpra$anja.

Subjekti so rangirali barve glede na stopnjo njihovega ugajanja in jih posku3ali
osmisliti tako, da so jih pomensko povezovali s predmeti in pojavi iz realnega sveta, z
razliénimi atributi ali z abstraktnimi pojmi. Po izvedbi eksperimenta smo "asociacije
po pomenu" kategorizirali tako ugotavljali pomensko strukturo vsake posamiéne bar-
ve. Primerjali smo jo s pomenskimi implikacijami, ki so se utrdile v evropski kulturi.

REZULTATI

Barvne preference

Pri ugotavljanju barvnih preferenc na podlagi barvnih predlog, ki smo jih raz-
delili subjektom, smo izragunali povpreen rang vsake posami&ne barve in na podlagi
njegovega poznavanja ponovno rangirali barve od 1 do 9. Njihovega novega ranga ni
bilo tezko dologiti, vendar je ta le groba ocena njihove dejanske priljubljenosti med
subjekti. Z metodo rangiranja namre¢ ne moremo doloéiti razmika med razliénimi
barvami na dimenziji priljubljenosti, saj so razlike med njimi neenake, kar iz nji-
hovega ranga ni razvidno. Da bi povedali zanesljivost ocen, so morali subjekti
rangirati barve po metodi dolofanja ekstremnih parov, ki je metodolotko naj-
ustreznej8a. Tako smo se izognili teZavam, ki bi jih lahko povzrotalo sofasno odlo-
tanje med devetimi razliénimi barvami na predlogi.

TABELA 1: Povpreéni rang posameznih barv in njihov koné&ni rang

BARVA R R
- rdcga 5 6
- modra 3.32 1
- rumena 6.14 7
- zelena 4.05 3
-vijolitasta 3.92 2
-oranZna 6.42 8
- rjava 6.68 9
- bela 4.99 5
- &ma 4.48 4

Na podlagi povpreénega ranga vsake posamiéne barve v skupini smo dologili
njihov novi rang. Na novo rangirane barve si na dimenziji vie¥nosti sledijo v na-

glednjem vrstnem redu: modra, vijoliasta, zelena, ¢rna, bela, rdefa, rumena, oranZna
in rjava.

Pomenska struktura razli&nih barv
Asociacije subjektov na vsako posamiéno barvo smo kategorizirali v pomenske

kategorije in jih poimenovali. Tako smo empirino ugotavljali pomensko strukturo
glavnih barv v slovenski kulturi. Dobljene rezultate smo kasneje primerjali $e z nji-
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hovimi utrjenimi simboli¢nimi pomeni, ki so se zakoreninili v evropski kultumi tra-

diciji.

TABELA 2: Pomenska struktura rdeée barve na podlagi kategorizacije najpogostejsih
asociacij na njen predloZeni odtenek

RDECA BARVA
KATEGORIJA ASOCIACDE
I Zivljenje, Zivljenje, ljubezen, vesclje, sreda,
vesclje, vedrina, toplina, naklonjenost,
toplina prijaznost, lepota, zadovoljstvo
1. mladost, mladost, brezskrbnost, Zivahnost,
brezskrbnost, razgibanost, radoZivost, lahkotnost,
Zivahnost hitrost, igrivost, optimizem, smeh
I11. ustvarjanjc ckspresivnost, kreativnost
V. Zivahnost, cnergija, volja, mo&, intenzivnost,
volja, zagnanost, razgibanost
mod
V. strast vro&ekrvnost, ogenj, strast, spolnost,
temperament, mo&ne emocije
VL nemir, razdraZljivost, agresivnost, napctost,
nasilje nemir, sovraZnost, nevarnost,
razburjenje, vznemirjenost, divjost,
brutalnost, strah, kri, teror, boj,
sovradtvo, jeza, bes, cksplozija,
revolucija, ubijanje.
VIIL. povrdinskost, vpadljivo, vsiljivo, krife&e, preved
vsiljivost sijode, razvpito, prodomo

TABELA 3: Pomenska struktura modre barve na podlagi kategorizacije najpogostej¥ih
asociacij na njen predloZeni odtenek

MODRA BARVA
KATEGORIJA ASOCIACIJE
1. daljava oddaljenost, neskonénost, daljava,
brezmejnost globina, Sirina, prostranost, vernost,

prostost, svoboda

1. sanje hrepenenje, zasanjanost, sanjarjenje,
spomini

I11. Zalost otoZnost, Zalost, depresivnost

V. odtujitey zavmitev, odtujitev, nezaupanje

V. hlad sveZina, hlad, mraz, led

VL iskrenost, iskrenost, naklonjenost, prijateljstvo,

naklonjenost zvestoba, ljubezen

VII. prijetnost neZnost, prijetnost, mchkoba,
plemenitost

VIII  mir mir, umirjenost, pritajenost, politek,
tifina, introvertiranost, sprejemanje,
odreditev

IX. razum in duh racionalnost, spiritualnost,
razsodnost, premidljcnost

X. lepota lepota, cleganca, privlaénost

XI1. povpreénost povpreénost, mnoZiénost

XII. mod delo, mog, energija, kljubovanje
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TABELA 4: Pomenska struktura rumene barve na podlagi kategorizacije
najpogostej¥ih asociacij na njen predloZeni odtenek

RUMENA BARVA
KATEGORIJA ASOCIACIJE
I toplota, Zivljenje, sreta, vesclje optimizem,
svetloba, dinamiZnost, Zivljenjskost, mo&,
veselje, energija, toplina, varnost, ncZnost,
Zivljenje lepota, ljubezen, svetloba, sijaj,
1zZarcvanjc
1L mladost, smeh, naivnost, otrodtvo, mladost,
brezskrbnost, razigranost, igrivost, prijetnost,
sladkost prijaznost
I11. svetlobni udar vrodina, omamljenost, slepota
Iv. negativna Eustva, jeza, sovrastvo, sumnjidavost,
obutja in misclne  ljubosumnost, nevod&ljivost,
naravnanosti neprijetnost, hinavi&ina
V. trda misclnost hladnost, zaprtost, neusmiljenost,
trdota
VI. nasilje nasilje, bole&ina
VII. vpadljivost kni¢avost, vsiljivost, vpadljivost
VIII.  blato, sram strupenost, grenkoba, 3kodljivost, gnus
IX. nedoloZenost, utidano, neizpovedano, umirjenost,
nedoredenost bojegnost, nedolodenost, nemod,
ncodlo¥nost, dolgotasje, dvom
X. rumeni objekti lasje, Zitna polja, roZe, papagaji,
banane, sladoled

TABELA 5: Pomenska struktura zelene barve na podlagi kategorizacije najpogostejsih
asociacij na njen predloZeni odtenek

ZELENA BARVA
KATEGORIJA ASOCIACLE
1. narava trava, roZe, listje, drevje, gozd,
plodnost, rodovitnost, hrana,
Zivljenje, veselje do Zivljenja
1L pozitivna Eustva zadovoljstvo, spro&enost, razigranost,
in ob&utja igrivost, lahkotnost; vesclje, radost,
prijateljstvo, ljubezen, Sutnost,
zlivanje, hrepenenje; iskrenost,
neZnost, sprejemanje, spokojnost, mir,
pomiritev
111, neizrazitost ncopaznost, nevtralnost
V. mod in enecrgija zdravje, energija, mo¢, delo, gibanjc
V. lepota lepota, cleganca
VI. slabo in zlo strupenost, grobost, krutost, hudobnost
VIL ncgativna odtujenost, anksioznost, dvom, strah,
ob&utja gnus, hinavi&ina, apatija, zavist,
ljubosumije, nesreda
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TABELA 6: Pomenska struktura vijoliaste barve na podlagi kategorizacije
najpogostejiih asociacij na njen predloZeni odtenek

VIJOLICASTA BARVA
KATEGORIJA ASOCIACIJE
I plemenitost, vzviienost, velitastnost, razko#je,
razkogjec prefinjenost, skladnost, lepota,
cleganca
1L nedostopnost, oddaljenost, neskonénost, globina,
nedosegljivost, polnost, vesolje, skrivnost, nezavedno,
oddaljenost imaginamo, iracionalno
II1. zapeljivost, izzivalnost, zapcljivost, (scksualna)
privlaZnost privlaZnost, zastrto vzburjenje, roZe,
opojnost, pomlad
V. otoZnost, nesredna ljubezen, otoZnost, Zalost,
Zalost duScvna kriza, hrepenenje, melanholija
V. mod odkrita, fiziéna moé&, mo& Eustev,
svoboda, upor
VI. vpadljivost, pretirana poudarjenost, narcjenost,
napuh vsiljivost, Sopirjenje, napuh
VII. ncodlo&nost, nevtralnost, brezpomenskost,
nedolo&ljivost spremenljivost, ncodloZnost, plahost,
omahljivost
VIII.  negativna napetost, divjost, grobost, ljubosumje,
ob&utja zloba, hinavi&ina
IX. Zivahnost, vedrina, veselje, Zivost, prijaznost,
vedrina neZnost, mehkoba, ljubkost, prijetnost,
sprod&enost, toplina, dobro podutje,
naklonjenost

TABELA 7: Pomenska struktura oranZne barve na podlagi kategorizacije
najpogostejiih asociacij na njen predloZeni odtenek

ORANZNA BARVA
KATEGORIJA ASOCIACIJE
I ogenj, gibanje, veselje, Eutnost, otrofkost, mladost,
Zivahnost, encrgija  Zivahnost, nagajivost
II. vpadljivost, kridavost, vsiljivost, vpadljivost,
vsiljivost prevelika Zivahnost, opozorilnost,
neskladnost, zopmost, nadleZnost
1II. stopnjevana in lahkoZivost, razuzdanost, razvpitost,
izrojena Eutnost nezvestoba
Iv. vznemirjenje, vznemirjenje, jeza, strah, krutost,
agresivnost surovost, vrodina, boledina
V. umetno cencnost, plastika, izumetni¢enost,
ki&, maskiranje, umetna svetloba
VI sladkost, pomaranée, osveZilne pijate, sladkost,
kislost kislost
VIL plitvost, nezanimivost, neprivlaZnost,
povriinskost, nevtralnost, kompromisarstvo, plitvost,
brezizraznost povrinost, nckoristnost, praznina
VIII.  topost neumnost, aloginost, norost
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TABELA 8: Pomenska struktura rjave barve na podlagi kategorizacije najpogostejsih
asociacij na njen predloZeni odtenek

RJAVA BARVA
KATEGORUA ASOCIACIJE
I. vsakdanjost, vsakdanjost, dolgoZasnost,
obitajnost, brezizraznost, neizrazitost, pustoba,
neizrazitost ncjasnost, ncodlo&nost, nczanimivost,
nezanesljivost, mla&nost, brezvoljnost,
golo bivanje, Zivotarjenjc, konformizem
11 les, prst trdnost, stabilnost, masivnost, rast
111, vamost, zaupanje, toplina, sreda, dom,
toplina prijaznost, umirjenost, harmonija
V. grobost, umirjenost, resnost, zadrZanost,
ncobdelanost, preprostost, skromnost, solidnost,
nesofisticiranost natan&nost, sramcZljivost
V. pasivnost, Zalost, teZo, obup, osamljenost,
brezvoljnost, turobnost, nemog, ujetost, pesimizem,
Zalost, pobitost ravnodu¥nost
VL nasilje jeza, nasilje, ubijanje, smrt
VIIL. umazanija, umazanost, motnost, iztrebki, gnus,
blato, starost, neprivladnost, smeti, grenkoba,
razkroj bolezen, starost, jesen, propadanje,
zatohlost, razcapanost, razkroj

TABELA 9: Pomenska struktura bele barve na podlagi kategorizacije najpogostejsih

asociacij na njen predloZeni odtenek

BELA BARVA
KATEGORIJA ASOCIACIJE
I zatetck izhodi¥&e, encrgija, praznina, ki nckaj
pove, uravnoteZenost, dan, rojstvo,
vesolje
1L daljava iskanje, izgubljenost, ¥irina,
neskonnost, ve&nost
1I1: nedolo&enost, nedolo®enost, neizrazitost,
ncjasnost nevtralnost, ncopredeljenost
Iv. praznina ni&, praznina, ki ne pove nidesar,
zavrtost, brezosebnost, brezbarvnost,
vakuum, dolgodasje
V. hlad zima, mraz, sveZina, sneg
VI. &istoda tistost, sterilnost, higiena
VII. togost natan&nost, pedantnost, strogost
VIII. necizku3enost nedolZnost, nevednost, neizkuSenost,
= nedotakljivost, poroka
IX. lahkotnost neprisiljenost, sprodtenost, igrivost,
mladost
X. blagost, mir, blagost, krhkost, neZnost,
neZnost, mchkoba, tifina, ob&utljivost, lahkost,
milina milina, angel, odre¥enje, svoboda
XI. tustva veselje, srea, jeza, strah, bojazen,
obup, dvom
XII. beli predmeti zobje, &ipke, stene, rjuha
XIII.  zaslepljenost zaslepljenost, zamra&enost duha
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TABELA 10: Pomenska struktura &me barve na podlagi kategorizacije najpogostejsih
asociacij na njen predloZeni odtenck

CRNA BARVA

KATEGORIJA ASOCIACUE

I. tema tema, no¢, mrak, prkritost,
zaslepljenost

I1. mir spancc, tifina, spokojnost, obvladanost

I, neskonénost, neskonénost, globina, skrivnost
vednost

IV. obup, Zalost, potrtost, Zalovanje,

praznina depresivnost, melanholija, osamljenost,

zaprtost vase, nedostopnost, samota,
praznina

V. konec konec, propad, smrt, vojna, pekel,
strah, groza, obup, blodnjc, zloba

VI lepota lepota, privlagnost, 3arm, svedanost,
popolnost, eleganca, moda

VII. 1zstopanje poscbnost, vpadljivost, izzivalnost,
nckonformizem, kontrast

VIII.  nevpadljivost nevpadljivost, konstantnost, skladnost

IX. zadrZanost strogost, natan&nost, pristojnost,
obvladanost, ravnoteZje

DISKUSIJA

BARVNE PREFERENCE IN TEMELINI RAZLOGI ZANJE

Rezultati, ki smo jih dobili v pri¢ujodi $tudiji barvnih preferenc, kaZejo na
priljubljenost izoliranih barv, saj subjekti barv niso ocenjevali v realnih Zivljenjskih
situacijah, ampak so jih opazovali na barvni predlogi. S taknimi cksperimentalnimi
pogoji smo odlo€ilno vplivali na rezultate in hkrati odpravili u€inek slu€ajnih, ne-
kontroliranih in kontekstualnih dejavnikov. Stopnja ugajanja dologene barve je nam-
re¢ moéno odvisna od konteksta njenega pojavljanja. Poleg tega vplivajo na barvne
preference tudi nekatere osebnostne in druge variable (npr. starost, spol, izobrazba,
moda), vendar jim v nafem eksperimentu nismo posvedali posebne pozornosti.

Priljubljenost rdeée barve

Rde&a barva je po svoji priljubljenosti med adolescenti in mlaj¥imi odraslimi v
slovenskem vzorcu $ele na Sestem mestu. Njen povpreéni rang je 5. Ta rezultat je v
presenetljivem nasprotju s sicer¥njo priljubljénostjo rdede barve v evropskem kultur-
nem prostoru. V eksperimentu, ki ga je izvedla E. Heller (1989) na nem&kem vzorcu
(N = 1888), je rdeta po priljubljenosti na drugem mestu, tj. takoj za modro. Za svojo
najljubSo barvo jo je izbralo 20% preizku3ancev (kar je drugi najvi§ji rezultat na rang
lestvici najbolj priljubljenih barv), za svojo najmanj ljubo barvo pa le 2% (kar je
najniZji rezultat na rang lestvici najmanj priljubljenih barv).

Razloge za zgoraj omenjene rezultate je treba iskati v psihofiziénih lastnostih
barve in v njenih pomenskih implikacijah. Rdega je namreé izredno opazna in izsto-

116



PSIHOLOGIJA

pajo&a barva z izrazito ambivalentnimi simboli€nimi pomeni. Njeni psihofiziolo¥ki
ucinki in pomenske implikacije so diametralno nasprotni u¢inkom in pomenom modre
barve, ki je 3e bolj priljubljena od nje.

Morda je na drugani rezultat slovenskega vzorca vplivala tudi predhodna
izobrazba preizkuSancev, saj izobraZenemu in nekoliko bolj izostrenemu okusu mnogo
bolj ustrezajo manj vzburljive ter nagonsko in emocionalno manj zasiene barve.
Slovenski vzorec so namre¢ sestavljali gimnazijci s Poljanske gimnazije (ki spada
med najzahtevnejSe, t.i. "elitne" Sole pri nas) in 3tudenti psihologije. V nasprotju z
njim je bil nem3ki vzorec reprezentativen za celotno populacijo, saj je bil sestavljen iz
pripadnikov razliénih druzbenih plasti. Slovenski preizku3anci so zato namesto rdee
izbrali kot drugo najljubSo barvo vijoli¢asto, ki pomeni Ze mo&an premik od rdetega
proti modremu, torej napredovanje od &utnih - nagonskih in emocionalnih sfer proti
spiritualnosti in racionalnosti. Neposrednost in rezka brutalnost rde€e barve jim ogitno
ni ugajala.

Priljubljenost modre barve

Za svojo najljub%o barvo so subjekti najvedkrat izbrali modro. Njen povpre&ni
rang zna3a 3.32. Ta rezultat nas ni presenetil, saj velja modra za izredno priljubljeno
barvo v zahodno- in srednje-evropskem kulturnem prostoru. Tudi njena pomenska
struktura je izrazito pozitivna, &eprav jo &esto asociiramo tudi z negativnimi emo-
cijami (npr. z Zalostjo).

Priljubljenost rumene barve

Rumena je glede na stopnjo svojega ugajanja razli¢nim subjektom na sedmem
mestu. Njen povpreéni rang je 6.14. Podatek ni presenetljiv, saj velja rumena v evrop-
skem kulturnem prostoru za eno najmanj priljubljenih barv. Njeno odbojnost pogojuje
med drugim tudi njena vloga v evropski tradiciji, saj so rumeno pogosto uporabljali za
raznovrstne stigmatizacije, oznaevanje kuznosti ipd.

Z izstopom iz evropskega kulturnega prostora rumena izrazito spremeni svoj
vrednostni predznak. Posebno priljubljena je v Aziji, predvsem zaradi barve koZe nje-
nih prebivalcev. Zato ima v vzhodnjaki tradiciji izrazito pozitivno vlogo. Seveda bi
bilo treba za poglobljeno razumevanje in interpretacijo medkulturnega variiranja
njenih simboliénih implikacij narediti e nekaj podrobnej$ih medkulturnih Studij.

tevilne teZave pri prouCevanju barvnih preferenc se namre¢ pojavljajo Ze znotraj
meja evropskega kulturnega prostora, saj je silno tezko ugotoviti vzroke za relativno
majhno priljubljenost rumene barve. Kot barva sonca je namreé tudi nosilka izrazito
pozitivnih pomenov.

Priljubljenost vijolidaste barve

Vijolitasta barva zavzema drugo mestu na spisku priljubljenosti predloZenih
barv. Njen povpre&ni rang je 3.92. Ta rezultat je nekoliko presenetljiv, saj vijolidasta
sicer ne spada med posebno priljubljene barve. Hellerjeva (1989) navaja, da jo je v
eksperimentu, ki ga je izvedla na vzorcu 1888 mogkih in Zensk, izbralo za svojo
najljub¥o barvo le 3% preizkuSancev, medtem ko jih je kar 11% izbralo vijolitasto za
barvo, ki jim je najmanj vie&.

Razlog za tak3no razliko v priljubljenosti vijolitaste barve med subjekti dveh
razli¢nih vzorcev je mogode iskati v tem, da je bil nem3ki vzorec mnogo ved&ji in bolj
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reprezentativen za celotno nemfko populacijo, medtem ko je slovenski vzorec
sestavljalo zgolj 50 subjektov in je bil tudi starostno in izobrazbeno omejen. Poleg
tega je bil sestavljen preteZno iz deklet. Zato bi morda lahko rekli, da nekoliko bolj
prefinjenemu dekli¥kemu okusu, njihovi relativno vi¥ji izobrazbi in njihovi pro-
fesionalni naravnanosti v humanistiko in druzboslovje mnogo bolj ustreza nekoliko
zabrisana in kompleksna vijoli¢asta barva, ki se Ze pribliZuje spiritualnosti modre
barve, kot brutalna in neposredna rde&a barva, ki se pojavlja v drugih eksperimentih
na drugem mestu.

Priljubljenost zelene barve

Tretje mesto na dimenziji vie€nosti oz. priljubljenosti zavzema zelena barva s
povpreénim rangom 4.05. Toda naklonjenost zeleni barvi mo&no variira, kar pogo-
Jjujejo tudi njene ambivalentne simboliéne implikacije.

Priljubljenost oranZne barve

OranZna barva je po stopnji ugajanja na osmem, tj. predzadnjem mestu. Njen
povpreéni rang je 6.42. Nizko stopnjo njenega ugajanja je tezko razloZiti z njenimi
pomenskimi implikacijami, ki so preteZno pozitivne, saj rumeno pogosto povezujemo
s svetlobo in toploto, dvema v ognju zdruZenima lastnostima, pri tem pa dobro vemo,
da je ogenj preteZzno oranZne barve. Kljub temu njene pomenske implikacije in pred-
vsem njihov vrednostni predznak ne sovpadajo z njeno estetsko vrednostjo. OranZna
namre¢ velja za vsiljivo, kri€e€o, nadlezno in ceneno barvo.

Priljubljenost rjave barve

Izolirana rjava barva je najmanj priljubljena med vsemi barvami. Njen povpreéni
rang na seznamu devetih barv, razvri¢enih glede na stopnjo ugajanja je 6.68, njen
konéni rang pa 9. Rezultat je mogo&e delno razloZiti s fizinimi lastnostmi rjave
barve, saj je je v naravi precej in je ni teZko pridobivati. V njej lahko uni¢imo veé
barv in tako dobimo temno in motno meZanico. Tudi pomenske implikacije rjave
barve, ki smo jih ugotovili v pri€ujofem eksperimentu, so bile izkljuéno negativne,
¢eprav ima lahko rjava v dologenih kontekstih kot barva zemlje in naravnih mate-
rialov tudi pozitiven pomen.

Priljubljenost bele barve

Bela je po priljubljenosti na petem mestu. Njen povpreéni rang je 4.99. Tudi
subjekti drugih eksperimentov je niso pogosto izbirali za svojo najljub3o barvo, vendar
vseeno ne velja za neprijetno ali odbijajoto. Prej bi lahko rekli, da so subjekti do nje
precej indiferentni. Razloge za to je treba iskati v njenih psihofiziénih lastnostih in v
tistem delu njene pomenske strukture, ki ga determinira njena "brezbarvnost". Bela je
namre¢ izhodi3¢e celotnega barvnega spektra, oziroma "ni¢, v katerem je kot po-
tencialno zajeto vse" (Kandinsky, 1912), ki pa Ze vedno ni prava barva. Zaradi njene
povrEinske brezizraznosti, ki pogojuje velik del njenih simboli¢nih implikacij, je ne
moremo umestiti med najbolj priljubljene barve. Tega ne more spremeniti niti njen
izrazito pozitivni vrednostni predznak, ki se je ohranil v tradiciji ve€ine kultur.

Nezadostno naklonjenost beli barvi lahko pojmujemo kot izraz njenih fizi¢nih
lastnosti. Belo bi bilo namreé mogo&e oznaéiti kot nekak3no "ne-barvo", saj je na
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predlogi devetih barvnih kvadratov skoraj ni bilo mogo&e opaziti. V nasprotju z njo so
vse druge barve mo&no izstopale iz podlage.

Kot zanimivost je morda smiselno omeniti tudi dejstvo, da ob&utijo subjekti
véasih kar nekak¥no fobijo pred velikimi belimi povr¥inami, esar do sedaj ¥e niso
uspeli pojasniti. Zato v bolnicah in podobnih ustanovah v zadnjem &asu raje upo-
rabljajo rahlo zelenkasto barvo, ki deluje mnogo prijetneje in pomirjujofe, hkrati pa
ne zbuja ob&utka hlada, znailnega za bledo modro barvo.

Priljubljenost &rne barve

Cma barva je v povpredju &etrta najbolj priljubljena barva slovenskega vzorca
(N = 50). Njen povpre&ni rang znaSa 4.48. Glede na njene 3tevilne negativne kono-
tacije v evropski kulturni tradiciji je to dejstvo nekoliko nenavadno. Toda v zadnjih
desetletjih je poleg svojih dotedanjih izrazito negativnih pomenov pridobila Ze
posebno kategorijo pomenskih implikacij in v skladu s tem sta njena priljubljenost in
zaZelenost mo&no narasli. Crno, Se posebej &m lak namre& pogosto uporabljajo v
novem high-tech designu, zato je postala &ma simbol diskretne in dragocene elegance.

POMENSKA STRUKTURA BARV
Pomenske implikacije rdege barve

Simboli&ne pomene rdede barve determinira predvsem njena zveza z ognjem in
krvjo. Zaradi svoje kljune prepletenosti z Zivljenjem, ki Ze samo na sebi implicira
tudi smrt, in zaradi svojih izrazito stimulativnih u€inkov na organizem je rdeta barva
eden najpomembnejgih simbolov v tradicionalni simboliki. Njena pomenska struktura
vkljuduje izrazito ambivalentne simboliéne pomene, zato lahko simbolizira veselje,
toplino, sre&o in ljubezen, pa tudi divje strasti, sovrastvo, nasilje, unitevanje in smrt.

V pritujodi raziskavi smo asociacije na rdefo barvo kategorizirali v osem
pomenskih kategorij, ki jih je mogo&e razvrstiti na dveh dimenzijah: prijetno - nepri-
jetno, Zivljenje - smrt.

V prvo pomensko kategorijo spadajo asociacije, kot so npr. Zivljenje, ljubezen,
veselje, srefa, vedrina, toplina, naklonjenost, prijaznost, prijetnost, lepota in zado-
voljstvo.

Drugo pomensko kategorijo smo poimenovali mladost, brezskrbnost, Zivahnost
in poleg omenjenih treh asociacij lahko vanjo umestimo $e naslednje: razgibanost,
radoZivost, lahkotnost, hitrost, igrivost, optimizem in smeh. Ta se pomensko pribliZuje
tretji kategoriji, kamor smo umestili asociaciji ekspresivnost in kreativnost.

Cetrto pomensko kategorijo rdefe barve determinira njena asociaciativna zveza
z ognjem, delno pa tudi s krvjo. Kot vrelec energije je rdea simbol moti in volje, za-
to smo to kategorijo njenih pomenov poimenovali z omenjenimi tremi atributi. Poleg
njih vkljuduje Ze naslednje asociacije: intenzivnost, zagnanost in razgibanost.

Energija in mo& sta nujen, vendar ne zadosten pogoj za izoblikovanje atributov,
ki tvorijo srZ pete pomenske kategorije. Poimenovali smo jo strast in vkljuuje poleg
strasti $e asociacije: vrofekrvnost, ogenj, temperament, spolnost in "mo&ne emocije".
V njej je izrazito poudarjen vidik aktivacije, ki je na tej totki Ze presegla optimalno
koligino, potrebno za subjektovo udinkovito in uravnoteZeno psihofiziéno delovanje.
Podasi namre& Ze prehaja v obmogje ekspanzivnega in destruktivnega. Ta pomenski
vidik postaja Ze o&itnej¥i s prehodom v Zesto asociativno kategorijo, ki smo jo oznatili
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s skupnim imenom nemir in nasilje.

Kategorija nasilja vkljuduje naslednje asociacije: razdraZljivost, agresivnost,
napetost, nemir, sovraznost, nevarnost, razburjenje, vznemirjenost, divjost, brutalnost,
strah, kri, teror, boj, sovradtvo, jeza, bes, eksplozija, revolucija in ubijanje. Na tem
skrajnem koncu svojega stimulativnega u¢inka na subjektovo vzburjenje, psihi¢ne in
fizioloSke procese, ki temeljijo na njem, ter na njegovo vedenje se rdefa barva iz
simbola Zivljenja spremeni v simbol smrti. Podobno situacijo zasledimo tudi v
tradicionalni simboliki, vendar so njene tradicionalne simboli¢ne implikacije mnogo
bolj jasne in preéii€ene, medtem ko smo v pri¢ujoéi raziskavi obravnavali surovo gra-
divo. To pomensko kategorijo determinira asociacija rdete barve s krvjo, ki je temelj-
no gibalo vseh Zivljenjskih funkcij in je zaradi svoje globoke vra$€enosti v Zivljenje
fizi¢no in pomensko tesno povezana tudi s smrtjo.

Zadnja (sedma) pomenska kategorija je Ze nekoliko oddaljena od temeljne di-
menzije rdeée barve, ki jo je mogo&e opredeliti kot dimenzijo eros - thanatos oziroma
kot dimenzijo Zivljenje - smrt. Njene pomenske implikacije se nanaSajo predvsem na
fiziéne atribute rdede barve, tj. na njeno vpadljivost in opaznost. Sem uvr¥¢amo
asociacije, kot so: vpadljivo, vsiljivo, kri¢ede, preved sijode, razvpito in prodomo.

Pomenske implikacije modre barve

Pomenske implikacije modre barve so preteino pozitivne, kar sovpada z njeno
izredno pnljubljenosqo med ljudml Subjeku Jo pogosto povezujejo z nebom in vodo
(predvsem morjem) in _|o prek njuu asociirajo s Stevilnimi drugimi atributi, ki so
znaéilni za obe omenjeni asociaciji. Ti so se pojavili tudi v na#i raziskavi.

Kot barva neba simbolizira modra oddaljenost, neskon¢nost, daljavo, $irino, pro-
stranost in vernost, pa tudi prostost in svobodo (I. pomenska kategorija). Te asociacije
lahko poveZemo Ze z globino morij, ki implicira podobne simboli&ne pomene.

Oddaljenost povezujemo s hrepenenjem, ki se pogosto nadaljuje v zasanjanost,
sanjarjenje in romantiéno izgubljanje v spominih (II. kategorija). Slednje lahko hitro
preide v otoZnost, Zalost in depresivnost (IIl. kategorija), e posebej kadar ga sprem-
ljajo zavrnitev, odtujitev in nezaupanje (IV),

IV. pomensko kategorijo lahko logi¢no poveZemo s ¢ustveno hladnostjo, ki ji je
mogoce najti ekvivalent na fiziéni ravni (V. kategorija), saj je modra tudi barva sve-
Zine, mraza, hlada in leda.

Zaradi svoje ¢istosti, bistrosti in prosojnosti simbolizira modra barva pogosto $e
iskrenost, naklonjenost, prijateljstvo, zvestobo in ljubezen (VI. kategorija), zato jo
najvedkrat oznaujemo kot neZno, prijetno, mehko in plemenito barvo (VII).

Pasivnost modrine in njen pomirjujoéi uinek na delovanje srca ter ritem dihanja
dologata novo, pomembno in bogato zastopano pomensko kategorijo, ki smo jo
poimenovali "mir" (VIII). Ta vkljuéuje asociacije, kot so mir, umirjenost, pritajenost,
pocitek, tifina, introvertiranost, sprejemanje in odregitev.

Asociacija z nebom pogojuje povezavo modre barve z lastnostmi, kot so npr.
racionalnost, spiritualnost, razsodnost in premisljenost (IX), ki predpostavljajo domi-
nantnost razuma in idealov nad drugimi, posvetnej§imi vrednotami.

Vetina subjektov povezuje modro e z lepoto, eleganco in privlaénostjo (X), kar
sovpada z njenim prvim mestom na rang listi ugajanja in priljubljenosti. V nasprotju s
tem jo nekateri povezujejo s povpreénostjo in mnoZi&nostjo (XI), saj je ravno zaradi
svoje priljubljenosti silno razSirjena med ljudmi, tako da pogosto deluje Ze nekoliko
dolgo€asno in obi&ajno.

Modro barvo so subjekti asociirali §¢ z delom, mogjo, energijo in kljubovanjem
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(XII). Omenjene zna&ilnosti navadno povezujemo predvsem s temno in mo&no mor-
narsko modro, ki jo karakterizirajo: stabilnost, samozadostnost, zanesljivost in mo&.

Na asociaciji z morjem temelji tudi posebna pomenska kategorija, ki se navezuje
na poletje in poletne, obmorske dejavnosti (XIII). Vanjo smo vklju&ili naslednje aso-
ciacije: veselje, vedrina, razigranost, brezskrbnost, poletje, pogitnice, sonce in spro-
$¢enost. Temelji na pogostosti pojavljanja modre barve v obmorskih letovi¥&ih in ne
ustreza nobeni izmed njenih utrjenih pomenskih implikacij. Vkljufuje namred le
povriinske asociacije.

Pomenske implikacije rumene barve

Vrednostni predznak rumene barve dologajo predvsem kultumni dejavniki, saj je
imela rumena v zahodni tradiciji izrazito negativne pomene, medtem ko velja na
vzhodu za eno najplemenitejsih in najdragocenejsih barv. Njena pomenska struktura v
slovenskem kulturnem prostoru, ki smo jo ugotavljali na podlagi poglobljene analize
in kategorizacije subjektovih asociacij z rumeno barvo, zajema tako pozitivni kot
negativni pol njene simbolike. Slednjo determinirajo predvsem fizi¢ne lastnosti barve
same in njeni psihofizioloki u&inki.

Najpogostejsa subjektova asociacija z rumeno barvo je sonce, ki ima vrednostno
izrazito pozitivne simboliéne implikacije. Tudi rumena barva pomensko implicira
Stevilne izmed njih. Te umed&amo v pomensko kategorijo toplota, svetloba, veselje,
Zivljenje (I). Mednje spadajo asociacije: Zivljenje, sreda, veselje, optimizem, dina-
miénost, Zivljenjskost, mo€ in energija, toplina, varnost, neZnost, lepota in ljubezen ter
svetloba, sijaj in izZarevanje.

Drugo kategorijo pozitivnih simboli¢nih implikacij rumene barve, ki je po-
mensko delno povezana s prvo, smo poimenovali mladost, brezskrbnost in sladkost.
Poleg Ze omenjenih asociacij vkljuuje ¥e naslednje: smeh, naivnost, otro¥tvo, mla-
dost, razigranost, igrivost, prijetnost in prijaznost.

Sonéna svetloba lahko postane kljub svojemu izrazito pozitivnemu vrednost-
nemu predznaku nadleZna, moreda in skoraj %e ogroZujoda. IzZarevanje se lahko
stopnjuje do te mere, da preide v svetlobni udar, ki subjektu za hip skoraj zamra&i
duha. Tedaj jo najpogosteje povezujemo z vro&ino, omamljenostjo in slepoto (III).
Tako ima rumena barva poleg pozitivnih $e vrsto negativnih pomenskih implikacij.
Pogosto jo povezujemo z negativnimi emocijami, ob&utji in miselnimi naravnanostmi.
Sem spadajo jeza, sovradtvo, sumniavost, ljubosumnost, nevo¥&ljivost, neprijetnost in
hinavi€ina (IV). Toda subjektova sovraZznost lahko hitro pripelje tudi do njegove
hladnosti, zaprtosti, neusmiljenosti in trdote (V), ali celo do nasilja in bole&ine (VI).

Rumena barva velja za krigedo, vsiljivo in vpadljivo barvo (VII), ki deluje zaradi
svoje pretirane svetlosti odbijajoe. Ker je videti lepa le na dragocenih materialih
(npr. svili), se nam zdi na navadnih tkaninah nekoliko umazana in cenena. Zaradi svo-
Jje odvisnosti od konteksta svojega pojavljanja lahko simbolizira sonce in zlato (tj. raz-
kogje in &ast), ali pa blato in sram. V slednjem primeru se simboliéne implikacije ru-
mene barve povezujejo Se z asociacijami: strupenost, grenkoba, Zkodljivost in gnus
(V).

Zadnja pomembna pomenska kategorija rumene barve predpostavlja njeno
pomensko nedologenost in nedoreéenost (I1X), zato je prav nasprotna njenim kulturno
utrjenim simboliénim implikacijam. Vkljuduje namre& asociacije kot utifano, neizpo-
vedano, umirjenost, bojenost, nedoloenost, nemo&, neodloénost, dolgoZasje in
dvom. Te je nekoliko teZe razloziti, saj velja rumena barva za silno opazno in ugin-
kovito barvo, vendar je tudi "barva zraka", silno neoprijemljivega in slabo dolog-
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ljivega elementa, zato lahko implicirajo njeni svetlejdi odtenki tudi katero izmed
zgoraj omenjenih lastnosti.

Med asociacijami rumene barve se je pojavilo tudi nekaj takih, ki popolnoma
izkljudujejo katerega koli od njenih simbolié¢nih pomenov v tradiciji razli¢nih kultur.
Z njo se povezane le fizi¢no, na goli konkretni ravni. Sem spadajo: lasje, Zitna polja,
roZe, papagaji, banane in sladoled (X).

Pomenske implikacije vijoli¢aste barve

Vijolidasta barva je v evropski tradiciji pridobila precej simboliénih pomenov,
saj Ze od antike simbolizira posvetno ali cerkveno mo¢ in oblast. Prvo pomensko
kategorijo vijoli¢aste barve smo zato poimenovali razkoSje in plemenitost ter vanjo
uvrstili naslednje asociacije: vzvifenost, veli€astnost, razko8je, prefinjenost, lepota,
skladnost in eleganca.

S prehodom iz profanega v misti&no in sakralno se pomikamo h kategoriji nedo-
stopnost, nedosegljivost in oddaljenost (II). Sem spadajo asociacije: oddaljenost, glo-
bina, neskonénost, polnost, vesolje, skrivnost, nezavedno, imaginamo in iracionalno.

Mistifikacija pomenskih implikacij vijoli¢aste barve je mogofa tudi na &Eutni
ravni (III). Vijolitasto namre& povezujemo z izzivalnostjo, z zapeljivostjo, s (seksu-
alno) privlaénostjo in z zastrtim vzburjenjem ter z roZami, z opojnostjo in s pomladjo.

Skrite in neizZivete strasti, ki jih pomensko implicira vijoli¢asta barva, so
pogosto tudi razlog za subjektovo otoZnost, Zalost in melanholijo, ki tvorijo novo po-
mensko kategorijo (IV). Ta vkljuéuje predvsem nesreéno ljubezen, otoznost, dusevno
krizo in hrepenenje.

Kot nekdanji simbol moé&i in oblasti simbolizira vijoli¢asta barva 3e danes tudi
odkrito, fizi¥no mog, prikrito mog, mo¢& &ustev, svobodo in upor (V).

Pozitivne implikacije dragocenega purpura se lahko stopnjujejo do tolik¥ne
mere, da iz njih oblikujemo novo kategorijo - vpadljivost in napuh (VI). Sem spadajo
pretirana poudarjenost, opirjenje, narejenost in vsiljivost.

Kot mesanica rdeée in modre barve z izrazito diametralnimi simboliénimi impli-
kacijami lahko vijoli¢asta barva pomensko implicira nevtralnost, brezpomenskost,
spremenljivost, neodlo&nost, plahost in omahljivost (VII), ali pa tudi napetost, divjost
in grobost (VIII). Na svojem skrajnem negativnem polu simbolizira e ljubosumje,
zlobo in hinavi&ino (IX).

Zadnja pomenska kategorija (X) vkljuuje asociacije, ki so v popolnem na-
sprotju s kulturno utrjenimi pomeni vijoli¢aste barve in jih obi¢ajno povezujemo z
belo, z aktivnimi in toplimi barvami svetlobnega spektra, ali z roZnato. Sem spadajo:
vedrina, veselje, Zivost, prijaznost, neZnost, mehkoba, ljubkost, prijetnost, spro-
E€enost, toplina, dobro po&utje in naklonjenost.

Pomenske implikacije zelene barve

Zelene barve je v naravi najveg, zato jo najpogosteje povezujemo z njo. Tako
smo tudi poimenovali prvo pomensko kategorijo, kamor smo umestili vse asociacije,
ki se na kakrSen koli na&in povezujejo z naravo:

- trava, roZe, listje, drevje, gozd, alge, rastlinje,

- reka, hribi, sprehodi,

- plodnost, rodovitnost, hrana, Zivljenje, veselje do Zivljenja,

- pomlad, poletje, sveZina. 3

Zelena pomirja in spro¥&a organizem, zato jo navadno povezujemo s pozitivnimi
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Sustvi in ob&utji. Ta smo uvrstili v drugo pomensko kategorijo s tremi podka-
tegorijami, ki smo jih razvrstili po dimenziji intenzitete ob&utja. Na sredino dimenzije
smo umestili preteZno povriinska pozitivna ob&utja, kot so zadovoljstvo, spro§&enost,
razigranost, igrivost in lahkotnost, ki se pogasi poglabljajo v intenzivnej&a dustva in
obdutja, tj. v veselje, radost, pmateljstvo, ljubezen, &utnost, zlivanje in hrepenenje na
enem polu dimenzije, ter se umlr_]a_)o in uravnovesajo v iskrenosti, neZnosti, spre-
jemanju, spokojnosti, miru in pomiritvi na drugem polu.

Zadnje tri asociacije druge pomenske kategorije lahko na svojem negativnem
polu preidejo Ze v neopaznost in nevtralnost (III. pomenska kategorija), ki velja za
specifiénost zelene barve. Zeleno je namred (v nasprotju z rdeo, ki zaradi svoje
intenzitete nujno implicira polarizacijo) zelo teZko opredeliti, saj na vsaki pomenski
dimenziji (npr. med toplim in hladnim, med bliZnjim in daljnim, med aktivnim in
pasivnim, ipd.) zavzame pribliZno srednjo vrednost.

Prek asociacije z naravo so subjekti slovenskega vzorca povezovali zeleno barvo
z zdravjem, energijo, mo&jo, delom in gibanjem (IV), veasih pa celo z lepoto in
eleganco (V).

Kljub 3tevilnim pozitivnim pomenskim implikacijam, lahko zelena implicira
tudi negativne lastnosti. Pogosto se pojavlja tudi kot simbol zla. Tako smo tudi
poimenovali Sesto pomensko kategorijo, ki vkljutuje naslednje lastnosti: strupeno,
grobo, kruto, hudobno. Poleg tega lahko povezemo zeleno $e z razliénimi negativnimi
obgutji (VII), tj. z odtujenostjo, z anksioznostjo, z dvomom, s strahom, z gnusom, s
hinavi€ino, z apatijo, z zavistjo, z ljubosumjem in z nesreto.

Pomenske implikacije oranZne barve

OranZna je barva ognja, zato jo pogosto povezujemo s svetlobo in s toploto, ki
imata %e vrsto avtonomnih simbolignih implikacij. V evropski tradiciji ni imela
posebno pomembne vloge, saj so jo Evropejci spoznali $ele kot barvo pomarang. Kot
barva ognja, gibanja, Zivahnosti in energije (I) vkljuuje naslednje asociacije: veselje,
futnost, otro¥kost, mladost, Zivahnost in nagajivost, ki na negativnhem polu te
dimenzije preidejo v kri¢avost, vsiljivost in razuzdanost.

Vsiljivost smo uporabili kot oznako za drugo pomembno pomensko kategorijo
oranzne barve, ki vkljutuje asociacije kot vpadljivost, kri®avost, prevelika Zivahnost,
opozorilnost, neskladnost, zopmost in nadleZnost. Stopnjevanje &utnosti in njeno
postopno izkrivljanje karakterizirata prehod v tretjo pomensko kategorijo oranZne
barve, ki implicira lahkoZivost, razvpitost in nezvestobo. Z nadaljnjim stopnjevanjem
njenih negativnih udinkov se razkrijejo ¥e njene skrajne negativne pomenske
implikacije, ki prek vznemirjenja, jeze in strahu preidejo v krutost in bole&ino (IV).
Ta pomenska kategorija vkljuuje asociacije: surovost, agresivnost, vrofina in
bolegina.

OranZno pogosto povezujemo z umetnim (V), saj velja za barvo cenenih, pla-
stiénih izdelkov, kiga, izumetnienosti, maskiranja in umetne svetlobe. Vendar je tudi
barva zahajajoega sonca, sadja (predvsem pomarang) ter osveZilnih pijag in okusov,
ki jih povezujemo z njimi, tj. sladkosti in kislosti (VI).

Sedmo pomensko kategorijo oranZne barve smo poimenovali: plitvost, povr-
Sinskost in brezizraznost. Vkljutuje namreé¢ asociacije kot nezanimivost, neprivia&-
nost, nevtralnost, kompromisarstvo, plitvost, povrinost, nekoristnost in praznina. Na
skrajnem polu prehajajo tovrstne asociacije Ze v kategorijo toposti (VIII), ki vkljufuje
neumnost, aloginost in norost.
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Pomenske implikacije rjave barve

Rjava barva se v naravi pojavlja tako pogosto, da je najvetkrat sploh ne opazimo
vet. Je barva veline naravnih in neoplemenitenih materialov, zato smo njeno
najmoéneje zastopano pomensko kategorijo poimenovali: vsakdanjost, obigajnost in
neizrazitost. Sem spadajo asociacije kot vsakdanjost, dolgo&asnost, breizraznost, ne-
izrazitost, pu¥€oba, nejasnost, neodlognost, nezanimivost, nezanesljivost, mla¢nost,
brezvoljnost, golo bivanje, Zivotarjenje in konformizem.

Kot barva narave (vendar ne zelene spomladanske narave) in njenih temeljnih
atributov je rjava tudi barva lesa in prsti. Njune simboli¢ne implikacije, kamor spadajo
predvsem trdnost, stabilnost, masivnost in rast, oblikujejo drugo pomensko kategorijo
rjave barve, ki pogasi (na nekoliko bolj sofisticirani ravni) prehaja v tretjo. Slednjo
smo poimenovali varmost in toplina ter vanjo vkljuéili naslednje asociacije: zaupanje,
toplina, srea, dom, prijaznost, umirjenost in harmonija.

Trdnost rjave barve in njena nevpadljivost implicirata nekoliko bolj toge pome-
ne, saj je rjava barva grobih, neobdelanih materialov. V to (IV.) pomensko kategorijo
spadajo tudi osebnostne lastnosti nesofisticiranih, preprostih, a trpeznih ljudi, pred-
vsem umirjenost, resnost, zadrZanost, preprostost, skromnost, solidnost, natan&nost,
véasih pa tudi srameZljivost.

Trdota, togost in stabilnost rjave barve lahko preidejo v pasivnost, brezvoljnost,
Zalost in pobitost, ki tvorijo grobi pomenski okvir pete pomenske kategorije. Vanjo
smo uvrstili: Zalost, teZo, obup, osamljenost, turobnost, nemo¢, ujetost, ravnodusnost
in pesimizem, ki lahko na drugem skrajnem polu subjektove psihofiziéne aktivacije
preidejo celo v nasilje.

Slednje je Ze temeljna oznaka nove (VI.) pomenske kategorije, ki vkljuuje po-
leg nasilja Se jezo, ubijanje in smrt.

Rjava nas odbija predvsem zaradi svoje asociacije z umazanijo, blatom, starostjo
in razkrojem (VII). Med tovrstne asociacije spadajo: umazanost, motnost, iztrebki in
gnus, neprivlainost, smeti in grenkoba ter bolezen, starost, jesen, propadanje, za-
tohlost, razcapanost in razkroj.

Pomenske implikacije bele barve

Belo barvo najpogosteje asociiramo s svetlobo, tj. z izhodi¥€em celotnega bar-
vnega spektra in vsega znanega in spoznavnega v realnosti. V to pomensko kategorijo
(I) spadajo asociacije: izhodii€e, energija, "praznina, ki nekaj pove", uravnoteZenost,
dan, rojstvo in vesolje. Omenjena kategorija se s svojim poglabljanjem nadaljuje v
novo kategorijo (II), ki smo jo poimenovali daljava in vkljutuje naslednje asociacije:
iskanje, izgubljenost, Sirina, neskoné&nost in ve&nost.

Kljub temu da se iz bele lahko razvije vse, sama na sebi 3e ne izraZa niCesar,
zato smo v tretjo kategorijo uvrstili asociacije, kot so nedolofenost, nevtralnost,
neizrazitost in neopredeljenost. Te lahko na negativnem polu preidejo Ze v ni¢, v
"praznino, ki ne pove nigesar" ter v zavrtost, brezosebnost, brezbarvnost, vakuum in
dolgoéasje (IV). Emocionalna topost, ki je zna&ilna za to pomensko kategorijo,
priblizuje belo barvo pomenskima kategorijama hladnosti (V) in sterilnosti (VI).

Peta kategorija, ki smo jo poimenovali hladnost, vkljutuje asociacije, kot so
zima, mraz, sveZina in sneg ter se Ze mo&no priblizuje kategoriji &istoge (VI), ki
vkljutuje Ze asociacije, kot so &istost, sterilnost in higiena. Bela oblagila morajo
namreé nositi tam, kjer je treba iz razliénih razlogov vzdrZzevati maksimalno &istogo.
Togo predpisovanje sterilnosti v situacijah, ko ta ni neobhodna, implicira na svojem
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skrajnem polu e natanZnost, pedantnost in strogost (VII).

Bela lahko simbolizira &istost tudi v prenesenem pomenu besede. Prek njega
prehajamo v njeno osmo pomensko kategorijo, ki vkljuduje nedolZnost, nevednost,
neizku3enost, nedotakljivost in se nadaljuje v kategorijo poroka, neprisiljenost,
spro3&enost, igrivost in mladost (IX).

Pozitivnost in lahkotnost bele barve tvorita podlago novi (X.) pomenski kate-
goriji. To smo poimenovali blagost, neZnost in milina ter vanjo vkljuéili asociacije:
mir, blagost, krhkost, neZnost, mehkoba, tifina, ob&utljivost, lahkost, milina, angel,
odre¥enje in svoboda. Omenjene pomenske implikacije bele barve pogosto pripi-
sujemo Zenskam. Pogojevala naj bi jih njena neizrazitost in prosojnost, ki jo pogosto
asociiramo s pasivnostjo, krhkostjo in nemog&jo Zensk.

Bela je sicer emocionalno nevtralna barva, vendar so jo subjekti na%e raziskave
pogosto asociirali z razli¢nimi Eustvi (XI). Sem spadajo veselje, srefa, jeza, strah,
bojazen, obup in dvom. V beli je namref kot moZnost zajet celoten spekter sub-
jektovih dozZivljajskih (predvsem emocionalnih) kvalitet. Morda je to posledica
dejstva, da je ne moremo enopomensko povezati z eno samo izrazito emocijo.

Belo pogosto asociiramo #e z razliénimi predmeti bele barve (VII). Sem spadajo
predvsem zobje, &ipke, stene in rjuhe, ob soofenju s pretirano velikimi belimi
povriinami pa nas bela lahko priéne Ze nekoliko obremenjevati, zato jo véasih
povezujemo z zaslepljenostjo in zamragenostjo duha (XIII).

Pomenske implikacije &me barve

Crma sovpada z odsotnostjo svetlobe, zato jo najpogosteje povezujemo s temo in
z njenimi simboliénimi implikacijami. V tradicionalni simboliki ima preteZno
negativne simbolitne pomene, toda zaradi svoje estetske vrednosti lahko pridobi v
dolotenih kontekstih pozitiven pomen.

Prva pomenska kategorija, ki smo jo oblikovali na podlagi asociativne
preizkunje na vzorcu petdesetih slovenskih dijakov in 3tudentov, vkljuuje asociacije
kot tema, no¢, mrak, prikritost in zaslepljenost. Poimenovali smo jo tema in lahko jo
razumemo dobesedno, tj. kot fizino odsotnost svetlobe, ali pa metafori¢no kot
duhovno mraénjastvo oziroma kakr¥nokoli zamra&enost duha. Crna je namre& barva
ilegalnega, nedovoljenega, oziroma vsega, kar je treba prikriti. Poleg tega je e
znadilna barva obdobja, ki je prepovedovalo in kaznovalo kakr¥no koli svobo-
domiselnost in Sirino duha, tj. inkvizicije.

Tema omogoc&a pocitek, zato smo drugo pomensko kategorijo poimenovali mir.
Ta vkljuduje asociacijo s spancem, tifino, spokojnostjo in obvladanostjo. S poglab-
ljanjem pomenskih komponent obeh temeljnih kategorij (teme in miru) prodremo do
asociacij, kot so neskonénost, globina in skrivnost (III).

Cetrta pomenska kategorija vkljutuje vse asociacije, ki bi jih lahko ozna&ili s
Kandinskyjevo (Kandinsky, 1912) opredelitvijo &me barve. Ta jo je namre& ozna&il
kot "ni&, ki ne vkljuéuje ve& nobenih moZnosti" oziroma kot "veno mol&anje brez-
upnosti”". Kot taka simbolizira subjektovo Zalost, potrtost, Zalovanje, melanholijo, de-
presivnost, osamljenost, zaprtost vase, nedostopnost, samoto in praznino, ki s svojim
stopnjevanjem prehajajo v naslednjo kategorijo. Ta sovpada s koncem, propadom in
smrtjo.

Napovedovanje konca sveta, ki je bilo silno popularno zlasti v srednjem veku, ko
je razsajala kuga ("€ma smrt") in so ljudi ogroZale ¥e Stevilne druge nesree in stra-
hote, je mo&no doprineslo k "popularnosti" &me barve in k razvoju njenih simboli€nih
implikacij. Zato smo oznako "konec" uporabili tudi kot ime za peto pomensko ka-
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tegorijo ¢me barve. Ta vkljuéuje asociacije, kot so konec sveta, smrt, vojna, pekel,
strah, groza, obup, blodnje in zloba.

mo barvo kot estetski fenomen (VI) povezujemo z lepoto, priviaénostjo, ar-
mom, sveéanostjo, popolnostjo, eleganco in modo. Njena privlaénost lahko v dolo-
¢enih kontekstih postane Ze nekoliko nenavadna, zato smo v sedmo pomensko
kategorijo &me barve uvrstili asociacije: posebnost, vpadljivost, izzivalnost, nekon-
formizem in kontrast. Njim nasprotne so asociacije: nevpadljivost, konstantnost in
skladnost (VIII), ki jih lahko v odvisnosti od konteksta pojavljanja éme barve prav
tako pojmujemo kot njene tipiéne lastnosti.

Deveto, tj. zadnjo empiriéno ugotovljeno pomensko kategorijo &me barve tvorijo
asociacije, ki jih pogojujejo simboli¢ne implikacije Ipanske &mine, luteranskih
talarjev in oblaéil anglefkih guvernant. Mednje spadajo strogost, natan¢nost, pristoj-
nost, obvladanost in ravnoteZje.

ZAKLJUCKI

Pri prouéevanju barvnih preferenc subjektov slovenskega vzorca smo ugotovili
pomembna odstopanja od rezultatov drugih raziskovalcev tega fenomena v evropski
kulturi. Na empiri&no ugotovljeni rang listi priljubljenosti so si barve sledile v nasled-
njem vrstnem redu: modra, vijoli¢asta, zelena, &ma, bela, rdea, rumena, oranZna in
rjava. Najbolj sta nas presenetili velika priljubljenost vijoli¢aste in majhna pri-
ljubljenost rdete barve. Rde€a je namre¢ v vedini kultur po priljubljenosti takoj za
modro ali celo pred njo. Obe barvi sta mo¢no zastopani v tradicionalni simboliki vseh
kultur in se pomensko dopolnjujeta. Implicirata namreé diametralno nasprotne pome-
ne. V nasprotju z njima zbuja vijoli¢asta kot njuna meSanica silno meSane obCutke.
Subjekti jo pogosto izbirajo le tedaj, ko postane moderna, medtem ko sicer ne spada
med najbolj priljubljene barve. Nekoliko nas je presenetilo tudi dejstvo, da sta rumena
in oranzna barva relativno nepriljubljeni kljub svojim ugodnim psihofizioloZkim
udinkom na organizem. Toda ta rezultat je mogo&e razloZiti z njunimi preteZno nega-
tivnimi simboliénimi pomeni, ki so se utrdili v evropski kulturi.

Pri interpretaciji simboliénih implikacij glavnih barv smo se opirali na njihove
najbolj utrjene pomene v tradiciji razliénih kultur. Ugotovili smo precej#njo skladnost
med njimi, &eprav so subjekti v&asih asociirali nekatere barve s predmeti, ki jih lahko
z njimi poveZemo le fiziéno ter jih obravnavamo kot nosilce dologene barve, vendar
ne implicirajo nobene pomenske zveze z njimi.

Povzamemo lahko, da je simboli¢na struktura barv relativno stabilen fenomen in
da so njihovi pomeni globoko zakoreninjeni v tradiciji razli¢nih kultur. V nasprotju z
njo so barvne preference silno variabilne in so pogosto pod vplivom razli¢nih slu&aj-
nih dejavnikov.
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