
JARA GOSPODA NA POHODU 

Na prvi pogled čisto nepomembna 
novica: »Uvoz viskija še nadalje na
rašča, čeprav se je davek na promet 
povečal za dobrih 100 odstotkov,.. 

od januarja do septembra smo uvozili 
716 ton te žgane pijače oziroma 50 
odstotkov več kot lani« (Tanjug, objav
ljeno v Delu 27. nov.). Pred nekaj 
dnevi smo prebrali podobno novico o 
nepričakovano povečanem uvozu — in 
prodaji — kozmetike. Vzrok je isti: 
večja cena, večja priložnost, da j ara 
gospoda opozori nase: Tu smo, ime-
nitnejši od drugih. 

Toda to se ne dogaja v času, ko bi 
naše gospodarstvo cvetelo, ni naraven 
pojav rastoče družbene blaginje, prej 
narobe: v družbi, ki se živčno otepa s 
težavami vsakdanjega življenja, prepro
sto rečeno: z vprašanjem kruha in mle
ka, postaja jaro gospodo sram, da bi 
jo kdo utegnil imeti za neiznajdljivo 
množico, ki si v potu svojega obraza 
služi svoj vsakdanji kruh, zato hoče ta 
svoj ekonomski elitizem poudariti tudi 
na zunaj: dama s francosko kozmetiko, 
gospodje s škotskim viskijem. Čim-
višja je cena, tembolj mikavna je ta tek
ma, tembolj poudarjen elitizem. 

Ni dvoma: naša j ara gospoda, slo
venska in jugoslovanska, se je znašla 
na svojem zmagovitem pohodu. Jo bo 
kdo ustavil? 

Psihologi trga so se znašli: obrni 
jadra po denarju! Dovolj je, da se 
človek ozre po naši trgovski reklami 
v časopisju, da ji prisluhne po radiu 
in televiziji. Nisem proti reklami v 
načelu, toda najprepričljivejši argu
ment naše reklame ni že nekaj časa 
kvaliteta kot kvaliteta, temveč tržni 
sinonim zanjo: uvoženo, ali v najbolj
šem primeru: izdelano po tuji licenci, 
ali: v sodelovanju s to in to tujo 
firmo. 

Vse drugo je nič. Ali je že kdo 
slišal ali bral, da je karkoli, kar je pri 
nas nastalo, bilo ustvarjeno ali izdelano, 
tudi kvalitetno, vredno pozornosti na
šega kupca? Naša reklama je pri na
ših gospodinjah že tako proslavila na 
primer dr.Oetkerja, da mu Župančičev 
Ciciban pri otrocih ne seže več niti 
do kolen. Prav ta trenutek, ko pišem 
to gloso, mi je iz radia pobožala uho 
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reklama: »Ali je še kdo, ki ne uporab
lja praška PRESTO tovarne Saponia?« 
Seveda, to je še več kot uspeh: tuja 
tovarna, ki je naši prodala licenco, ji 
prodaja tudi ime, kar naj bi v reklam
ni psihologiji pomenilo nekaj takega 
kot: že ime vam pove, da izdelek, 
čeprav doma izdelan, ni domač, torej 
je kvaliteten. 

Tudi Jugoslavija ima svoj gordijski 
vozel, nima pa svojega Aleksandra, ki 
bi ga presekal: od najvišjih oblasti do 
najbolj zavržene duše v tej naši domo
vini že nekaj let prisegamo, da bomo 
povečali izvoz in zmanjšali uvoz. Vsak
danja stvarnost se tej naši prisegi že na
ravnost roga, sramoti nas. Toda: če so 
se tujci nalezli vsaj delčka tega, kar 
je nas obsedlo, je čudno, da od nas 
sploh še kaj kupijo, pa čeprav pod 
ceno. 

Tisti, ki strežejo novi lakoti naše 
jare gospode, imajo tenak posluh za 
njen okus, tudi jedi, na katere se ta 
nova gospoda sama ne spomni, znajo 
ponuditi v taki obliki in tako preprič
ljivo, da se jim ne moreš ubraniti, kajti 
to zanesljivo sodi — tako nas prepri
čujejo ti družbeni natakarji — k dobri 
mizi: 

Veliko ljubljansko podjetje — menda 
Centromerkur — obljublja svojim 
kupcem — kot prvo nagrado pri ne
kem žrebanju — potovanje na Baham-
ske otoke. Koliko Slovencev bi padlo 
na izpitih, če bi jih vprašali, kje in 
kakšni so ti Bahamski otoki — toda v 
reklami imajo nepremagljiv čar: izžre
bancu odpirajo pot v neki tuji svet, kjer 
se baje zbira predvsem velika gospoda, 
petičneži vseh barv. Zakaj se ne bi 
mednje pomešal tudi mali človek iz 
socialistične dežele? 

Naše turistične agencije si že nekaj 
časa režejo več kot samo bel kruh, ko 
takole proti koncu leta vabijo naše 
vrle delovne ljudi na silvestrovanje na 
Dunaj, v Prago, Budimpešto, Pariz, 
Kairo (če bo vojna, ta možnost letos 
odpade), ali pa — to že kar s fantastič
nim uspehom — na revijo na ledu v 

Gradcu ali na Dunaju ali v Celovcu. 
To so že prava novodobna ljudska ro
manja, vabila za taka in podobna poto
vanja naroda razpenjamo čez ljubljan
ske ulice, da bi zanesljivo segli v dušo 
slehernega človeka, da bi prebudili nje
govo zavest, da bi ja nihče ne prezrl, 
kam in kdaj mora, če noče veljati za 
neotesanca, za nepoboljšljivega Butalca. 

,Ni ji kaj očitati: na tem področju 
dosega psihologija množic, jare gospo
de še posebej, zavidanja vredne uspehe. 

Še naši malčki, za katere smo se z 
referendumom odločili, da jim zgra
dimo vrtce, šole in telovadnice, se ne 
prepirajo med sabo v starem slogu 
»Moje je pa lepše kot tvoje«, ampak 
po novem: »Moje pa je iz Trsta, iz 
Avstrije.« To že v otroških ustih po
meni: »Mi smo boljši, saj kupujemo 
zunaj.« 

Pokazati, da imaš denar, da imaš 
več denarja, da imaš morda celo veliko 
denarja, je danes malodane že moralna 
kvaliteta naše nove jare gospode, hkrati 
pa tudi zmagujoča miselnost, ki za
struplja tudi reveže, da se vozijo v Trst 
po kos mila, pralni prašek ali kako 
drugo ceneno blago na Ponterossu, tej 
permanentni razstavi jugoslovanske 
moralne sramote, ki doseže ob 29. no
vembru — dnevu republike — in 
1. maju — delavskem prazniku svoj 
višek. 

Raja na Ponterosso, gospoda v bou-
tique — nagon je isti, neenako sorod
stvo z denarjem pa veselo razgrinja 
pred nami socialno diferenciacijo: re
veži so vsak dan bolj reveži, bogatejši 
vsak dan bolj bogati, včasih so boga
stvo skrivali, zdaj ga spet bahavo raz
kazujejo. 

Naše politično vodstvo je zaskrblje
no (upravičeno!), anomalije, ki jih 
ustvarja socialna diferenciacija, so spro
žile plat zvona, vse pogosteje in glas
neje sprejemamo razglase in zakon
ske ukrepe, toda pohoda jare gospode, 
kot kaže, ne more nihče več ustavi
ti. Ta nemoč je očitna tudi v naših po-
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litičnih prizadevanjih: biča moralne 
in politične obsodbe ne dvigamo proti 
mentaliteti sami, niti, na primer, proti 
bogatenju nasploh, temveč samo proti 
neupravičenemu bogatenju. V praktič
nem jeziku pomeni to toliko, kot da 
upravičeno ali pošteno bogatenje spod
bujamo. To pa pomeni (tudi politični 
izraz) zeleno luč za (»spodobno, a po
šteno«) jaro gospodo. 

In tako je nastala miselnost, ki vse 
bolj ureja in usmerja vse naše življe
nje. »Oh, kako je danes draga sloven
ska knjiga,« bodo takoj zamodrovale 
štiri od petih slovenskih dam, »človek 
si je res ne more privoščiti,« čeprav 
domala s ponosom plačajo za košček 
uvoženega mila prav toliko ali trikrat 
toliko, kot ne zmorejo plačati za knji
go. Tudi študent, ki rohni nad sramot
no nizko štipendijo, bo, če je v družbi, 
torej predvsem zaradi veljave svojega 
statusa, naročil raje viski kot čaj. 

Takšni smo. 
Čeprav je klavrno, da smo takšni. 
Če že ne moremo spremeniti poti, 

ki prav gotovo ne pelje do ciljev, ki 
smo si jih zastavili, bodimo vsaj po
šteni in recimo klavrnosti klavrnost. 

Vsaj to. 
C. Zlobec 


