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Sušilniki SUŠA
Za sušenje cvetnega prahu in topljenje kristaliziranega medu, 
sušiti je mogoče tudi sadje, zelenjavo, zelišča, gobe itd. 

Nasveti za neposredno prodajo 
čebeljih pridelkov 

V okviru slovenskega medenega zajtrka ČZS 
vsako leto pripravi anketo, s katero zaposleni prido-
bimo podatke o porabi medu na člana gospodinj-
stva, o kraju nakupa čebeljih pridelkov itd. Ankete 
izvajamo zato, ker se dobro zavedamo, kako po-
membni so na ta način pridobljeni podatki.

Na podlagi analize lanske ankete, v kateri je so-
delovalo 668 posameznikov, smo pridobili pomen-
ljive podatke. Na vprašanje, kje največkrat kupujete 
čebelje pridelke, kar 79 odstotkov sodelujočih od-
govorilo, da jih kupujejo neposredno pri čebelarju. 
Preostalih 31 odstotkov vprašanih jih kupuje v spe-
cializiranih trgovinah (5 %), supermarketih (11 %) in 
drugod (5 %).

Glede na to, da čebelarji večino svojih čebe-
ljih pridelkov prodajo na svojem domu, bomo vzeli 
pod drobnogled značilnosti neposredne prodaje in 
vam skušali podati koristne nasvete, povezane s to-
vrstno prodajo. Naj za začetek omenim, da kupci 
vedno bolj cenijo in se vse bolj zanimanje za izdelke 
domače pridelave. Naloga čebelarja pa je, da opo-
zori nase kot na ponudnika kakovostnega, v Sloveniji 
pridelanega medu.

Neposredna prodaja omogoča predvsem nepo-
sreden stik med uporabnikom in čebelarjem. Čebe-
lar naj izrabi priložnost neposredne prodaje in kupcu 
posreduje izčrpne informacije o čebeljih pridelkih. 

Kupci zelo cenijo osebni pristop, saj je prav to tisto, 
kar neposredno prodajo razlikuje od prodaje v veli-
kih trgovskih centrih.

Prednost neposredne prodaje je tudi ta, da če-
belarji poznajo svoje stalne stranke. Tako dobro 
vedo, zakaj določeni kupci kupujejo njihove čebe-
lje pridelke, katere pridelke imajo najraje, za kaj jih 
uporabljajo, kako pogosto kupujejo pri njih ... To so 
zelo pomembne informacije, ki so vam na voljo brez-
plačno in ki jih lahko s pridom uporabite pri trženju 
svojih čebeljih pridelkov. Če boste znali prisluhniti 
vašim kupcem in če boste dovolj prožni in prilago-
dljivi, boste svojim strankam ponudili izdelke, ki jim 
bodo pisani na kožo, s tem pa jih boste spodbudi-
li, da se bodo vedno znova vračali k vam. Saj po-
znate tisti rek, ki pravi, da dober glas seže v deveto 
vas. Zadovoljne stranke so vaši promotorji v dobrem 
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Ponujamo vam označene matice kranjske sivke iz 
odbranih matičarjev, vzrejene pod nadzorom KIS.
- Matice lahko dobite od konca maja do pozne
  jeseni bodisi po pošti bodisi na naslovu: 
  Golo Brdo 19, 1215 Medvode.
- Matice pošiljamo večkrat na teden.

Vzreja matic 
BUKOVŠEK 

– od leta 1934 -

Telefon: 01/361 24 28

ali v slabem. Zato naj vam ne bo odveč vzpostavi-
ti pristnega odnosa s kupci, predvsem pa je treba 
tak odnos negovati in ohranjati na kolikor mogoče 
primerni ravni. Dandanes, ko imamo ljudje vse manj 
časa drug za drugega, sta prav pozornost in prija-
znost, ki ju boste namenili stranki, ključni za vzposta-
vitev široke baze stalnih kupcev.

Zelo pomembno je, kakšen vtis boste naredili 
na kupca. Ta zna zelo dobro opazovati, zato bodite 
pozorni na to, da boste urejeni, naravni, da boste 
pristno pristopili k stranki in ji na tak način tudi po-

nudili čebelje pridelke. Prostor, v katerem prodajate 
čebelje izdelke, ali stojnica naj bosta lepo urejena, 
poskrbite, da boste v očeh kupca nekaj posebne-
ga in izjemnega. Naj vas kupci prepoznajo po vaši 
drugačnosti.

Zavedati se morate tudi, da kupcev ne zanimajo 
vaši problemi, raje jim postrezite z veselimi novica-
mi, bodite ambasador dobre volje in optimizma. Za 
konec pa še misel iz Kekčeve pesmi, ki jo lahko s 
pridom uporabite tudi pri trženju čebeljih pridelkov: 
»Dobra volja je najbolja.« 


