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O zlorabljenem zaupanju v poklicno

postenost

V zadnjem casu je zanimanje medijev izzvala vrsta
disciplinskih postopkov in prenehanj delovnih raz-
merij blagajnicarkam, ki so neposteno uporabljale
kartico Mercator Pika. In sicer tako, da so ob gotovin-
skem placilu kupca enostavno "podrsale” svojo karti-
co in tako nabirale pike za bonus, ki ga prinaSa
vsako gotovinsko placilo. Nekatere med prizadetimi
so si tako nabrale kar lep kupcek.

Postenosti, kot prvi trgovéevi zapovedi, sem name-
nila uvodnik v Sesti Stevilki nasega casopisa. Med
drugim sem zapisala tole: "Zavest, da je ugled doloce-
nega poklica in podjetja usodno odvisen od postenosti,
torej imamo. In ker smo v Mercatorju pretezno trgov-
ci, je postenost tudi nasa temeljna vrednota, ki jo
izpovedujemo v poslanstvu Mercatorja, najboljsega
soseda. Dober glas gre v deveto vas, slab v vsako.
Vsaka nepostenost nas zaznamuje, vsak tudi najmanjsi
primer se posplosi ne samo v sredinah, kjer je bila
ugotovljena, senca nepostenosti pade na vse."
Blagajne so v trgovini najbolj izpostavljeno mesto,
saj se prav pri njih najpogosteje srecujeta kupec in
trgovec. Ne glede na to, kako kvalificiramo zagreseno
in $e marsikaksno drugo dejanje, je navedena mal-
verzacija v prvi vrsti popolno razvrednotenje za-
upanja in poklicne postenosti. To dejanje posameznik-
ov mece slabo lu¢ na vse, je razvrednotenje zvestobe
potrosnikov in predvsem razvrednotenje vnaprejsnjega
Mercatorjevega zaupanja v lastne ljudi.

Primeri dejanj, ki so jih odkrili v Mercator SVS in
Mercator Trgovini Ljubljana so toliko bolj zaskrblju-
joci, ker so delovale blagajniske "izmenske naveze"
po nacelu roka roko umije.

"Nisem kradla" je bilo ni¢kolikokrat slisati v zago-
vorih. Blagajna je "stimala”. Kako pa je z vestjo, ko
se je pripisovalo nekaj, kar ti ne gre in to lahko le
zato, ker sedis za blagajno?

Zlorabe kartic so pri¢akovane, potuhnjena zloraba
stola za blagajno, pa je profesionalni madez, ki ga ne
bo lahko o¢istiti. Zato je strogost ukrepov v vseh
dokazanih primerih tovrstnih zlorab upravicena.
Koliko je $e neodkritih tovrstnih navez?

Vesna Bleiweis
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Odmevi na uvodnik
v prejsnji stevilki ¢asopisa
RES JE!

Prijetno sem bil presenecen, ko sem ob plac¢i 15. 9.
1999 ugotovil posebno stimulacijo za opravljeno delo
v Mercator Centru Ljubljana. Potrjena je bila nam-
re¢ navedba v uvodniku septembrske Stevilke nasega
casopisa "dobro opravljeno delo terja posteno placi-
lo".

Pa tudi sicer je res, kar je zapisano v tem uvodniku.
Tako kot je bilo v Mercator Centru Ljubljana, je
mnogokrat tudi v manjsih kolektivih in v manjsih
objektih. Nova ali prenovljena trgovina ob polnitvi
zahteva pridne roke, organiziran potek dela in kar
Jje najpogosteje - izredno kratek rok. Cas je neus-
miljen priganja¢ in strnjen v hudo podaljsan delovnik.
[z svojih izkuSenj vem, da so to delo vedno in pov-
sod spremljale srénost, nesebic¢nost in solidarnost med
sodelavei. Biti del tega vzdusja in ga obcutiti, je
zame vselej posebno dragocena nagrada. Bil pa bi
neposten, ¢e ne bi hkrati priznal, da tudi denar
poboza in da enako dobro deluje tudi to, da Merca-
torjeva uprava ob skupinskem uspehu opazi tudi
posameznike.

In prav za to potezo, si Mercatorjeva uprava zasluzi
aplavz.

Stanko Klemencic¢ Sarazin, Ljubljana
Urednici Vesni Bleiweis
To je dragocenost, ki jo nosimo v sebi in s seboj ze

50 let.
Lepo ste povedali, hvala vam.

DEVETMESECNI REZULTATI
POSLOVANJA

Ljubljana, 10. november 1999 - Mercatorjev nadzori!
svet je obravnaval porocilo o delu uprave v casu O
septembra do novembra, porocilo o poteku naloi_b
ter druge aktualne zadeve s podro¢ja njegove pr’
stojnosti.

Med najbolj aktualne zadeve je uvrstil rezultat®
poslovanja v devetih mesecih letosnjega leta. Ugoto”
vitve nadzornega sveta v zvezi z njimi so bile po
vzete in objavljene v naslednjem sporocilu za javnost:
“Nadzorni svet delniske druzbe Poslovni sistem Mer”
cator je na 15. seji 10. novembra 1999 med drug™
obravnaval tudi 9 mese¢no poslovanje druzbe v lf’—‘t_”
1999 in ugotovil, da so rezultati dobri in preseg'%lo
planirana pri¢akovanja. Tako so prihodki obvladujo’
¢e druzbe iz prodaje glede na enako obdobje laM
veCji za 13%, presezen pa je tudi celotni dobiéf’j
obvladujoce druzbe, ki znasa 1,877 mird tolarjev I
predstavlja glede na enako obdobje lani 67% P9
vecanje."

Stevilo izdelkov z blagovno znamko
Mercator

Na zacetku novembra lahko med zivili nastejemo 20
izdelkov z Mercatorjevo blagovno znamko, med alk?
holnimi in brezalkoholnimi pija¢cami 7, v skupini koZ”
meticnih izdelkov, izdelki za higieno in sredstvi Z*
pranje in ¢iscenje jih nastejemo 6, 3 sodijo v skuP’
no papirne, kovinske in plasti¢ne galanterije. C€ ;
sestevali tudi razlicne okuse, gramature in podobn?®
v teh skupinah nastejemo 40 izdelkov. V skupi®
tekstilnih izdelkov, ki jih oznacujemo z M linijo- I
8 izdelkov. Ce bi v M liniji sesteli izdelke v razlic?"
krojnih in barvnih izvedbah, je teh izdelkov skupdl
33.
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Kolegij direktorjev
vseh koncernskih

druzh

Liubljana, 16. november 1999 - v
[(J)';l_bljani je zasedal kolegij direk-
uvésv vseh koncernskih druzb. V
it nem C!ell..l zasedanja so direk-
lein Poslusali oceno klju¢nih pro-
Sloprﬁﬁ Repu.blll‘(.e Slovenije v pri-
1 Pogajanjih k Evropski Un-
SkupinJO Je podal vodja pogajalske
¢ dr. Janez Potoénik.
rfalidf'ilje\_fanju pa so direktorji
Odehﬂ_dva}h rezultate poslovanja v
SDl'ejelj'u Janualr - september 1999,
1 srednjero¢ni gospodarski

Nag
Sla]irgte do leta 2003, oblikovali

ob

Df&l’n(?ze:l' Zvezi z .‘zvavarovanjf:m
Orgamzacjﬂ tetr stalisca v' Zvezi z
POstopii; 1J?k‘1ma ‘predplsoma 0
b 1 -Zd 1zterjavo terjatev ter
e]gm‘FdClllh stroskov v zvezi z
IC .
ggi ersisjf_hkolegi_j direktorjev vsch
ovaln; orlr druzb osredn_p posve?
DredSEdniEdn koncemfl, ki ga vodi
s l\ilerca_t'orjeve uprave.
SO Se trije specializirani
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Skupséing delnicarjev
druil, Hubelj,
Aldovﬁéinu in Grosist,

Nova Gorica

2. ng
3 vem
Ugovske bra 1999 o skupscina

Orice ra(zlru?be_ Grosist iz Nove
druzp; e Pravijala o pripojitvi k
Qelniéarjejcator Goriska, skupscina

o trgovske druzbe Hubelj
o 1€ pa bo o tem sklepa-

ALl 999
drughy; YO navedenih druzb k

oy Sreator Goriska, bo na
ljenaM RLS Primorske postav-

Sreatorjevy regijska druzba.

. L

kolegiji, in sicer kolegij trgovskih
druzb, kolegij netrgovskih druzb in
kolegij finan¢nih direktorjev, ki jih
vodijo pristojni ¢lani uprave Mar-
jan Sedej, Ales Cerin in Jadranka
Daki¢.

dr. Janez Potoénik

Razvoj fransizne

mreze

Po podtakih strokovne sluzbe, ki
skrbi za razvoj Mercatorjeve
fransizne mreZe je€ V Mrezo
vklju¢enih 54 maloprodajnih enot
nekdaj v Mercator vkljucenih kme-
tijskih zadrug, 8 prodajaln je v
trgovskem podjetju Alpkomerc,
Tolmin. Fransizno pogodbo ima
z Mercatorjevimi druzbami skle-
njeno se 14 prejemnikov fransize.
Zadnjo Mercatorjevo fransizno
trgovino je v Locah odprlo pod-
jetje Krac¢un, d.o.o.

B

Letno porocilo 1998
v finalu, urednici
casopisa Mercator

casina diploma

Na letosnjem tekmovanju za ve-
liko nagrado Grand Prix, ki jo vsa-
ko leto podeljuje FEIEA Evrop-
ska zveza urednikov in novinarjev
podjetniskih casopisov, se nas ca-
sopis ni prav dobro odrezal, ne-
koliko bolje pa letno porocilo za
leto 1998.

Zirija, ki je zasedala konec sep-
tembra v svedskem Geteborgu, je
letno porocilo uvrstila med 8 fi-
nalistov. Sicer pa je zirija ocen-
jevala ve¢ kot 190 primerkov let-

nih porocil iz podjetij v Evrop-
ski Uniji.
Med slovenskimi udeleznci tek-

movanja se je v kategoriji revij v
finale uvrstila revija Skrjanéek, Ki
jo izdaja Telekom, med casopisi
pa glasilo Nove kreditne banke
Maribor.

Cisto praznik rok na Svedskem
Mercator ni ostal. Urednici ¢asopisa
je FEIEA podelila ¢astno diplomo
za delo na podroc¢ju internega
komuniciranja, s katerim prispeva
k boljsim medc¢loveskim odnosom

v podjetju.

Diploma of Elonowr

awarded to

Jirs, Qesna Bleiweis

in recognition of outstanding services in the
promation of better human relationships in industry
through the medium of communications
|
f 7, | |
,f s e |
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Nagrajeni za iiu.rlienisl(o delo v Mercatoriju (z leve proti desni): Franc Tomanié, Miran Goslar, Adi Osterc in Franc Prvinsek, med niill'i
Zoran Jankovic. "Nikoli ni take dobro, da ne bi moglo hiti jutri se boljse'; je vimenu nagrajencev Mercatorjeveem na srce polozil
Miran Goslar

O NASI 50-LETNICI

V Cankarjevem domu v Ljubljani je bila 9. oktobra slovesnost, namenjena 50 letnici Mercatorjd-
Najuspesnejse slovenske popevke, ustvarjene v teh 50 letih, prirejene za nenavadne duete in
zapete na nov nacin, so navdusile. Vrhunec vecera je bila podelitev Mercatorjevih priznanj

Osrednji del proslave - koncert in
uvodne besede predsednika drzave
Milana Kuc¢ana in Mercatorjeve up-

rave Zorana Jankovica ste lahko
spremljali po televiziji.
Vrnimo se k odlo¢itvi, kako bo

Mercator proslavil svojo 50 letni-
co.

Odlocitev je temeljila na dejstvu,
da je 50 letnica je potrditev Mer-
catorjeve rasti, zvestobe
potrosnikov in stevilnih generacij
zaposlenih ter poslovnih partner-
jev.

Uprava je ze februarja imenovala

za Zivljenjsko delo v Mercatorju.

odbor, ki naj pripravi vsebinsko
in ¢asovno zasnovo vseh aktivno-
sti, povezanih s 50 letnico. Odbor
je vodil ¢lan uprave Ale§ Cerin, v
njem pa so bili se direktorica sek-
torja za marketing Mateja Jesenek,
vodja studia za ekonomsko propa-
gando Vojteh Miklavéic¢, svetoval-
ka za odnose z javnostmi Marjeta
Vilar in Vesna Bleiweis. Za opera-
tivno administrativne posle odbo-
ra je skrbela Slavka Jozelj.

Odbor je aktivnosti v zvezi s pet-
desetletnico razdelil na dve po-

drociji,

Podrocje marketinskih aktivnos"
je bilo namenjeno predvsé”
potrosnikom (Odpr[je []()Vih 11““
kupovalnih centrov, prenova ste
vilnih samopostreznih in drug’
trgovin, celoletna akcija - 50% ¢
posamezne izdelke, pospeseno PO
vecevanije stevila izdelkov z blag®"
no znamko Mercator in izdclk‘?,\i
s trajno nizkimi cenami), Pmm‘?('-l,J,1
ciski oglasi in druga promO‘:i-’S. Ll
sredstva, namenjena razlieni”
javnostim. V tem delu je kot -
zultat skupnega dela z ilgencl"i
Pristop nastala cela VI®"

=
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Miran Gos
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IS njene celoyj
Creatorj

Se m %
u e e . o
pnzndnjc Z zlatim MCI‘CH[O!‘_]CVII'H znakom.

Adij“ Osterc
Czkompyr
S ekon
DOWOSnikov‘

ere

Ceost: T
FELD pred::d“ikﬂ l!riuve Milana Kucana starosti

Oglat’sequ : ereatorjevih direktorjev
Zlié”ih(nziij]?'-gradiv in gesel, ki smo jih videli v ra-
or; i p(l),lll:] Nastal je promocijski film o Merca-
azvos d‘”“‘ Mercatorjevo vseslovenskost in
rh Nee tega~'d5]1<0a 50 let vse do danasnjih dni.
trgovskil, e(_;lr:l}(t:wnos“ SO d()n’dC-l_]C McrL‘fl'loll‘-
Cli Ovemj: 4 -U.S.l‘dn()v’d]ﬂ.. k-l na l'ilZ]ICF‘Ilh.
skrbijo za ljudi s posebnimi

avilnika o nagradah za zivljenjsko delo v Poslovnem sistemu Mercator je uprava v soglasju z
vseh Mercatorjevih druzb soglasno sprejela odlocitev, da se ob 50 letnici Mercatorja nagrade

g l‘n«"iniéu. dirck.torju predh.odnic dzu?uSnjc druzbe Mcrc_atorSVSﬂ_v let_ih 1978-1‘994.. Nagrajenec je

covalee jedra sedanje Mercatorjeve trgovine v severovzhodni Sloveniji. V ¢asu, ko je bilo povezovanje

JCUJ predvsem lokalno obarvano politicno vprasanje, je nagrajenec z mocjo ekonomskih argumentov

S ‘;L_iS_kO‘lI’g(l)VinO in jo _poslzwil k(?l enega sllcbrov danlztﬂnjega Merczntgrja. A% 11_jeg<-)ve.n1 ¢asu osrednja
st slajerske in Mercatorjeve trgovine. Podeli se mu priznanje s srebrnim Mercatorjevim znakom.

Sku, podpredsedniku za podrocje Mercatorjeve komerciale, zvestemu Mercatorju od mladih
let vodilni osebnosti Mercatorjevega komercialnega podrocja. V S$tevilnih generacijah poslovne
N sodelaveev cenjen in spostovan. V vseh okoliscinah, s katerimi je zgodovinsko zaznamovan razvoj
. njegova beseda nekaj velja, velja njegovo razumevanje in spostovanje partnerstva. Veljata
4 0sebnost in profesionalnost. Po stazu v Mercatorju med najstarejsimi, po izvirnosti in izvedbi
gije pa med najmlajsimi. Podeli se mu priznanje s srebrnim Mercatorjevim znakom.

larju, generalnemu direktorju in predsedniku Mercatorjeve uprave med leti 1974 in 1993. Utemeljitel]
ejSega in gospodarsko ¢vrsto povezanega Mercatorja. Kljuéna osebnost Mercatorjeve privatiza-
: tosti in Mercatorjeve neokrnjene prepoznavnosti do danes. Velika in zlahtna osebnost
a1n slovenskega gospodarstva z izbrusenimi, kriti¢cnimi pogledi na aktualne druzbene silnice. Podeli

u, Mercatorjevemu generalnemu direktorju v letih 1951-1974. Mercatorjeva legenda. Neunic¢ljiv in

misni borec za Mercatorjev prostor v slovenski trgovini. Zacetnik zdruzevanja slovenske prostor-

omsko razdrobljene trgovine v Mercator. Ime Mercator je uveljavil v letu 1953. Biti v sluzbi

s grqu(zétovalli purtncr:ie in znposEIcnc .gradili na ljudeh, je r_de(_':a nit nagrajenceve filozofije. Na njej
adi Se danes. Podeli se mu priznanje z zlatim Mercatorjevim znakom.

potrebami. Donacije bodo izrocene konec novembra.
Odbor je aktivnosti, namenjene predvsem zaposle-
nim, snoval in postavljal povsem po lastnih zamislih
in idejah. Sem so sodile odloc¢itve o nacinu in vsebi-
ni osrednje pozornosti zaposlenim, proslave v Can-
karjevem domu, saj je odbor menil, da se Mercator
lahko le s §irsi javnosti dostopno prireditvijo, Kot
univerzalnim darilom vsem generacijam zaposlenih,
potrosnikov in partnerjev, zahvali za njihovo zvesto-
bo in skupno delo. TV Slovenija je ponujeno partner-
stvo sprejela in prenos osrednjega dela prireditve -
koncerta nenavadnih duetov tudi realizirala.

V izvedbenem delu so bili imenitni sodelavei odbo-
ra: oblikovalka Bojana Fajmut, ki je izdelala celostno
podobo jubilejnega srebrnika, pisma zaposlenim, va-
bila na prireditev v Cankarjev dom ter Mercator-
jevih priznanj za zivljenjsko delo, ekipa Cafe Teatra
z reziserjem Andrejem StraziSarjem in Vito Mavric,
Zlatarna Celje, osebje Cankarjevega doma in Se vrsta
drugih izvajalcev, ki so dokazali svojo profesional-
nost in predvsem v veliki ¢asovni stiski (ta sede za
vrat vsem, ki se lotijo kakrsnegakoli projekta) tudi
veliko mero razumevanja in potrpljenja.

Razumljivo je, da je projekt, predvsem izpolnjeva-
nje proracuna vseh aktivnosti nadzorovala uprava, ki
je tekoc¢e spremljala tudi vse "scenoslede”. Njena
najpomembnejsa odloc¢itev, sprejeta v soglasju z up-
ravami vseh druzb, je bila otipljiva v placilnih ku-
vertah vseh zaposlenih v Mercatorju 1. oktobra letos.

L 4ﬂ——



Osrednja proslava v Cankarjevem
domu je za nami. Naletela je na
razlicne odmeve. Od skrajno nega-
tivnih in politikanstko $§pekula-
tivnih (tudi z zaljivimi in nedo-
stojnimi napadi na predsednika
drzave Milana Kucana in Zorana
Jankovica), do odobravanja in
aplaudiranja, izrazenega v Steviln-
ih pohvalnih izjavah, ki smo jih
prejeli po telefonu in v pismih.
De gustibus non est dispudandum
- okusi so razli¢ni, o njih se ni
vredno prepirati.

Za nas Mercatorjevce je
najpomembnejse - pred nami so
izzivi novega ¢asa, novega tisocletja.
Sprejemamo jih kot samozavest-
no, zimzeleno vseslovensko pod-
jetje in kot kolektiv zvestih, pri-
padnih posameznikov. Popotnica,
ki nam jo mnogi zavidajo.

Vesna Bleiweis Plesaki plesne sola Kazina

..

Ko se je slovesnost iztekla, so se izpod stropa vsuli Mercatorjevi baloni. Tudi sicer hudo resni ljudje so se zabavali-

n- y



MERCATOR ZA TISOC OBRAZOV SRECE

Nas skupni praznik 50-letnico delimo z okoljem, v katerem smo. Praznovanje svojega jubileja
zaklju¢ujemo s humanitarno akcijo, ki smo jo poimenovali Mercator za tiso¢ obrazov srece.

Direjy ot

d Nov;
Vin- o
Stayjp . arski

Sl konferenci 16. novembra smo pred-
d SVOjo od]

tm g DOSebnjm(’)Cile\i" S kailerlo Zelim_o po_n_mtgali lju-
.. € moreig : F’Olle_ba_ml, ki zaradi razhcmh'vzro—
-‘?m vsakdanjje sopra‘_’ljall tega, kar se I'IEII‘I]_IZC]] pov-
bl S DOSebnjm.i edmim us_'lanovam, ki skrbijo za lju-
Ia | 3 potrebami, bo Mercator 24. novem-

1Zrocil opren i S Rt
D_Onal()rsk premo, ki jo najbolj potrebujejo.

d Sre 5 . 2
T ‘0 redstva so zagotovile vse trgovske druzbe,
Potrebah posvetovale in dogovorile z

se
VQdS[ ¥
V1 ustay
e 10V. Skupna vrednost donacije je okoli
JOonoy tolarjey

Creator §
"80vina Ljubljana Centru Dolfke Bostjanci¢

ragj -
avc)c;:u D;I,d[ i Dodurja nov kombi. Mercator SVS
alniske Oerlslvo in us.posabljanjc Dornava
y 1Drip0m()c,ekp €mo, ki sluzi kot delovno terapevt-
Mu ¢e tru §mit Novomeskemu Varstvenemu delovne-
Clalpg bo]ni?“he‘. Mercator Dolenjska namenja spe-
Crcatop hk_o M invalidsko opremo. Skofjeloska
S?llbe(;]d?gﬁ‘k pozornost nal'nenila Centru
eOpremmh v Slfoljl LO%(I z nakupom
Prihaja d'-l](‘:j DrlIugOJcnf: s?eplm. Iz l\_/‘lercatlor
arilo za bolnisnico v Stari Gori -

e

£u,

M trgovskih druib na novinarski konferenci predstavljajo dejavnost ustanov, ki so jim donacije namenjene

tam za mladino potrebujejo opremo za nevrofizio-
terapijo. Mercator Degro pa je svoje darilo razdelil
med Center za usposabljanje Elvira Vatovec v Strun-
janu in Sklad Silva, drustvo za kakovostno zivljenje
ljudi s posebnimi potrebami. Prvi bodo tako dobili
opremo za zunanje igris¢e in knjiznico, drugi pa
opremo za vecnamenski prostor.

Ceprav je nacelo dobrodelnosti, da naj o njej govori
tisti, ki dobi in ne tisti, ki daje, se mi ob tej do-
brodelni akciji zdi pomembno poudariti, da Merca-
tor nekaj srece ni namenil le v svojem imenu, tem-
ve¢ v imenu vseh, ki kupujejo v Mercatorju. Da bi
tudi kupci lahko pozdravili svoje obdarovance, so
zanje pripravljene posebne razglednice z motivom,
ki ga je narisal Peter, varovanec Centra Dolfke
Bostjancic.

Pisite, pozdravite, sporocite dobre zelje - ne poza-
bite, da so med nami ljudje, ki bi tako radi hodili,
brali, slisali, povedali.. Ne pisite zaradi usmiljenja,
pisite zaradi spostovanja tega, kar zelijo in zmorejo.

Vesna Bleiweis
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V ZASAVJU SE VEC NOVEGA MERCATORIJA

V zadnjem mesecu je Mercator Trgovina Ljubljana, natanéneje maloprodajno obmodje I1 v Litiji
in Smartnem pri Litiji odprlo dve prenovljeni trgovini, dve pa se prenavljata v Trbovljah.

Prvo so odprli v centru Litije. G
za prenovljeno majhno produjulﬂo
v dveh etazah, kjer se prodajat®
tekstil in pohistvo. Programa St
zamenjala nadstropji in prostof®
sta urejena primerno prodajnemll
programu. Majhno, vendar p]ijdlﬂo'
V takih trgovinah so se posebd
pomembni prijazni zaposleni. Tak
v litijski prodajalni so. }
V Smartnem pri Litiji pa je v ™
jetih prostorih, trgovina je bila '
njih Ze prej, urejena samopostreZX®
ki v nicemer ne zaostaja za df”‘"’
mi nasimi standardiziranimi (1€

vinami. Novih 140 kvadrdﬂ“

metrov prodajnih povrsin (celot’
velikost trgovine je 190 kvldr“l
nih metrov) naj bi mesec¢no pr!

neslo med 1l in 12 milijonov [01"

jev prometa, ki ga mora ustvart

pet zaposlenih. Prodajo okoli 30 :
izdelkov spremlja POS oprema- Z

Poslovodkinja litijske tekstilne trgovine
Marija Bercieri

V pritli¢ju se je komaj mozno obrniti, saj je hkrati prodajni in razstavni l,,-osl‘ﬂ"

m =



Mag, - 5 S &
MO;::::I\ Sedej ob otvoritvi Kolektiv samopostreibe v Smartnem
“s\'oie bl R Smartnem pri Litiji:
iy > Najbolize sosedstvo Mercator
€tinoma dokazuje v manijsih
Prodajalnah!

22 dp
]Tl'dl()pr
r.ni]ijgn
Je ny 0

¢h koncano prenovo je
©dajno obmocje odstelo 23
Oov t_olarjev. Kot se spodobi
ercal;\fr(?rllvi spregovoril tudi ¢lan
Ki je DOVJCYE uprave .Marjan Sedej,
Qiltor'ev,edd] n.a§l.ednjo misel: "Mer-
Kupg a ambicija so res veliki na-
r’ajboljgem, f:elatri, vendar svoje
omy OE'OSE(‘iSlvo Mercator veci-
Jalngy, iZVdZUJe vV manjsih proda-
troy, N velikih urbanih cen-
dag, ke: 8 dejstva ne gre spregle-
drog, &4 potrjuje zidovska mo-

N a o . -

Obizen( sEobogati tudi z

Vr?lne] Zato morajo tudi
i trgovi SVOJi
A n

01r05n1kom e svojim

S0dobeg, Omogocati blagodati
ed 45" "akupovalnega okolja."
alj delng clos leléanih celovito
Jeta g dvpreno"]Jenih trgovin Ste-
maloprod,e. ¥ Trbovljah. Direktor
Eselinov;gnega.Obmoc‘ja II Rado
S0y m-uoanm pravi, da bosta
y e [rSI T . -
rOdﬂJalni, : .Oreh od litijskih. Na majhnem prostoru - velika izhira v Smartnem
zelo g, SO ju najeli, sta bili
la, takg poerh stanju, vendar bos-
8 Pricak oy, Napovedih direktorja,
Ma dopig UM prometom  oziro-
Viozey O™ Pokrili investicijski

Vesn,
Sha Bleiweig



TRDITEV, KI TERJA JAVNI ODGOVOR

Na sosednji strani lahko preberete letak, ki ga je Stane Drobnic, sekretar obmoénega odbora
Sindikata delavcey trgovine Ljubljane in okolice, razposlal v Mercatorjeve organizacijske enote,
ki delujejo na njegovem sindikalnem terenu. Kaj letak pomeni?

Oc¢itno je, da se je vodstvo sindikata delavcev trgo-
vine Slovenije, ki deluje pod okriljem Zveze svobod-
nih sindikatov Slovenije, odlo¢ilo korenito poseéi v
Mercatorjevo sindikalno organiziranost in delovanje,
ker so odnosi med vodstvom sindikata delavcev
trgovine Slovenije in vodstvom Mercatorjevega sindika-
ta (sindikata obvladujo¢e druzbe, da ne bo pomote)
skrhani do te mere, da je treba na predsednico
podjetniskega sindikata streljati z vsem orozjem.
Kakor vem, so predstavniki Republiskega odbora
sindikata delavcev trgovine, predvsem sekretar Sandi
Bartol, Dusan Dordevic, sekretar obmoc¢nega odbora
iz Postojne Bojan Kramar in morda $e kdo, zZe
veckrat poskusali tako v pogovorih z Mercatorjevo
upravo kot tudi z vodstvom Mercatorjevega sindika-
ta problematizirati ter posplositi nezadovoljstvo
posameznikov v specifi¢nih okoljih (predvsem na ob-
mocju postojnske trgovine) in jih poskusili ovredno-
titi kot vsesplosno nezadovoljstvo zaposlenih v Mer-
catorju, predvsem v trgovinah. Manira, po kateri je
sicer mozno delovati in kazati misice, koliko pa je
uspesna, pa sindikalni liderji vedo najbolje sami. V
Mercatorju res $e niso stali na stolih in zaneseno
zagotavljali zasc¢ito delavcem, ki se bodo uprli
izkorisc¢evalskemu delovnemu c¢asu. So pac¢ poskusili
s "sprdacino”, ki je objavljena na sosednji strani, vnesti
svojega borbnega duha tudi k nam.

Ne zanikam, da so bile v vodenju Mercatorjevega
sindikata tudi ocitane nepravilnosti, toda treba jih je
jasno definirati, dokazati in ovrednotiti. S konkret-
nim Stevilom zadev in delavcev, ki so pri visoki
sindikalni oblasti iskali pomo¢, ker jim jo zavrnil
lastni sindikat, bi kazalo vsekakor postreci, ze zara-
di vtisa o vsesplosnem nezadovoljstvu in briskiranju
interesov zaposlenih.

Frontalni napad s sramotilnim spisom, ki predsedni-
co sindikata Katjo Galof oznacuje kot podrepnico
uprave, s ¢cemer je Skodovala ne samo delavcem te
najvecje trgovske druzbe v drzavi, temvec¢ tudi slo-
venskemu delavstvu, pa presega zdravo pamet.

V pobudi za uveljavitev instituta za odvzem pristo-
jnosti in razresitve predsednikov sindikatov je za-
pisano, da Katja Galof zadnja tri leta po zamenjavi
vodstva PS Mercator, d.d. vodi aktivnosti sindikatov
v nasprotju s cilji Sindikata delavcev trgovine Slov-

M-

enije in interesi ¢lanstva SDST v PS Mercator, dd
In se, da vodi sindikat na nacin, ki je v nasprotjt *
statutom SDTS, da dusi demokraticnost ter onen”
ogoca izrazanje in uveljavljanje interesov c¢lanstva-
Z neligitimnimi predstavniki ¢lanstva v prvi vrsti sk
za podporo in pokrivanje interesov uprave Merc®
torja. Le zakaj je pri tem tako pomembna zame”
java Mercatorjevega vodstva? Ste avtorji v tej trditV!
le nekoliko bolj konkretni?

Po navedenih obtozbah bi vsak ¢lan sindikata, ki
placuje ¢lanarino, od katere smetano poberejo pobu?
niki, pricakoval argumente, ki dokazujejo predvs®
trditve o podpori in pokrivanju interesov upraveé-
imenovana kot predstavnica sindikata z upravo 5kl€’
nila za delavee skodljivo kolektivno podjetnisko pogo®
bo, za katere vsebino so se strokovno pogajali Pf"
strokovnjaki iz vrst pobudnikov njene odstavitve 1
je vsebina pogodbe le posledica tega, kar so smdl]‘d
izbojevali v pogajanjih z delodajalci? Se doloch®
podjetniske kolektivne pogodbe ne izvajajo? Kolik®
in kje? Kdo in kdaj v Mercatorju ne sme in ne mo*
z besedo na dan, da se mora zateci k smdlkalllﬁﬂLl
poslusalstvu na visji ravni? Konkretne in jasne odg””
vore ste dolzni c¢lanstvu, ki mu kot zac¢asno Slndlk“[ﬂ
vodstvo postavljate predsednika obmocnega odbof®
sindikata Iztoka Spolarja in sekretarja Staneta pro?”
nica.

Kot ¢lanica Zveze svobodnih sindikatov zavrac
zacasno vodstvo s strani gospoda, ki se je podPt
pod topoumni prosti spis, ki je med Mercatofje"'“1
sindikalnim ¢lanstvom in drugimi Mercatorjevci (om
jujem se le na okolje, ki ga poznam) uprdVlce
lahko v enaki meri delezen ogorc¢enja kot posmehau
Sicer pa mislim, da bo v prihodnje tako slovensken
delavstvu kot zaposlenim v Mercatorju in Sindik? ]
delavcev trgovine Slovenije, storjeno najmanj bkoev
¢e gremo vsak svojo pot. Okoli 8.000 nas je trgo i
v Mercatorju. Stevilka, ki je ne gre prezreti piti a
c¢loveski niti finanéni potencial. Brez zdrah od zund 3
bo v zvezi z uveljavljanjem nasih pravic in polozd;o
hoces noces sogovornik $e vedno uprava, ki 1 nan
bodo postavljali lastniki.

Modrost je v kompromisih.

am
isal

Vesna Bleiweis
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SINDIKAT DELAVCEY TRGOVINE SLOVENIJE @4

“J
Obmocéni odbor sindikata delavcev trgovine Ljubljane in okolice :J

JAVNO SPOROCILO

¢lanom Sindikata delavcev trgovine Slovenije v
Poslovnem sistemu Mercator z ljubljanskega obmogja

- Obmoéni odbor sindlkata delavcev trgovine Ljubljane in okolice je na seji,
28 -10.1999 skladno s ‘pooblastili ta sindikata delavcev trgovine Slovenlle
- razresil Katjo Galof vseh funkelj v sindikatu Poslovnega sistema Mercator.

To smo bili dolZni storiti zaradi zahtev &lanov sindikata, ki so pri nas iskali pomog,
krSenja statuta Sindikata delavcev trgovine Slovenije in Pravilnika o financiranju in
finané&no-materialnem poslovanju Sindikata delavcev trgovine Slovenije.

Na napake v sindikalnem delovanju smo opozarjali ve& kot dve leti. O razmerjih v
sindikalnih organizacijah Mercatorja, kjer je Katja Galof opravijala najodgovornejse
funkcije, je ve&krat razpravljal tudi Republiski odbor.

Kijub njenim obljubam, da bo vodstvo sindikata Mercatorja za&elo re$evati probleme
Clanov, se obrnilo k njim in jim prisluhnilo in skupaj s strokovnimi delavci obmoé&nega
°db0ra sindikata delavcev trgovine Ljubljane in okolice delovalo v interesu delavcev se je

- Katja Galof raje podredila interesom Uprave. S tem je po nasi oceni 8kodovala ne WA

' 8amo delavcem te najvec‘.je trgovska*druibe v driavl. tomveé tudi slovenskemu
“delavstvu, e T : s

\F{ kratkem bomo prigeli s postopki za izvolitev novega vodstva v sindikalnih organizacijah
Oslovnega sistema Mercator na ljubljanskem obmogju. Do izvolitve novih sindikalnih
faunnlkov in vodstev sindikalnih podruznic po sklepu obmo&nega odbora sta predsednik
Ztok Spolar in sekretar obmognega odbora sindikata delavcev trgovine Ljubljane in
Okolice Stane Drobni&, ob sodelovanju preostalih legitimnih sindikalnih predstavnikov v

Koslovnem sistemu Mercator, pooblag&ena za opravljanje vseh funkcij, ki jih je opravijala
atja Galof,

f:gmo da bi sindikalno; el,ﬂ in’
" “adovoljstvu delavcev =

:,’Zdvezi Zmorebitrimi problémiiiiepoKIIEits na telefon: 3000 = 104, kjer vam bom
No na razpolago, na razpolago bodo tudi nasi sodelavel pravnikl. Ly S

Stane Drobnig,
sekretar obmoc&nega odbora SDTS, L.r.




OBISKALI SMO NOVOMESKI MERCATOR CENTER

Le nekaj dni po odprtju najvecjega Mercatorja na svetu, so se odprla vrata najlepsega Mercatorja
na svetu novomeskega Mercator Centra. Po dobrem mesecu dni smo ga obiskali in se z
zaposlenimi v Mercatorjevilh lokalih pogovarjali o prometu, delovnem ¢asu in njihovem

V hipermarketu

Greta Sinkovec

Pogovor smo zaceli s poslovodkinjo
hipermarketa Greto Sinkovec. "De-
vetletne poslovodske izkusnje so
gotovo nekaj, kar koristi pri voden-
ju hipermarketa. Vendar gre v
vodenju hipermarketa za veliko vec
kot obicajno poslovodsko delo. Ne
samo, da gre za dolenjsko novost,
ki posega v dosedanje nakupovalne
navade, temve¢ in predvsem gre
za dimenzije poslovanja, ki jih Se
nismo vajeni. Zato delo v hiper-
marketu jemljem kot svoj osebni
izziv in kot odgovornost do
kupcev, da bo hipermarket v celo-
ti izpolnil pricakovanja
potrosnikov. Na policah je okoli
13.000 izdelkov, zanje skrbi 45
mojih sodelavcev, med njimi tudi
pripravniki. Moja zelja je, da vsi
skupaj delujemo kot dobro naoljen
stroj, ki zmore vec¢, kot se kaze v
sedanjem prometu. Od sodelavcev
zahtevam delovno disciplino, us-
trezljivost ter prijaznost do strank

pocutju v dolenjski trgovski novosti.

in predvsem urejeno in ¢isto
trgovino. Vsak pogled na prazno
ali slabo urejeno polico, zame
pomeni ne izKoristiti priloznosti,
da bi prodal. Veliko ¢asa prebijem
neposredno v trgovini, kjer opaz-
im vse in na pomanjkljivosti sproti
opozarjam. Hkrati pa seveda na-
menjam pozornost kupcem. Njihovo
zadovoljstvo je merilo nase
uspesnosti, je predpogoj, da se
vrnejo kot zveste in stalne stranke.
S sedanjim obsegom prometa Se
nisem zadovoljna, ¢eprav je v okviru
nacrtovanega. Levji delez med pro-
danimi izdelki so izdelki z Merca-
torjevo blagovno znamko in izdel-
ki po trajno nizkih cenah. Nakupi,
tako po Stevilu kot po vrednosti
posameznega nakupa, so skoncen-
trirani v petkovih, sobotnih in
nedeljskih nakupih. Sicer pa men-
im, da bi z nekoliko ve¢ reklame
pridobili ve¢ kupcev tudi v ostalih
dneh. Malo pa moramo tudi potrpeti,
da se ljudje privadijo na novost.
Delamo v dveh izmenah in tako
lahko spostujemo delovni ¢as zapos-
lenih. Seveda pa je bil ob polnitvi
hipermarketa delovni ¢as podaljsan
in delo veliko intenzivnejse kot je
sedaj, ko je ze vse bolj ali manj
ute¢eno. Racionalno je, da vecina
zaposlenih v trgovini obvlada tako
pravila, ki veljajo za oskrbo polic
kot ravnanje z blagajnami in
blagajnisko delo. Ob "$picah” mora-
mo vsi znati vse in sprejeti
kakrsnokoli delo. Najpomembneje
pa je, da smo bili tudi ob hudih
urah, ko je odpovedovala
rac¢unalniska podpora poslovanju,
pripravljeni na vse." Tako nam je
povedala poslovodkinja.

-

Natasa, pek Andrej in Katja

Nataso, peka Andreja in Katjo ™
zmotili pri krusni peci, iz kate!
je omamno disalo. Svez kruh je ™
mal na police in komaj so si ul¢®
nili utrgati minutko, da so poved®
li: "Delati kruh in s kruhom je 1€P°
Mi smo zadovoljni, ¢e so Z ”“nll
deovoljm tisti, ki jim ga namen®

mo," so se zasmejali.

Matjaz




Pifs:l piééar??i, svinjska rebrca in
Skrb; h:le _\'flttlj()_ na r_ainjlh: "Zan_]e
T ld)tjdz, ki pravi, da -bl jih ob
Met tr'ku.jna l?hko sp.)'rav.]] Mane
i 1" rat vec, kot jih je mo_z_no
i "?(ll ni- udobno po prijet-
Odnesf_ldvupu'm k.lepelu dpmoy
Vecer_l?fe D_!'lpf'dvljeno kosilo ali
JO se je vprasal Matjaz.

Janja
"
ijal:"l rrr:‘s doma je Mf:rcalor tradic-
ki o quG.'Zaupala pripravnica Janja,
Zelenjy. (f)-‘{ldla oddelek s sadjem in
iy p -‘Rada delam v Mercatorju
VeSe[J'e D;l.n_larlfelu je zelo lepo. V
valijo 11 Je, ¢e nas stranke poh-
I mi tezko nekoliko pote-
; ‘0, saj vem, da je to
OKlic mdel trgovskega poklica. In
¢ kljub naporom veseli.”

Renato smo zmotili pri polnjenju
police s papirno galanterijo. "Za-
dovoljna sem, ¢e je polica, ki jo
"upravljam" lepo in vabljivo ureje-
na. Servieti so sestavni del lepo
urejene mize in zakaj bi jih
potrosniki pozabljali zato, ker so
nametani in skriti nekje v ozadju
trgovine. Svoje delo imam rada."

Marica

Z Dblagajnicarko Marico pa smo
pokramljali o tem, kako se je treba
vesti za blagajno. "Pri blagajni je
poleg postenosti in natan¢nosti pri
zaracunavanju Kkupljenega blaga
vedno treba imeti prijazno voscilo,
nasmeh in povabilo. Med samopos-
treznim nakupovanjem se kupci
prakticno ne

srecajo z osebjem trgovine, zato
jim moramo dobrodoslico in zah-
valo prirediti na blagajni. Ni mi
tezko spregovoriti par vljudnih in
z marsikatero stranko tudi neko-
liko bolj domacih besed. Se z nobe-
nim kupcem nisem imela tezav."

Vida Udove, rojena Novomescanka
je bila v Mercator Centru prvic.
Njen nakupovalni vozicek se je
polnil, nam pa je izbiro in sam
hipermarket opisala takole: "Zelo
lepo, popolno presenecenje nad
izbiro, cenami in urejenostjo. Po-
hvalno, da se je Mercator v
Novem mestu tako izkazal. Ra-

-

Vida Udové

zen za manjse in tekoce nakupe
bom odslej prihajala v Mercator
Center. Enostavno prijazno in lepo
jc_"

V M Tehniki

Obiskali smo §e specializirano
trgovino s tehni¢nimi in drugimi
v gospodinjstvu potrebnimi apara-

ti in drobnarijami M Tehniko.
Poslovodja Ivan Hocevar je bil vec
kot zadovoljen. Promet gre tako,
kot so ga nacrtovali, kupci so za-
dovoljni, Sest sodelavcev v dveh
izmenah jim prijazno streze in
svetuje.



V Intesporivu

Ales

V novomeskem centru je tudi In-
tersportova trgovina. To dopoldne
sta v njej kraljevala Ales in Dav-
or. Posvecala sta se kupcem
smucarske opreme in zimskih ob-
lacil. "Pravega povprasevanja po
¢isto zimski opremi $e ni, saj je
vreme $e skoraj poletno. Cas za
nakup v nasi trgovini Sele prihaja.
Seveda se morava spoznati na ra-
zliéne Sporte, ¢e hoc¢eva svetovati.
Sicer pa je za kupce v nasi trgovi-
ni bolj ali manj znacilno, da so ze
predhodno pouceni o znacilnostih
zahtevanih $portnih rekvizitov.
Glede sportnih oblacil pa so Ze
manj pouceni. Sicer kupci malo
‘jamrajo”" da smo dragi, vendar mid-
va dodajava - smo pa kakovostni.
Slabe robe pri nas ne morete kupi-
T

V Modiani

Cvetka

Modiana. Hrvasko govoreca gospa
sprasuje, kje lahko vnovéi
“merverstojer”. Od prodajalke
Cvetke dobi popolni odgovor. Za-
dovoljna odide z veliko vrec¢o na-
kupljene mode. Stranki pomerjata
oblacila za slovesnejso priloznost.
Cvetka pomaga pri izbiri. Zdaj ji
pritrjuje, zdaj ji odkima. Svetuje
kombinacije, prikladne za postavo
in pojavo, pojasnjuje cene in kupc-
ija je sklenjena. "Vem, da ljudje
nimajo denarja za razmetavanje in
da so pri nakupih oblek previdni.
Za svoj denar zahtevajo kakovost
in oblacilo, ki jim pristoja in se v
njem dobro pocutijo. S takimi ob-
la¢ili jim v Modiani tudi pos-
trezemo. Rada svetujem pri na-
kupih, vendar pa hkrati spostujem
okus stranke. S prometom smo
dosedaj zadovoljni. Vemo pa, da
se mora trgovina Sele prijeti. Po
izkusnjah vem, da to traja Kkar
nekaj casa. Sicer pa sem z delom
zadovoljna. Ze pred Modiano sem
prodajala v Mercatorjevi novomeski
blagovnici in trgovski poklic imam
rada. Za tisto, kar ima$ rad, pa se
rad potrudis in marsikaj tudi zrt-
vujes."

V Trgoaviu

Jure in Tomaz

V Trgoavtovi trgovini smo naletel
na Jureta in Tomaza. Trudila st
se ustreci zahtevnemu kupcu s P9
datki oziroma s ponudbo, ki P!
ustrezala njegovim zahtevam. Na_sl,l
so skupni jezik. Niti Jure nif!
Tomaz nista po poklicu trgove®
Se pa zaradi tehni¢ne izobrazb®
spoznata na sleherni izdelek v tr€%"
vini. “Ni tezko prodajati niti del#’
ti. Kupcem moras pustiti dOVO'J
¢asa, da si ponudbo ogledajo, J°
primerjajo s svojimi zahtevami I
denarnico, motivirati jih je trebd
za odlo¢itev o nakupu. Pri tet?
tehni¢no znanje zelo prav Df'i‘_ie'
Trgovske obrti pa se bova nau¢i®
z dodatnim izobrazevanjem.” 5%
povedala mladca.

In za zakljucek splosni vtis: Oseb:
je, ki dela v Mercatorjevih trgo"’
inah je zadovoljno. Vsem je Sk,up,
na Zzelja, da bi se njihova prlzﬂ,
devnost dokazovala v rastocem Z*
dovoljstvu kupcev in utrditvi McE
catorjevega dobrega imena M°
Dolenjci,

Vesna Bleiweis



VRT NA KRANJSKEM ZLATEM POLJU

: Mercator KZK Kmetijstvo se s pogumnimi koraki podaja na pot vrtnarjev
5 n cvetlicarjev. Gre za pomembno trino niso, ki jo Zelijo kaZekajevci dodobra izkoristiti.
@ Zlatem polju so 27. oktobra z majhno slovesnostjo odprli prvi del vrtnarskega centra Aura.

dobﬁ???“n prvim delom zasnovane .p'oslavilvc‘ 50

Vrsin Zr; g(‘)jl h‘ekfare ijpl:[lh m.pokntlh prod'ajmh
s om G tiso¢ razll'th Sadlk. od gr‘nvm_vnlc c!o
in ge Orativvj'c;ll Ne m.an’ﬂ(a pa tudi gyetl:cn_lh sadik
o esedal Jﬂl drobm;dru., ki lpopest.rljo vrt in d01:n.

Metijsiye Kanez'a Tavca_l_'_]a, Shrektorja Me.rcalor KZlf
druzhep; i rta_f.].l_» Je prisel cas, ko morajo nekdan‘J:
in SOcialne v'e IJCI‘ poskrbeti za (ionosn_o poslovanje
Nosne DTOgrazrnOt_'t Zapos_lemh Z usmerjanjem v do-
Meromg Visok']e? Ceprid\.,.“ v zacetni f;‘le terjajo raz-
Strokovnih 4 {“Vesncusklu sredstva in preusmeritev

POStay; Znanj zaposlenih.

"OStavitey Vrllnarskegu centra so kazekajevci doslej
Milijonov tolarjev, v njem pa dela 28
ajne mre;;dit_"'d pa v‘lagajo tudi v njazvoj malopro-
ercalorjevi‘h l,naJ bi pqstala sla.lmca pre(_jvsem \
Namreg, at f]dkl_ll)(.)v.aImh centrih. Prepric¢ani so
sodi, Gl s? Sbecializirana ponudba v take centre
Na 7 rezultay; E;‘l’(l poskus v Ml.:l"CﬂIOI’ C.(.:n[l‘l..l Ljublja-

. Metijstyo _Ollko pod pricakovanji, utlra_ pot.

© J& Mercator takoreko¢ obsojen. In
:J‘ZL‘;O rec-emo: da smo najv‘eéja trgovsko
Vv Sloveniji", je v otvoritvenem nago-

. Predsednik Mercatorjeve uprave Zoran

0
dejs

Ja el

© Nazveseljivo je dejstvo, da kmetijska de-

NKkoyig

javnost v Mercatorju iS¢e prostor pod soncem z
dohodkovno zanimivimi ter z zemljo povezanimi pro-
grami. Zato naj bo postopno preusmerjanje Merca-
tor KZK Kmetijstva Kranj iz povsem kmetijske in
zivinorejske proizvodnje v trgovsko oziroma storitveno
dejavnost primer, kako je mogoce tradicionalno nave-
zanost na zemljo zdruziti z ekonomsko opravi¢ljivim
programom.”

Sicer pa sta Janez Tavcar in vodja vrinarskega cen-
tra Marjan BajZelj na novinarski konferenci poveda-
la, da se bo center do leta 2001 razsiril na 10 hekta-
rov ter tako res na enem mestu zdruzeval celovito
in cenovno konkuren¢no ponudbo najkakovostnejsih
sadik, ki se gojijo na Slovenskem in tudi iz uvoza.
Tehnologija je namre¢ taksna, da sadilne sezone niso
vec strogo omejene na letni ¢as, pa tudi kupci so vse
bolj zahtevni. Center se s sadilnim materialom veci-
noma oskrbuje pri kakovostnih zasebnih drevesnicarjih,
deloma pa ta material vzgaja tudi sam.

Ce vas pot zanese na Gorenjsko, vam priporo¢amo
postanek v vrtnarskem centru Aura na Zlatem polju
v Kranju.

Rastlinja za vrt in stanovanje, pa $e kasnega $krata
povrh, imajo za vsak okus in Zep.

Vesna Bleiweis
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KO GREDO VSTRIC MODA, POSTAVA IN ZEP

V Mercatorjevih nakupovalnih centrih se razpreda mreZa tekstilnih trgovin s standardizirano
ponudbo, ki jih oznacuje skupno ime Modiana. Prva med njimi je bila v celjskem Intersparu.
Razvoj mreZe trgovin Modiana je zaupan Mercator Modni hisi Maribor.

O razvoju Modian in osrednje ma-
riborske modne hise, smo se pogo-
varjali z direktorjem Mercator
Modne hise Maribor JoZefom Sil-
ecem.

"Mercator Modna hisa Maribor je
spomladi leta 1995 ugotovila, da
mora v sklopu Mercatorja §iriti
svojo dejavnost iz Maribora tudi
v druge slovenske kraje. Ker je bil
Mercator takrat e bolj lastnisko
povezan s Sparom, ki je gradil na-
kupovalni center v Celju, smo se
odlocili, da gremo zraven z blagov-
no znamko Modiana. Tako je nas-
tala prva trgovina Modiane, veli-
ka 1728 m? v celjskem Sparovem
centru.

Za prodajo je tekstil sorazmerno
tezka zadeva, saj poznamo dve
glavni sezoni, ko je prodaja veza-
na na kolekcije, ki se prodajajo v
sezonah pomlad-poletje in jesen-
zima. Moram re¢i, da se je njega
dni veliko dobaviteljev strogo drza-
lo teh dveh sezon in prakti¢no so
skoraj vse kolekcije prisle na trg
v istem c¢asu. Med februarjem in
marcem za prodajo do julija, za
jesen-zimo pa so dobave vedno tek-
le od avgusta do septembra, pro-
daja pa do konca leta oziroma do
januarske razprodaje. V vmesnem
¢asu pa mora$ tudi preziveti in od
tod je zamisel o Modiani - verigi
nasih tekstilnih trgovin, ki morajo
poleg aktualne sezonske kompo-
nente ponuditi $e nekaj vec. pred-
vsem v smislu kakovosti, cen in
izdelkov, ki niso izrazito sezon-
skega znacaja. Modianine trgovine
ponujajo kakovostne izdelke, ki
sodijo v srednji cenovni razred. Ker
smo pri vrhnjih oblac¢ilih vezani

na glavni sezoni, je v Modianah
prodajni program razsirjen $e na
otrosko konfekcijo, perilo, hisni
tekstil in vse bolj zanimiv program
mode za prosti ¢as. Ob prvi Modi-
ani je bil postavljen tudi osnovni
koncept za razvoj naslednjih, ki
smo jih nacrtovali in jih $e nacr-
tujemo po dveh poteh. Ena linija
so Modiane v vseh Mercatorjevih
nakupovalnih centrih in druga so
Modiane v nakupovalnih centrih
drugih investitorjev oziroma last-
nikov. Tretja pot, ki se v zadnjem
casu pojavlja je razvoj fransizne
mreze trgovin v krajih, Kjer zeli-
mo propagirati blagovno znamko
Modiane. V teh primerih se bomo
odloc¢ali glede na lokalno kupno
moc¢ in prilagajali tako velikost
lokala kot tudi asortima.

Na uspesnost Modiane moramo gle-
dati skozi specifiko prodaje tek-
stila. Kupci se za tekstilno trgovino
ne odloc¢ajo zgolj glede na cene,
potrebujejo namre¢ ¢as, da se nanjo
navadijo in jo spoznajo. Po nasih
izku$njah se ponudba oziroma
trgovina s tektsilom "prime” v dveh
do treh sezonah. Moram pa reci,
da smo s prvo trgovino v Celju ta
led sorazmerno hitro prebili, ker
je bila na celjskem to prva vecja
specializirana prodajalna s celovi-
to ponudbo tekstilnih izdelkov.
Kar zadeva poslovno politiko in
ekonomijo moram reci, da so
Modiane prava pot. Sedaj jih ima-
mo 7ze 6 - od leta 1995 v Celju,
leta 1997 v ljubljanskem Sparovem
centru na Vicu, leta 1998 v Mer-
catorjevem centru Koper in Hrast-
niku do leta 1999 v Mercator cen-
tru Ljubljana in Novo mesto.
Modiana postaja prepoznavna

#

znamka tekstilne hise. V zadnjemm
casu so k temu najve¢ prispevale
prodajalne v Kopru in obe VY
Ljubljani. Pri tem ni nepomembn®:
da so vse Modiane v velikih i
lepih nakupovalnih centrih, da s°
estetsko in pregledno urejene takd
po prodajnih programih kot lUd"[
po sezonskih "prodajnih spicah-
Posebej pazimo na to, da so V&
izdelki iz prodajnega programa _V
vseh Modianah. Nasa zelja in tezn)*
je, da kupec v Modianah, poleg n?
izdelke dolo¢ene ravni kakovost!
in cen, naleti predvsem na prijaznf?
osebje, ki zna svetovati in pomagat!
kupcu pri odlo¢itvi."

Obratovalni &éas v Modianah J¢
dolo¢en 7 obratovalnim casom 1%
kupovalnih centrov. So zarardi 1€8°
pri vas tefave v zvezi z izpolnjev™
njem zahtev delovne zakonodaje’

"Stevilo zaposlenih v posamﬂ"lﬂl
prodajalni smo kar dobro pril”
godili obratovalnemu casu. ched’{
pa morajo pred otvoritvami Z
posleni delati ve¢, intenzivneje P*
ko je prodajalna polna kupceVv- Kﬁl,
zadeva zagotavljanje poc‘ilkov.,‘
smislu delovnopravne zakonodd/®
pri nas ni problemov."

Poleg trgovin Modiana paje yasa 0%
rednja prodajalna Modna hisa v " e
riboru. Je to trgovina za vsak Zep’

‘Modna hisa v Mariboru jé 'm:‘:
najvecja prodajna enota s 3.000 r111
prodajne povrsine. Lahko bi rekb:
da je to trgovina za vsak zep: veﬂ1
dar smo v povsem obnOVUeﬂenq
pPrvem nadstropju, predvsem n:
oddelku s konfekcijo, zaceli PO

=




Jozef Silec

vizj;gl;l'irrninjali v pr.id izdelkom
Doy fikovost.neg_a in cenovnega
Znamy in uve.l_Juv.lJcmh blalgovnih
i IU(Ili eEi. n.j‘[m'l smo dali pros-
i 'nz‘lsl hlS.nI. Prenovo oddel-
s naijdF]-wvah luko,l da omogoca
kupcem (”)I"JSO' predstalyltlev izdelkov
mel‘Cha.ndEI.c'h Vv tekstilni trgovini je

Stav‘mng zelo pomemben.

e 1tev‘ blagovnih znamk,
Koy o I velikostnih razlicic izdel-
lekstiiaziek,) pomembna. Pri prodaji
gle oo Ma pomembno mesto pre-
daj'dlne svetloba,.opremljenosl pro-
nj e n drobm.arije, ki prodajal-
Mars Potrebni sezonski pecat.

3

i

ikaj
“0lran'(:U SO se na podrocju
jalne J”LI ureditve tekstilne proda-
Nayg;); fazporeditve izdelkov

Nar nfr: ;'_UJCih. Ko prihajajo k
. :lgolavlja_lo, da se ure-
Drinfe%r, pPrvega l?a(.jslropja
ZVenecéL.Z- mnogimi trgov-
tinchny g,d 1me_na na Dunaju,
081§ Samih i.:/‘dp(l1 o BRSO
S kar ey e‘l‘.’-OV nas primerjajo
Al gelq ha mj Imeni. Vendar smo,
2Kovostng pol Poti do celovito in
Prostory, Urejenega prodajnega
i n 4 nas se prenova
3 Oibllkovanje prodajnega
ONudpy, |, N¢ bo zaostajal za
Pa je ODi‘Vem nadstropju. Zdaj
fazliky ki “Ma delomg precejsnja
80lOVo vpliva na prvi

.. ‘1“&"""“-’«-__

jen()Sl
!ah ko
Ma,;

Zivahna rdeéa med modno sivino

vtis o prodajalni. V. Modni hisi
izrazito poudarjamo urejenost in
izvirnost izlozb in notranjosti. Lev-
ji delez te skrbi ima na ple¢ih nas
aranzerski oddelek, ki Mari-
bor¢anom in drugim mimoido¢im
vedno vzbudi zanimanje in radoved-
nost, da pogledajo, kaj se za vcasih
kar ¢udeznimi predstavitvami v
izlozbi, ponuja v notranjosti."

Kako dobro gre v promet letoSnja siva
moda?

"Mislim, da je modna sivina Slo-
vencu pisana na KoZo, saj resuje

-

dve muhi na mah - modnost in
prav ni¢ tvegano vedno uporabno
klasiko. Mislim pa, da smo skupaj
Zz modnimi kolekcijami v sivih tonih
dobro poskrbeli tudi za tiste, ki
sivine ne marajo in so ne glede na
modo naklonjeni svezim, zivahnim
in izstopajo¢im barvam.

Z, naso blagovno znamko Modna
hisa Design, ki je posebej krojena
in Sivana za nas, pa ustrezemo
vsem, ki zelijo biti poudarjeno
modni in jim konfekcijski standar-
di ne ustrezajo."

Vesna Bleiweis



Ekipa mariborskih aranzerskih virtuozov. Stojita Robert Jelek (levo) in Slavko Braéié, sedita pa David €ernelé in Svetlana Potré, 19/
manjka élan ekipe Edi Kobale

FANTAZUJA, TRENDI IN
IZVIRNOST IMAJO PODPORO
V VODSTVU

AranZerski oddelek Mercator Modne hise Mari-
bor ni samo ustvarjalna in nemirna dusa, ki
ustvarja izloZbe ob mariborski Parizanski cesti
in v Modianah, je tudi dusa aranZerske de-
Javnosti na mariborskem obmodju.

Slavko Braci¢ je osrednja osebnost in gonilna sila
aranzerske dejavnosti. Pravi pa: "Brez odli¢cne ekipe,
ki jo sestavljamo aranzer in oblikovalec Robert,
aranzerji in moja malenkost ne bi bilo niti izlozb, niti
nas ne bi te pripeljale do objav v svetovnih stroko-
vnih aranzenskih revijah. Aranzerska dejavnost je v
trgovini zelo pomembna, ker je na nek nacin vizitka
trgovine. Imamo pa veliko srec¢o, da nase delovno
podrocje podpira vodstvo podjetja. Naj mi zato gos-
pod direktor ne zameri, ¢e recem, da je on peti, a
hudo pomemben ¢lan aranzerske ekipe. In to v
najboljsem smislu. ker nam s svojo podporo in odno-
som do podobe trgovine, omogo¢a strokovno izo-
brazevanje, seznanjanje z aranzerskimi trendi, nabavo
potrebnih in kar najbolj kvalitetnih in univer-
zalinih aranzerskih materialov. Ustvarjalnost, izna-
jdljivost ter uporaba pridobljenih znanj in spoznanj
ter skrb za racionalnost stroskov, sta potem stvar
aranzerskega oddelka. Vse svoje ideje in zamisli o
izlozbah in ureditvi ostalih prostorov trgovin, zlasti
kadar gre za cas praznikov kot so bozi¢, novo leto,
valentinovo, veliko no¢ in ob zac¢etkih modnih sezon,
skrbno pripravimo. Tako glede izvedbe, matrialov in

-

stroskov.

“Tudi letos smo imeli v Mariboru tradicionalno re¥"
Jo izlozb, ki je edina tovrstna v Sloveniji, ¢cepraVv d
vsako drugo leto. Pobudnica in nosilka vseh dog®
janj okrog te revije je seveda Mercator Modna his
Brez Modne hise te revije sploh ne bi bilo. Ve
sem, ker so se letos v revijo, poleg nekatef“
mariborskih tekstilnih his, vkljucili tudi Ptujc¢ani. 14
tan¢neje Mercator SVS in tudi aranzerji !
slovenjebistriske Planike niso odrekli sodelovanja. MO:
ram pohvaliti predvsem predstavitev v ptujski blago‘i
nici in tekstilnih trgovinah. Dosezeno raven kakOVO”
ti in izvirnosti je treba drzati celo leto. Nihanjé '
kakovosti je nevarnejse od standardne povprecnost:
Me pa izredno veseli, da imajo v Mercator
ustvarjalno in znanja zeljno ekipo, ki ji pnsluh”
tudi uprava druzbe."

Je prihod leta 2000 za aranZerje poseben izziv?

"Pa $e kaksen! Cel svet se vrti okrog leta 2000 in h
leta 1999, ki se bo potegnil v novo tisocletje, se 04
tudi v aranzerskih materialih. Vse, kar je v zveZl
vodo, tem najpomembnejsim zemeljskim elemeﬂwne
prevladuje na trgu z aranzerskimi pripomocki. Mi ®
na prihod leta 2000 v nase izlozbe ukvarjamo Z€
maja. To delamo z duso in srcem. Brez njiju v N85
poklicu ne premaknes in ne dosezes nicesar. S€¥¢o
pa tudi ne, ¢e si zapeckar in rutiner z miselnostio: "~
je to, Kar enkrat znas za vse case dovolj, Nasa ¢KIF"
je dokaj mlada in mislim, da ima nase delo pecd!
mladosti in ¢e hocete tudij "'odstekanosti”, vendar 8
no § pravo mero za nastop pred javnostjo Z izlo?
in resni¢cno ponudbo v Modni hisi.

Kaj bo vodnega v nasi decembrski prazni¢ni 1z]oZ -
Ne bi vam rad izdal skrivnosti. Bo pa izrazito trﬁki
dovska in domiselna. Tudi pet let stari aranZe’

P



l?“DOmOCRi bodo zasijali v novi preobleki. Blesc¢eci,

T;(;Clz*(;ggo ko't V§e, 1.<a.r je povezz-ino. S pomp_om ok“rog.
prat . Majh_m l.rlk1 vedno pnd_ejo prav in z njimi
U"gownjamo n?lquoce 1:1:1 nase 1zlo?be .ln na sam'o
najcene(.):‘ Izlozba in urqenpsl trgovine je po moje
N qu reklamal. Za Maribor vem, da se lj.ud_jt‘: na
usih pogovarjajo o novi izlozbi v Modni hisi."

VZ::;’: sttlrc;nz“erski.relfij"i Inspimti_mz iri _Sc.hath enstfr:.i’cShvop
s auletos obja.vzh :fﬂttigraﬁ!e vasih IZ‘I(?Zb. VasF l?lozbf’
Ceron ;l;; e skupaj z izloZbami znamen_mh tekstdn-;h his
ey agovnic v Londonu, Buenos Airesu, Dunaju, Pa-

o2 Montrealy, ..
Dr\lfsi?gbp,rv-iﬁ med izt_){anci. T(?(.j-a letc-)s sta nase izlozbe
i in talﬂdvn dv<? revn_u.”\vf l’?\’l_].l .lnsplrat!on na_s poz‘na—
priZnan'eo Smo ze tretji¢ njeni izbranci. To J.e‘ veliko
Bl tucji in relflama, ne samo za_Modr_lo hiso, am-
Bofrdire. za'nas Mercgtor. .Hkrall pa in predvsem
o 24 nas'ega_ dela f” deqstva., da sredstva, pora-
drugi rev"'ng'lse lzobrazevz?nje niso vrz'eqa proC: V
Omen_ienalﬁ Je nase d_ejlo. Se bolj pouq:irjeno, saj je
e iZitL-ldl 13-:. Rt_tvua izlozb. Pl"av ni¢ ne zaostaja-
< Ozbami, ki so predstavljene v tej reviji in

SO na 4
n vg s » e .
Menjene velikim modnim hisam kot so Armani,
uCC]. DiO[’."

Enq I

a w - - . W .
P Stovka Se ne prinese pomladi...izloZbe v Modianah
v 0 tako blesgede.

‘fguc)\lzilig dz r’es.:l'a.ko majhna ckipa mora skrbeti za
e, _T'r;Zl‘lCI]ll:l koncih Slov.enue. Trudlmo pa se,
d(’miseine léozbe in notra_njostl Modian estets#e in

- Vsekakor pa je treba poleg krajevne

razp .

TS g : 2 = T L » 5 S0 oty =
t rskoenosu upostevati tudi stroskovni vidik in pros- Detajla iz izlozh mariborske Modne hise, objavljena v reviji
Velig; ureditev posamezne Modiane. Modiane so v b ek

i yyjo Eik:jlpovalnih centrih, kjer na mimoidoc¢e nare-
Vhodueo‘ésfm t_o, da z enim pogledom prakti¢no
DrostoFSko Z?dme-'? VSO pr(_)dajalno. Tako _so.nz}mre(‘:
Mentj ¢4 tu ?Sno_"dne. l;lozbe z dekorallvmml. ele-
2vilj, KT lf/lpika n?:i i. Kar pu' zadeva lrg.O\-fmc z
Drevladujejo i erCatf)l"_Ju ;.)revladtuoé‘c. p'a... M]S]ll‘l:l, da
Napisom Bl ereoupi, k.1‘ se zacnejo m.konéajo z
OPazim, e a'lOr, “i_ljb(?IJSI SO.SE_d, pa Se pri tem lahko
Podohe DOHSSSéeYaﬂJe sicer brllljanlnc ccl‘osmcf grafi¢ne
in Obrabljeo-lsepa' Pa Flld'I o uporabi ludl. zastare-
aksng reci Vnn dekorativnih e.lementov, bi se dalo
ta-iel'Skem -po esel pa sem, _da je Mercator prav na
Pray pq dos] d"sf)d 61101.n0 in celovito prepoznaven
dobe, Z‘d\'edae n UVEdI_)l in spostovanju celostne po-
Pa njeng nmm S¢. da je izlozbo trgovine z zivili ali
[ekstilom_ r?most veliko tezje urejati kot trgovino s
Xaksng Dod zlko. pa je odvisno od tega, koliko in
IEta " e jep 'O Imajo aranzerji s strani vodstva pod-
Stvar i le b(ﬁ(-)c'io_ba trgovine za podjetje postranska
4 Zzaraqj taki_ ali manj nepotreben strosek, aranzerji
&4 odnosa nemotivirani, potem razen

Nekaj
& Stiil'ldar ih ; ¥
tudi e o dnih in tygj prezivelih aranzerskih resitev,
'Mo pricakoyati”

Ve
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OBISK V NAJ MERCATORJU NA SLOVENSKEM

Direktor Mercator Centra ljubljana Marko Gvardjanéié¢ je zadovoljen s prvima mesecema
poslovanja najvecjega Mercatorja na svetu, vendar Ze snuje nove nacrte. V dveh mesecih je bilov
Hipermarketu 250 tiso¢ kupcev, obiskovalcev pa veliko ve¢, je povedal na zaéetku pogovora.
Ocenil je, da so prodali za dobro milijardo tolarjev blaga.

Z direktorjem Mercator
Centra

Marko Gvardjanéic

Nas pa je zanimalo veliko vec.

Mercator Center Ljubljana je odprt
sedem dni na teden, kar je po mne-
nju nekaterih izkorisc¢anje zaposlen-
ih. Oglasajo se sindikati, kupci pa so
ocitno zadovoljni, saj ob sobotnih
popoldnevih in nedeljah Center ne
sameva.

"Res je. Najve¢ kupcev je ob so-
botah, ko v trgovini registriramo
6.500 nakupov. Drugi najboljsi dan
je petek in, zanimivo, tretji
najboljsi dan je nedelja, v naspro-
tju s tistim, kar govorijo o obra-
tovalnem c¢asu. V nedeljo v Sestih
urah naredimo toliko prometa, kot
v ponedeljek ves dan. V Sestih urah,
torej v nedeljo, naredimo toliko
kot v ponedeljek v dvanajstih in
ob visjih stroskih poslovanja. Do-
bili smo dopis Ministrstva za
ekonomske odnose in razvoj, v ka-
terem SO omenjene priprave na

spremembe v pravilniku o obra-
tovalnem ¢asu. Mislim, da mora-
mo na prvo mesto postaviti Zelje
in navade kupcev, ne trgovcev.
Trgovei moramo imeti delovni ¢as
takrat, ko to zeli kupec, in ne
takrat, ko mi to zelimo. Ne more-
mo zaceti ob 7h in koncati ob
14h,

Po nasih podatkih je velika vecina
nakupov opravljena popoldne, da
so petek, sobota in nedelja nasi
najboljsi trzni dnevi. Temu se mo-
ramo prilagoditi. Gledati na delov-
ni ¢as trgovca v smislu, kdaj bo
prost in kdaj ne, je narobe. Mi
moramo zagotoviti, da bodo imeli
prodajalci dan ali celo dva dneva
v tednu prosta, ampak to ne more-
ta biti vedno sobota in nedelja.
Med tednom je pol prometa do
15h in pa popoldne. Povprecno Ste-
vilo nakupov ob petkih, sobotah
in nedeljah je okoli 6.000, vendar
pa je struktura nedeljskih nakupov
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drugac¢na. V nedeljo je povprec?
nakup nizji, kar kaze na to, d
liudje pridejo v nedeljo predvsem™
po hrano, po svezo zelenjavo, 30"
je, kruh, zato je vrednost nakup?
nizja. Za toliksno stevilo kupce'
Center potrebuje dovolj parkirﬂ}h
mest. Zal pa parkiris¢e v najhujs!
dnevih ne zados¢a. Tega se zav®
damo in iscemo resitve, saj je 2
uspesnost Centra kljucna dostoP”
nost in dovolj parkirnih mest."

Kateri oddelek pa je najbolj donose” !
“Tezko je reci, kateri oddelki najbol®
delajo, ker je prodaja Zivilskega P"O?
grama med seboj povezana in 1
bistvu soodvisna. Dobra [:)oﬂlldbil
svezega programa, to je pred\r’sem
izdelkov, ki so v hladilnikih (mes®
delikatesa, mleko in mlecni izd€”
ki), sadja in zelenjave, dobra 1% 1
ra kruha in peciva, odloc¢ilno VP[,[’
va tudi na prodajo drugih izd¢™
ov. Oddelki so medseboj poveZ?




ggrs";j_ Kupec ne pride kK nam samo
g adl svezega kruha. Oddelki z
fPrehrambnim blagom v nasem
‘E’Jermarkelu predstavljajo le okoli

% celotne ponudbe. Vecja razli-

a . & .
vV eceni pa se ustvarja prav pri
Neprehran;

Kolik Je izdelkov na policah Hiper-
Marketq ?

"Okolj

30 tiso¢ jih je. Izbo a
e Jin ) L8]

b dgpolnjujemo. Zal so na
policah tudi izdelki, ki ne
igsrceedo vV prodajo in prav zanje
ble mO‘ ‘prav.o.nadomestilov. To od
fim ;)rlcaku_](tjo ]_(upci. Selesvko
& n.f)mo vvcc!otl- prisluhnili in se
in J_lhove_ zelje in potrebe hitro
- UCinkovito odzivali, bomo nare-
ili praye poteze."

;:Z";idba v Hipefmar:fcetu in v loka-
pe;tms?dyo v vaso przst'ojnost, Je zelo
it 4 tud;.kupcev Je veliko. Ko-
Too r{:dl skr"bz za b{aga in za kupce?
Sk tn_o Je v Hipermarketu 151
_“Poslenih, od tega 19 v Restavraci-
d}u. [Svl lr?tettsp-ortu ip 5 v M Stu-
Stevilg ljudi je navidezno visoko
Vede dzaposlemh, \-fendar je treba
in, a’ a sm‘o Od-p[“[l 78 ur na teden
e Sten?lc)rzl Imetl trgovina, ne glede
imalnw 0 Kupcev, vedno neko mi-

e O zasedbo. Hipermarket je za

“edelja;)dpn od 9h do 21h in ob
: e dt?d 9h dq _15h. Vedeti pa
Vra i > da n}ora biti pred odprtjem
lOFjenOF;O ntho‘verln zapiranju, pos-
o Zacne marmkaj..Zivljenjc se pri
2 pOleZee'Ob 6h' zjutraj, vrvez pa
Ponog, K In konca pa ob 1h ali 2h
polnim'o 0 S€ vrata za kupce zapro,
i ZatOD(Lllce..Ta nacin smo iz-

in i el" Je bolj produktiven
J Mote¢ za kupce. Sicer pa

5¢ polic :
0 je 5 SPIOti polnijo tudi ves ¢as,
lrgoving odprta.”

Slisi Se zelo

Za 9%ip zapo
oy,

o Y Obrem

naporno. Ali to vpliva
Sl‘enih? Koliksna je nji-

e €njenost?
Va g OS?Sa ]il]a napqmo delo vpli-
tukaj 1 us‘t ¢katerim tempo dela
ovali k Iezal, nekateri so prica-
RO E5ern . vendar oce:

njujem
: renkr;it j: ETC Za normalen osip.
1Zkusnj, odslo 5 delaveey. Moja

OPru je bila 10% za-

R

¢etni osip. Ze, ko smo izbirali sode-
lavce, smo kandidate opozarjali na
hude ure v casu pred otvoritvijo
in, da bo $e mesec ali dva po njej
tezko vse naloge in dolznosti opra-

viti v Stiridesetih urah tedensko.
Vsi smo vedeli, da bomo morali
podaljsevati delovnik. Vsi so se s
tem strinjali, saj so vsi trgovci in
vsi so vedeli, da je potrebno
trgovino pripraviti. Vse nadure so
bile placane, saj mora biti oprav-
lieno delo placano. Ze nekaj ¢asa
pa povsem spostujemo Stiridesetur-
ni delovni teden in ¢e se le da
dva prosta dneva. To sicer ne
pomeni vsaki¢ sobote in nedelje.
Ljudje naj bi dejansko delali 40 ur
in bili dan ali dva prosti. Ve¢ kot
tri ¢etrtine ljudi dela s takim tem-
pom, so pa nekatera delovna mes-
ta ali nekateri oddelki, kjer tega
se ne moremo dosledno uveljaviti.
Caka nas huda bozi¢nonovoletna
sezona, ko bo spet treba delati
kaksno uro ve¢. Vendar tak je
trgovski poklic. Mi zal ne moremo
zaceti in koncati takrat, ko ura
odzvoni, ampak, ko kupec pride
in odide."

Ste zaposlili povsem nove ljudi ali
prekaljene Mercatorjevce?
“Stirideset odstotkov je Mercator-
jevih ljudi, vsi ostali so novi. Os-
ebno sem bil kar malo razoc¢aran,
ker je bilo zanimanje Mercator-
jevih ljudi za delo v tem centru
tako majhno. Prvotni nacrt je bil,
da bi vsa delovna mesta zasedli z
Mercatorjevimi izkusenimi ljudmi,
saj smo menili, da bo zanje tudi
priznanje delati v najvecji in upam
tudi, najboljsi trgovini”.

M-

Kako pa ocenjujete odnose med za-
poslenimi?

"Klju¢ dobre in uspeSne ekipe so
dobri medsebojni odnosi. Odnosi
niso ravno idealni v tem smislu,
kot si jih predstavljam in zelim.
Skupaj smo relativno malo ¢asa in
se v tem casu so nas v bistvu
druzile najhujse ure. Na podrocju
medsebojnih odnosov moramo Se
veliko postoriti, vendar pa o
kaksnih slabih medsebojnih odnosih
ne morem govoriti. So relativno
normalni, vendar bi jih rad dvignil
na visjo raven tako, da se bodo
ljudje resni¢cno dobro pocutili v
sluzbi in da bo tudi zaradi tega
nasa trgovina dobra, najboljsa."

Morda lahko za konec pogovora po-
veste Se nekaj o placah in zahtevnos-
ti dela?

“Delo v Mercator Centru Ljublja-
na oziroma v hipermarketu ni bolj
zahtevno, je pa bolj specializirano.
Ce ga primerjamo z delom v Mer-
catorjevi samopostrezni trgovini, je
v njej prodajalec obremenjen =z
razlicnimi tipi del. Pri nas je glede
na to, da nas je vec¢, lahko delo
specializirano. Vodja oddelka sad-
ja in zelenjave in njegovi sodelav-
ci delajo samo s sadjem in zele-
njavo. V obic¢ajni  maloprodajni
trgovini pa morajo prijeti $¢ za
kaj drugega in je zato delo bolj
raznoliko. Specializacija pomeni, da
si na nekem delovnem mestu bolj
uc¢inkovit, vendar pa ne bolj obre-
menjen. Nagrajevanje je v skladu
s trenutnim Mercatorjevim siste-
mom nagrajevanja in mislim, da
pri placah od tega sistema ne
odstopamo.”



Z zaposlenimi v
hipermarketu

IRENA, poslovodkinja na oddelku sadja in
zelenjave

Irena meni, da so kupci v glavnem
zadovoljni, saj je sadje za drugo
kvaliteto kar lepo. Vsako jutro
preverijo kvaliteto in dvakrat
dnevno na police zlozijo sveze sadje
in zelenjavo. Na njenem oddelku
jih dela devet, tako je vedno lahko
vsaj eden na voljo kupcem, ¢e Ze
lijo kaj vprasati. Upam, da se ta
nacin dela obnese in pravi, da se
med seboj dobro razumejo, zato
si zeli, da bi tako tudi ostalo. Za-
enkrat so kar zadovoljni, saj dela-
jo 7 ur dnevno, imajo tudi proste
dni, vendar pridejo na vrsto za
delo tudi vsako drugo nedeljo.

g Y
JANA, slaséicarka

Na oddelku kruha in peciva so po-
leg prodajalk zaposleni $e peka in
slascicarki. Skupaj skrbijo za to,
da je kruh zlozen na police, paki-
rani izdelki in slas¢ice pa v vit-
rine, pregledani datumi na trajnejsih
izdelkih in kupci prijazno, hitro in
dobro postrezeni. Pestra izbira
izdelkov je za Hipermarket nekaj
obicajnega, zato se redko zgodi,
da ¢esa zmanjka. Jana nam je za-
upala, da kupci odidejo zadovoljni,
zato so zadovoljni tudi oni.

':':-%’; iﬂ;_.l.”w;
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VIOLETA, vodja izmene na oddelku
delikatese

Oddelek delikatese zajema priblizno
30 m vitrin s tridesetimi vrstami

%

sira, nam je razlozila Violeta in
dodala temu seznamu $e suhe il
sveze salame, hrenovke, pecenice
krvavice in zelo veliko solat. Y
dopoldanski izmeni delajo s§tirjé
popoldne, ko je kupcev ve¢ pa jih
je pet. Delo je enakomerno po
razdeljeno, zato brez tezav ustreZe
jo kupcem.

MIRO, poslovodja mesarskega oddelk®

Miro ima v svoji ekipi sestih mM¢
sarjev, tudi dekle in pravi, da ¢
dobro razumejo. Kupci so razmer?”
ma zahtevni, vendar se trudijo, df“
ustrezejo njihovim Zeljam. MesO ch
dnevno sveze. Ob koncu tednd 46
po slovenski navadi najvecl®
povprasevanje po mesu in kost®
za govejo juho, pa tudi po pljuc™
pecenki in rostbeefu. Zdaj sO Z_
sredi priprav na martinovo pont
bo gosi in rac.

Zelo je zadovoljen s svojo p.r\"?
zaposlitivjo, saj so vsi zelo Pruaz_
ni. S sodelavei se lahko vse d‘?go
vori, delo ni prenaporno in h'[rﬁ
se uci. Klemena se najbolj V€5
delo z ljudmi, tega pa je v trg°
ni kar nekaj, vendar je upal, da-'5t
bo s kupci srecal pogosteje- O
no so police tako zgledno urei€™”
da kupci brez tezav najdejo. ™
potrebujejo. Delavnik mu popqe
noma ustreza, pripravljen P?
kaksno uro tudi potegniti, €€

to zahteva,

vir
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lm!“: Pripravnik na oddelku vse za
prosti cas

DEI() .
VCasith blag&\_mo Je veasih tezko,
Velile ]Fa tudi ne. Lazje je, ce je
i Szpc_e\’, saj cas hitreje mine.
lr{ekordom, Jseaj Pohvalil s posebnim
Upilg
iZkupicg’]iﬂsa za 120 tisocakov in
Setih gy Je blagajna sestela v dvaj-
tudi nes:1 Utah. Sicer se kdaj najde
s 'Pha stranka, vendar take
Vsakg S%I(-)Vl blagajni ge pj bilo. Z
DOZdra\?gkO- takoj vzpostavi stik
Prijazn; N ce se le da tudi s
Vieg, et CDOgovorom. To mu je
Vemy aai € ne bi sodilo k njego-

V restavraciji Mercator

ANICA, kvharska pomoénica v
restavraciji

Anica pomaga v kuhinji, kjer
dnevno pripravijo okoli 250 malic
in kosil. Gostje lahko izbirajo med
sestimi jedmi, dvajsetimi razli¢ni-
mi solatami in jedmi po narocilu.
Trenutno povprasujejo po Kkislem
zelju in pecenici, vedno pa radi
pojedo dunajski ali pariski zrezek.
Gostje so zadovoljni. Da delo v
kuhinji ni preve¢ naporno pa si
ga porazdelijo $tirje zaposleni.

V Intersportu

BOJANA, poslovodkinja v INTERSPORTU
V Intersportu je 16 zaposlenih, ki

se sproti usposabljajo za svetovan-
je kupcem, in sicer ob pomoci do-

-

baviteljev ali pa samoiniciativno.
Bojana meni, da so imeli veliko
sre¢o z izbiro zaposlenih. Po dusi
so $portniki, med njimi sta celo
uspeSen metalec Kkopja in
nogometas, odmevi kupcev so po-
zitivni, zaposleni so zadovoljni, saj
so se ze na zacetku zavedali, da
bo delavnik bolj naporen. Delo v
eni najmodernejsih trgovin s Sport-
no opremo v Sloveniji jih veseli.
Tudi podatek, da je ekipa zapos-
lenih enaka Zze od otvoritve, ve-
liko pove o odnosih in nac¢inu dela.
Trudijo se, da so cene nizje, da so
konkurenc¢ni. Redno pripravljajo
tudi akcijske prodaje sezonsko za-
nimivih izdelkov in kKupce povabi-
jo na atraktivne dogodke, modne
revije in obiske znanih Sportni-
kov. Bojana je zelo zadovoljna.

V Trgoaviu

VLADISLAV, poslovodja v TRGOAVTU

Trgoavto je trgovina, ki v Merca-
tor Centru Ljubljana nekako iz-
stopa, kar je verjetno tudi razlog,
da so kupci trgovino srednje do-
bro sprejeli. Vladislav pravi, da je
promet malo pod pricakovanji, ni
pa slab. Nedelje so nekoliko slabse,
med tednom pa je promet popol-
dne boljsi kot dopoldne. Razlog je
verjetno v tem, da ponujajo teh-
nicno blago. Poleg $portnih artik-
lov, koles in motorjev, ponujajo



$e dodatno opremo za avto. Stirje
zaposleni delajo v izmenah po dva.
Ze preprost izra¢un nam pove, da
prostega dneva pravzaprav nima-
Jjo, vendar se vodstvo kar ne odlo¢i
za dodatno zaposlovanje.

V vrinarskem centrv Avura

JURL, poslovodija v vrinarskem
centru Aura

V vrtnarskem centru Aura dela
devet zaposlenih po trije v izme-
ni. Center se lahko pohvali z boga-
to izbiro visokih lon¢nic in prav
to jih loc¢i od drugih cen-
trov. Ponudba je zelo
pestra, trudijo pa se tudi
za lep izgled trgovine in
barvno usklajenost. Na
aranzerskem oddelku
poskrbijo za "dodatno
oskrbo" drobnih pozo-
rnosti in daril. Kupci so
zadovoljni, vendar jih je
med tednom zelo malo.
Vikend je prodajno
najuspesnejsi, Stevilo
obiskov in Kkupcev pa
niha od tedna do tedna,
odvisno od vremena. Ju-
rij ocenjuje, da je prom-
et dober, vendar pa ne-
koliko pod pricakovan-
jem, enako velja za obisk.
Le nekaj kupcev namrec
pred ali po nakupu v Hi-
permarketu zaide v nji-

hovo trgovino. No, drugac¢e pa so
zadovoljni, le se kupci se morajo
navaditi nanje. Upajo, da si bodo
stalne stranke pridobili z akcijski-
mi ponudbami in tedensko izbiro
z geslom "aurin adut”.

V Modiani

MARUA, poslovodkinja v MODIANI

Modianina trgovina je tretja po
velikosti in za kupce skrbi 6 pro-
dajalk in 2 pripravnici. Vse Modi-
anine trgovine imajo enako os-

novno ponudbo, potem pa se pri-
lagajajo kupcem. V trgovini najdef
te oblacila za vso druzino, najboll
priznanih slovenskih proizvajalceY
in tudi iz uvoza. Najbolje se pro-
dajata zenska in moska konfekel”
ja, saj je prostor namenjen otroSI{1
konfekciji manjsi, tako jih najvec
dela ¢aka prav tam. Zanimivo jé
da je najve¢ povprasevanja po ob-
lacilih visjega cenovnega in tud!
kakovostnega razreda. Obisk je P°
pricakovanjih najboljsi ob vikE?‘
dih, najslabsi pa ob ponedeljkih i
dopoldnevih. Plan prometa je ¥V
sok, vendar sta obisk in promeél
taka, kot si ju zelijo. Cilji so ved"
no visji, zatrjuje Marija. Ekipa J¢
na novo oblikovana, a se dobf®
razumejo. Nekaj tezav imajo z U8
klajenostjo urnikov, saj je delavnik
natrpan. Tezko je reci; ¢e bi billo
lazje z vec¢jim Stevilom zaposleﬂlh'
saj bodo po prodajno dobrem d¢”
cembru prisli bolj susni mesec"
pa tudi otvoritvena evforija se J
ze polegla. Tako so se odlocili, 92
bodo v decembru najeli priloZn9
stno pomo¢, drugace pa bodo 7
zaposlovanjem $e pocakali.

Besedilo in fotografija
Alenka Potocnik




VRHUNSKE KUHINJE V M STUDIU

1%
Programsko zasnovo Mercator Centra Ljubljana je bila na predlog Mercatorjevega razvojnega

Sekto:ja vk
*Pecializirgn

lju¢ena tudi specializirana prodajalna s pohistvom - M Studio. M Studio je dvakrat
a prodajalna. Ker je trgovina zgolj s kuhinjskim pohistvom in gospodinjskimi stroji in

ker so to zgolj vrhunske kuhinje Ewe.

RaZlOga z
© Zengke
uDCi Vv
Krag;

a odlocitev sta dva:

majo med obiskovalci in

] h_ipermarketih vec¢ino in

) :;?‘djt? po veéir'1i odloc¢ilno

“eng z ) l-la_m_kupu k}.lhlﬂj',

it kupc Cl Jmh skupin obiskovalcey
€V v hipermarketih so kupci

debeleic

= H . oy k

i 7 lejSimi denarnicami in visoki-
dhlevami.

Tedyge 1Y P
Mepio. ' cilini skupini je na-

e
Kuhij:-:ljr;a lEz)onudba v M STUDIU.
Vropey; XhE PO kvz_llileli sodijo v
Varng T ; 1z_delu_]ej0 jih v to-
Vetrij rega. Imena v Welsu v
v Vro’pip C\’/dJaJO pa se predvsem
gy z n;nlc(lrar SO uveljavljena
gih kontine 4Mka tudi na vseh dru-
Po _nllh.
“OVnih;l € sestavljena iz 24 os-
- 10 belov V-9 cenovnih razre-
enakip 4 arvmh. kKombinacijah, v
¢dbah je mozno izbrati

Uhipje g(:’C; Za jediln.ico.
esa, fumirmdeflane 1Z naravnega
Mz niny; g ¢ N oplemenitene z
Steklo O@atkl V. kombinaciji s
Nim . 2¥IN0, naravnim ali umet-

amnOm 1

Plasti I kakovostno

.\

S proizvodno tradicijo, s prouceva-
njem ter prilagajanjem uporabnosti
kuhinj delovnim gibom gospodinj,
je tovarna EWE razvila in vpe-
ljalal stevilne izvirne resitve, ki so
prepoznavne predvsem v funk-
cionalnosti posameznih eclementov,
njihovih sklopov in ne nazadnje tudi
v uporabljenih materialih. Tudi de-
sign je pri kuhinjah EWE posebe;j
poudarjen.

Preden pa se odlo¢ite za nakup v
M Studiu pa vam svetujemo posvet
z arhitektom. Kot poznavalec tako
serijske proizvodnje kot proizvod-
nje po narocilu, vam bo najbolje
svetoval, kako do funkcionalne in
lepe kuhinje. Kajti bistvena pred-
nost izdelkov EWE so prav kom-
binacije in s tem resitve za vsak, Se
tako zahteven prostor.

V M Studiu si podajata roko kako-
vost izdelkov in storitev:

- kupcu nudijo brezpla¢no izmero
prostora in nacrtovanje moznih
resitev, dostavo kupljenih izdelkov
in montazo;

- kratke dobavne roke in ugodne
placilne pogoje;

-

- cene izdelkov so primerne kva-
liteti;

- kakovostni gospodinjski stroji
Gorenje, AEG, Blanco, Bosch, Can-
dy, Elektrolux, Mielle in drugih proiz-
vajalcev dopolnjujejo ponudbo
kuhinj,

- jedilnice EKA, ki jih izdelujejo v
Avstriji, je mozno uskladiti s
kuhinjami;

- posebej lahko izberete in narocite
jedilne kote v kuhinji, samostojne
jedilnice in jedilne kote v dnevnih
sobah. Tudi za tovrstno pohistvo
nudijo enake storitve kot pri naku-
pu kuhinj;

- zelo pestra je izbira pohistvenih
tkanin za stole ali klopi ter razli¢nih
lesenih elementov za stene, strope,
ipd.;

- cene so konkurencne, placilni pogo-
ji ugodni;

- ponudbo dopolnjujejo razli¢ni
drobni uporabni in vrhunsko ob-
likovani izdelki iz stekla, porcelana,
keramike...

- M STUDIO je edina tovrstna trgovi-
na, ki je odprta 7 dni v tednu.
Vinko Savnik



MERCATORJEVA PREPOZNAVNOST
V SEVEROVZHODNI SLOVENUJI

Druzba Mercator SVS s svojimi maloprodajnimi enotami prakti¢no pokriva celotno obmaocje
sevrovzhodne Slovenije. Dosledna rdeca nit njene prepoznavnosti je ucinkovito izvedena in
spostovana Mercatorjeva celostna grafiéna podoba ter standardiziranost notranjih ureditev
trgovin, da o voznem parku ne govorimo.

Zasluge za urejeno stanje gredo
predvsem nepopustljivi politiki up-
rave druzbe in hkrati izvajalcem
te politike. To so poleg vodstvenih
ljudi, ki imajo na skrbi razvoj ma-
loprodaje, se predvsem arnaZerji,
ki so skrbniki te podobe na te-
renu. O tem, kako skrbijo tako
za celostno podobo, kot za pri-
jazne in domiselne dekorativne do-
datke v trgovinah in izlozbah, smo
se pogovarjali z Diano Oblak,
diplomirano ekonomistko, sicer pa
vodjo oddelka za trzno komu-
niciranje.

‘Celostna podoba je podrocje, ki
zahteva predvsem disciplino in
ne dovoljuje improvizacij, osebnih
interpretacij in malomarnosti. Pri
nasem delu jo spostujemo v celoti,
ceprav smo vcasih zaradi arhitek-
tonskih ali drugih resitev v kar
velikih zagatah, kako jo umestiti,
ne da bi jo prizadeli oziroma
okrnili njeno celovitost. Mislim pa,
da vselej najdemo primerno resitev.
Ustvarjalna svoboda pa velja za
dekorativne in druge elemente, ki
jih uporabljamo za poudarjanje
izdelkov in same prodajalne. Svo-
boda v mejah, ki jih preneseta na-
rava trgovine in izdelka. Pomem-
bni komponenti sta tudi letni cas
in aranzerski trendi. UpoStevaje vse
to, prijetnega izgleda trgovine ne
mores zgresiti."

"Zelo me je razveselilo povabilo
na necdavno srecanje aranzerjev
iz vseh trgovskih druzb, ki ga je
organizirala gospa Maja Hocevar,
ki je v Mercatorju zadolzena za
koordinacijo aranzerske dejavnos-

ti. Povabila nas je k predstav-
lijanju idej in zamisli o uskla-

jenem aranzerskem delu in k ob-
likovanju nekaksnega skupnega
imenovalca celotne podobe Mer-
catorjevih trgovin pred velikimi
prazniki, pa tudi sicer. Rdeca nit
naj bi bila enotna za vse, aranzer-

Diana Oblak

jevi izvirnosti in iznajdljivosti pa
prepuic¢eno, kako bo dekoriral
prostor. Moram pa reci, da me
je nekoliko presenetilo, ker je
bila bera idej in zamisli o podo-
bi trgovin v novoletnem c¢asu zelo
skopa. Z njimi smo kar nekako
izstopali. Upam, da se bodo
konkretni predlogi za sodelovanje
do naslednjega srecanja pomnozili.
Tudi skupna strokovna ekskurzi-
ja v eno od nemskih tovarn, ki

B

izdeluje dekorativne elemente. /¢
bila izredno dobrodosla. Sploh P
bi bilo dobro, ¢e bi tovrstt®
sre¢anja aranzerjev poslalu
pogostejsa in posvecena iZ9°
brazevanju, novostim v Gtrol‘l'
tehnologijam, ki lahko olaj$a/°
nase delo, izmenjavi idej in zamis”
li, njihovemu poenotenju v ter
smislu, da bi potrebne 1[}
dogovorjene dekorativne elemeP™®
nabavljali skupno pri najugodn®’
sem dobavitelju." Diana ima k&
precej zamisli, kako najti skuP™
jezik aranzerjev in kako oblik?
vati minimalna “skupna jed
Mercatorjeve podobe, ki jo lah
ustvarjajo aranzerji. :
Ptujski aranzerji - v skupini .:.o
Stirje, imajo na skrbi 150 trgov’™”
Od trgovin z gradbenim in tel”
ni¢cnim  materialom, samopo_
strezb, blagovnic in hipermﬂrk.e
tov. Kar lepa paleta trgovil le
prodajnih programov, ki J‘hJ
treba "opedenati”. V kratkem * P
bosta ptujsko ¢etico okrepild B
aranzerja iz slovenjebistriske
nike in trije iz Mercator Klas%
“Vsem nasim trgovinam skusarl
dati priblizno enako podob©: "
prej sem povedala, da OdS[Op‘]
od zadev, ki jih je s[dndardlzlr‘.
la celostna grafi¢na podobd:

V vsem ostalem pa se p”]““g‘1J
mo predvsem prodajnemt p-m,
gramu in prostorskim moznOS[iluﬂ
Na Ptuju sta osrednja ©0PJ° hi-
nase pozornosti blagovnicd .m
permarket, pa tudi manjs!
predvsem specializiranih (T° e
V. mestnem jedru ne zanemd

pr
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Viadka Bedraé

E}(C)E‘lhur;‘{janje _izloZb v blagov-
& izloz}bl drugih 1r_g0vinah, kjer
b nekz 4 magnet, je seveda cis-
“OIran'aJ _drugegg kot urejanje

JOSUl trgovin. Za vstop v
lj'dn?o 2000 zanje _priprav-
Merg D;/f?bne postavitve in ele-
“eflava'\d lsl_lm, da bo praznic¢no,

N0 in predvsem vabljivo."
8

O n
a vag 2 g
kar. = '25€ Stvaritve v izloZbah

Krompir je opozoril na jesensko ponudbo v ptujski blagovnici

vati pozitivno energijo in se potru-  Z dobro voljo in iskrenjem idej je
diti, da postane nalezljiva. napolnjen aranzerski oddelek v
Razmisljati, kako problem resiti  druzbi Mercator SVS.

ksne reakcije? in ne, kako se ga ne da, je moje
Seveq, Ry il vodilo." Vesna Bleiweis
V izlog 0. Ni dolgo tega, ko smo
iy 20ah blagovnice kot dekora-
i gle

“ajbolj Ili]efl_l _tlporabili_kronlpir kot
-~ Si;;tcm Jesenski pridelek. O
. nameer ne gre- .razpravlja[i.

oRIe 11. " vzbuditi pozornost
agOVnici _.lebejnske ponudbe v
OVedals "J€’ bl! dosezen,” nam je
lady, Baranzverka oblikovalka
0dste )y fdrac‘. ki ima rada
[dekorie .51\:’81'1. Pravi pa, da je
Mate iy Alvni element dober vsak
.~ ©€ Je prav uporabljen in
lZposj[aVUen v aranzerskih

i2102b0‘ ,“ ¢ dodaja: "Postavi v

'J'Ubezm- ar hoces, ¢e nisi delal z

atjf)l”‘ Vdanostjo poklicu, bo

licia ;:’- F)Sebno zadovoljstvo

Zadovo]'z-dme _najve(:. Krona

. Ee. Laic S tstckan ety

Jem i Okolju, Oboje se v mo-

Ima, e]_e“i zdruzuje. Verjetno

Stegq ura:O- €T pa je vsak svoje

> Morag yqj sam izzare-  V pelnem teku je priprava na novo leto
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OSVETLJAVA NAKUPOVALNIH CENTROV

Clanek objvavljamo z dovoljenjem avtorice in urednistva ¢asopisa za oblikovanje svetlobe
A LIGHTWEAR, ki ga izdaja podjetje Arcadia, d.o.o.

Trgovsko podjetje, ki si zeli domiselno in v skladu s
smernicami sodobnega potrosnistva urediti svoj pro-
dajni prostor, ne more spregledati pomembnosti kak-
ovostno oblikovane osvetljave. Ob tako kompleksnem
in zahtevnem osvetljevanju, kot je urejevanje trgov-
skih centrov, je potrebno dobro in premisljeno nacr-
tovanje. Svetlobni projektant mora spremljati teh-
ni¢ne novosti, biti seznanjen s sodobnimi tendencami
in poznati ponudbo svetil. Imeti pa mora tudi senzi-
bilnost pogleda, ki bo zdruzeval svetlobo z arhitek-
turo in izpostavil izdelek.

Dobro vidna, torej osvetljena trgovina, bo kupea pri-
vabila. Omogocila bo preglednost prostora in prek
svetlobno orientacijskih vizur napotila potrosnika do
zelenih, jasneje izpostavljenih izdelkov. Pripovedova-
la. bo o cenovnem razredu trgovine, o kakovosti
ponujenih izdelkov in videzu trgovine. Omogocila bo
prepoznavnost trgovskega podjetja za ob prvem stiku.
Kakovostna osvetljenost bo pomagala prodajati izdelek.
V sodobno opremljenih trgovinah se kupuje z o¢mi.

M-

Jakost svetlobe

Pri osvetljevanju trgovine vse bolj postaja pomel}:‘
ben vizualni vtis. Raziskave svetlobnih mojstrov dUl:‘L
zujejo, da je svetlejsi izdelek hitreje 0PAZS
privlacnejsi in lazje zapomnljiv. Velikost in oddaljen®
objekta sta premo sorazmerni z jakostjo svetlobe-l
Standard jakosti osvetljevanja trgovin se je prav zard :
tega razumevanja iz nekdanjih 350Lx prcusmC”]
danasnje 1000 do 12001 .x.

Vidnejsi izdelek se bolje prodaja
V splosnem zahtevajo trgovine s prehrambenimi lzd:j]_
ki jasno in enakomerno razporejeno svetlobO- v
manj zazeleno je, ¢e zaradi nepravilne razvrst Ci‘
svetilk, jakost svetilnosti niha in s tem POvZ.
svetlobnosen¢ne pasove, ki onemogocajo jasen

gled nad ponujenimi izdelkij.



Z{ii:zciff’éno usmerjenvostj.o Zarkov.in njihovo inte{l-
oo pa se lah'ko ol?hkuje dr_z.imatlka prostgra. Na§a
0 p(iiljja ‘Spr_ejema m.form.acue selek.uvno in pl‘a\'-'ll-
o arjanje bo .prltegmlo kupca in mu vz.budl!o
DOtrebI?,Je' Vendar je za la'ko %ahtevno osvetljevanje
jektan[ a profesml?al.na ObCLl.tlj%VOSt §vellobnegf9| prq-
e a, Ob' napacni postavitvi svetilk se bo. 1z pri-
h ga anTblema pr_ostor sprevrgel v kaos in bo s
M odvragy] potencialnega kupca.
iZ?S;E:ODpozomost zalytcvaj_o vstopni prostor in
mocne: : nevna -svetloba Jje ob Jasnem, poletnenT dnevu
DOlrebJS'a od _En.sle Y not‘ramelm pro.:sloru in ok_o
Svet]egujep daljsi pﬂlagodnvem c'a:s pr{ prehodu iz
o deﬁt?lgav temnejsi prostor. Zato je zazeleno mocne-
Iti prav te prostore.

Barva svetlohe

BarVa sam,
Dbflku_]e
Jo Pozor

a ne ucinkuje na vidnost osvetljenega izdelka,
Pa zmoznost zaznavanja kontrasta in stopn-
b nosti. Ima ps?hql(_)ski u¢inek na percepcijo in
tlitey SEf)maga prf)dajall lz.dcle-k. Zg generalno osve-
A mopostrezne trgoyme‘ je primerna pela Svel.-
en;:lar S¢ po te_mper‘alurl Prlbllil,l_]ﬁ dnevni SV.CtIObl.
S lnzia tu.dl bel_i_na vellk_ spekter barvnih od-
mOdre'b,O najtople‘Jse, skoraj. rumenc, do hladn.e,
ne izv(;irve. Slopr_ua h]adnosq ali loplote‘v svef:l-
jah R ru Se_vr.nerl v svetlobni tempera.turl: stopin-
6000]( .eﬂﬂ- Visja ko je vrednost, hladnejsa je barva.
ine Zarjni Iem[feratura d_nevne svetlolbe, 2700K obléla-
izdelkov ?e. \/ prostorih za.prodajo preh_rambemh
Malng sreJcT %a centralno ambientalno osyellltev opti-
nja barvna temperatura, okoli 3500K.

Ustvarjanje imidza

irl;p(;il:t‘i’la}?jem svetlobnih zakonitosti, primerno iz-
Sih()logko ) dos]_ed!l_o uporabo in s _tem pogojeno
Vizualn rss"et]m’uO, Svellopa ponuja tydx mo¢no
SPorogy Vf“)st DQleavnost Lrg?vme,”t.l._lmldz. Ta lahko
i §e Dos; E Sﬁgmentovf ki jih Z’ell'JO 1zpostaviti lrg.ov—
kalerih pr(é no to veUal za vecje trgovske verige,
Ulice. Kadarple"lavnost J_e zazelena Le od dalt?-c, z
Onlac:, o UDe(f vstopi v tako trgovn}o, ga prlcakg
2apeljag ¥ am.blem. kat.eremu zaupa in se pre.pusu

80Vl ponudbi, pa ¢eprav je trgovina v

l]()\ie l;
m, n .e OKO j
J mu neznanem l_l u.
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stne, tehni¢no in vizualno funkcional-
vetljave je prenovljena veriga Merca-
SafnopostrZenih trgovin. Mercator je trgov-
Frz m r;z:tlﬁ ki se je hitro prilagodilo novonastalim
J'le i ves Hlera.m pri nas. Ob zavedanju, da nakupovan-
litng . 280lj vsakdanja nuja, temve¢ da kapitalis-

a Kultura potrosnistva skokovito za-

vz Onen[iran
A tudj g : zos te i
slovenski trg, so se lotili dobro premisljene

prenove samopostreznih trgovin. Prostori so zaziveli
v novi podobi, v sijaju novih lu¢i. Mercator je obogatil
raven ponudbe in pokazal, da je nakupovanje pred-
vsem prijetno, da moznost izbire v sodobno ureje-
nem ambientu pogojuje zadovoljstvo kupca.

Projekt osvetljevanja je prevzelo slovensko podjetje
Arcadia, ki je doslej, v dveh letih, prenovilo 25 samo-
postreznih centrov. Mednje sodijo: samopostrezna
trgovina na Brdu, v Novih Fuzinah, na Proletarski
ulici, Trzaski cesti ...

Mercatorjev zas¢itni znak je bela beseda na rdeci
podlagi - cisto, preprosto in prepoznavno. Tako so
tudi projektanti Arcadie osvetlili notranjost trgovine.
Usmerjenost glavnih svetil sledi arhitekturni orga-
nizaciji razstavljenih izdelkov. S tem je omogocena
jasna in celovita preglednost prostora. Jakost svet-
lobe je podrejena svetlobnim standardom, ki se vse
bolj priblizujejo dnevni svetlobi. Kakovostno zasno-
vana ritmika postavljenih svetilk omogoc¢a enakomer-
no osvetljenost prostora, brez nezazelenih senénih
pasov. In kar je najpomembneje, dobro vidni izdelki
izstopajo iz ozadja, kar je zelo pomembno za starejse
ljudi. Znano je namrec¢, da se prepoznavanje svetlobe
med dvajsetim in Stiridesetim letom starosti razpolovi.
Tako k tezji berljivosti besedila in cen na embalazi
ne prispevajo ne le majhne ¢érke, temvec zlasti slaba
svetloba. Ob tem ni problemati¢na zgolj neprimerna
jakost, temvec¢ tudi nezazeleni senc¢ni pasovi.

Prek enakomerno razsvetljenega ambienta se prostor
zakljuéuje z individualno prodajo delikatesnih izdelkov.
Ker je v vecini trgovin prav ta del najbolj oddaljen
od vhoda in prostor koncuje, so projektanti izbrali
specificne svetilke. Te omogocajo programu prilago-
jeno svetlobo in s svetlobno poudarjenimi zakljuéki
ustvarjajo iluzijo vecje trgovine. Prav tako prostor
poveca tudi dodatno osvetljen, konc¢ni del talne
povrsine. Kot da bi se tla nadaljevala $e dale¢ naprej
izza postavljenih, specializiranih vitrin.
Razsvetljenost izdelkov v vitrinah pa ponujajo novo,
trgoveu tako ljubo "prevaro”. Kupec zeli kupovati
sveze meso ali zelenjavo in pravilno uporabljen ko-
rekcijski filter mu bo to omogocil. Tako ne gre za
prevaro v dobesednem pomenu, temvec¢ za poudar-
janje realnosti. Se tako sveza zelenjava bo pri ne-
pravilni svetlobi videti uvenela.

Trgovine privabljajo kupca tudi z zunanjostjo. Pre-
poznavna, tako imenovana imidz svetloba, ki je
dolocena s primerno izbiro svetilk, nacinom postavitve
in barvno temperaturo svetlobe, pronica skozi stek-
lene fasadne povrsine in ze od dale¢, z ulice priva-
blja kupca.

Tako urejene trgovine sodijo po kakovostni svetlob-
ni opremi v slovenski vrh. Osvetljenost samopostreznih
trgovin pa se lahko primerja tudi z opremljenostjo
tujih trgovskih centrov. Primerjava ne samo da zdrzi,
temvec jih Mercator tudi prekosi.

Irena Pivka
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POHISTVO V MERCATORJU

Mercator je omembe vreden trgovec s pohistvom. Da bi tudi ta de!
trgovine Sel vitric z razvojem Zivilske trgovine, zlasti po prostorski
in programski plati, se spreminjajo obstojeéi pohistveni saloni
in druge prodajalne hkrati pa tudi same storitve.

Konec septembra je bil v Ljubljani sejem pohistva, Kkjer so slovenSl_"
proizvajalci predstavili novosti, lahko bi rekli, pohistvo za nasledrl')e
tisocletje. Obiskovalce sejma pa je predvsem zanimalo, kdaj, po ¢em 1°
kje bo moZno novosti kupiti. :
V casu sejma je na ponudbo pohistva v Mercatorju opozoril reklarﬂ.ﬂ’
letak, v katerem je ve¢ pozornosti kot pohistvu za drugo tisocletJ®
namenjeno obstoje¢i razmeroma ugodni ponudbi v Mercatorju. Poleg
ponudbe izdelkov, cen in nakupnih pogojev pa je letak vseboval tud!
podatke o Mercatorjevih pohistvenih trgovinah v Sloveniji. Vseh je kar
34. Avgusta letos pa se jim je pridruzil ¢ M STUDIO v Mercatof
Centru Ljubljana. V njem se prodaja kuhinjsko pohistvo in bela tehnik?
vrhunske kakovosti. :
Mercatorjeva trgovina s pohistvom je bila do nedavnega nekako v sen!
zivilske trgovine, kar je razumljivo saj jo ta po prometu, §tevilu prodd
jaln in navsezadnje tudi po oglasevalski plati, dale¢ prekasa. 3
Z vstopom novih druzb v Mercator se je povecalo tudi stevilo pohiétvcn‘h
trgovin. 'V veliki meri so vse Mercatorjeve trgovine s pohistvom potr ebne
prenove. Tako prostorske kot programske. Nekaj teh prenov je Z€ ?ﬂ
nami, glavnina dela pa nas Se caka. V Ze prenovljenih specializir‘d”fh
prodajalnah ali pa v oddelkih s pohistvom v veéjih prodajnih ceﬂ[r]h.
oziroma blagovnicah, smo spremenili prodajni program in izboljsa"
raven prodajnih storitev. Slednje predvsem z usposabljanjem proclajl"f’gd
osebja in z racunalnisko opremo, ki nam omogoc¢a, da po kupceV!
zeljah izbrane pohistvene elemente umescéamo v toéno dolocen proswr'
Zaceli smo tudi z oglasevalskimi in promocijskimi dejavnostmi.

Ognjeni krst je nova zasnova prodaje pohistva dozivela v pohigteven?m
salonu v Idriji novembra 1997. Novembra 1999 pa bomo v MetliK!
odprli ze 20. posodobljeno prodajalno. "
Kar nekaj dvomov je bilo o naértih, povezanih s prenovami pohistveﬂlh
trgovin in o tem, da je za prodor tudi v vrh slovenske trgovin€
pohistvom potrebno povsem spremeniti trzne prijeme.

Kljub dvomom smo s prenovami in trznimi prijemi dosegli bis[",enq
boljse in predvsem spodbudne rezultate poslovanja. K uspehu ﬂaJVeC
prispevajo zaposleni v pohiStvenih salonih, ki z novimi znanji prijazn?
strezejo kupcem. i
Dobavitelji so spremembe nagradili z bistveno boljsimi nabavnimi pogo”
s sodelovanjem pri prenovah in z dodatnimi bonitetami ob pospesevd v
prodajnih akcijah. Veliko pa so prispevali k izobrazevanju prodajalce
pohistva. S
V preteklosti smo imeli primat v Stevilu pohistvenih trgovin, sedal Sr;o
med prodajalci pohistva po ustvarjenem prometu na drugem mestt- ;
tem merilu se zelo hitro priblizujemo edinemu slovenskemu pohiswenem
specialistu, ki ima sicer manj trgovin, ima pa velike prodajne salone: :
letno tradicijo, strogo specializirane prodajalce in renome iz preteklostl'
Kaj pa potrosniki? 8
Velika in raznovrstna ponudba pohistva slovenskih proizvajalcev J'lma
dosegljiva tudi v Mercatorju. Trudimo se, da bj v nasih prodaj"‘ln
zadostili razlicnim okusom, potrebam in zepom,

Vinko Savnik
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V SLOVENSKO MESARSKO
VETERINARSKO AFERO JE BILA PO
NEPOTREBNEM STLACENA TUDI ETA

Nevdrnost prepovedi izvoza rdecega mesa v driave Evropske Unije
Se vedno lebdi v zraku. Vse Je odvisno od tega, kako uspesno bo
driayq ukrepala. Mesarskoveterinarska afera, ki je konec oktobra
burilq Javnost, je zahtevala hitre gasilske ukrepe. Med njimi je
Sklep Veterinarske uprave o crtanju iz seznama izvoznikov mesa
adeval tudi kamnisko Eto. Kaj ima Eta 7 izvozom mesa, smo
povprasali in dobili odgovor.

jI'\Iavedenega sklepa Veterinarske uprave Slovenije, ki ga je objavilo F)elo
<6. 10, 1999, Eta do srede, 27. 10. 1999 $e ni dobila. Prav tako tudi ne
Strezne obrazlozitve.

- Sterinarske inspekcije EU v ETI ni bilo. Republiski in ob¢inski veterinarski
lrlgp(’aklorji ler strokovno pooblas¢eni veterinarji za kontrolo obrata ob
‘®kocih rednin pregledih niso ugotovili nobenih nepravilnosti, ki bi bile
OVezane kvaliteto nasih izdelkov, ki vsebujejo kot dodatek tudi meso
Mesane zelenjavno mesne jedi v plo¢evinkah - polnjena paprika, sarma, fizol
S Slaning in klobaso, omakca z gobami in mesom). Meso in mesne izdelke
imo Nabavljali v registriranih klavnicah s certifikatom in z veterinarskimi
°Ntrolami tako v klavnici kot v Eti.

rokovne predloge pristojnih veterinarskih in$pekcij za adaptacijo objekta,
T obcasng poteka proizvodnja mesanih zelenjavno mesnih plocevink,

8 . 2 [ . = g . ¥
[H;O V Casovno danih okvirih tudi upostevali in izvajali oziroma so e v
Cku

\Y ,E[i nas zelo moti, da so se vsi obrati, ki jim je odvzeto dovoljenje zvn‘asli
uplSFem kosu, ne glede na vzrok ali kriterije, ki so bili za tako .odlocEte\f
iS[?ISIevam. V javnosti je prikazano kot "mesno predelova]m_ o})ran na ¢rni
3 Kar Vzbuja dvome v kvaliteto izdelkov in s tem povzroca Skodo ugledu
“ietia in (i materialno skodo.
elu so bilj 26. 10. 1999 v objavljenem sklepu Veterinarske uprave
' gge”i:ie Navedeni tudi mozni izlocitveni kriteriji kot so:
“ b "L ki 50 v rekonstrukciji in : : :
(im‘;‘,jleua, pr_i katerih je predelava mesa le manjsi del proizvodne de‘Javnosn
ﬂrguj: ¥ DTOlz_vodnem programu manj .kol 1.0% svg?efga me_sa),. kar je l?hko
mesnilhem tudi za Fto, V skupni letni proizvodnji je meSanih zelenjavno
e kOnz‘erv manj kot 10% proizvodnega programa. el
inoZiumemlr.ano in povrsno sestavljanje seznama obrat_ov‘, ki so jim odvze_ta
j - dovoheﬂja in nato njihovo objavljanje v sredstvih javnega obvesc¢anja,

cl\f()zel0 kri"i‘?“O in skodljivo, ker povzroca v javnosti napacno sliko in
Me o kvalitet izdelkov.
krittlari?ic})] kagnejéih- pojasnilih o upostevanih strok(_)vn.ih in 01"ganiz'zlcijs§kih
ja"nosjti !dna 05"9\’1 katerih so bila posamezna do'_uoljenja ijvzetd, ostanejo v
OPrayi; oloceni dvomi in vseh skodljivih vplivov se, zal ne more ve¢
Odlt(?c‘:it\\{, bodoce upraviceno pricakujemo pravocasno informiranje podjetij o
ah v

OSnay; te elnerinarske uprave Slovenije z Hstreznimi ob.razloiitvat;ni_in :_1(;1
\Y Etj OEH tudi realno posredovanje ‘inlv"ormacu sredswon.] javnega o Yeséamd.
Droizy, rjo Proucili nastalo situacijo in se g]e?de na majhen ‘obseg.ndvzdenre
Drogram;fe morebiti celo odlo¢ili za opustitev navedenega proizvodnega

ak() ] . . -
1€V odgovory na nase vprasanje pojasnila Jelka Tusar, dipl ing iz Ete.

- -




DNEVI KROMPIRJA

Vv S'ené'urju pri Kranju so 29. oktobra letos strokovnjaki Mercator Kmetijstva KZK - Laboratorija 24
Jfiziologijo in virusne bolezni krompirja skupaj z nizozemskimi strokovnjaki predstavili rezultate
dveletnega raziskovalnega dela. Razstava slovenskim razmeram primernih sort krompirja in
izsledki raziskay so izzvali veliko zanimanje tako kmetov - velikih pridelovalcey krompirja kot

strokovne javnosti. Sam dogodek pa je bil imenitna priloznost za predstavitey priro¢nika
"Nasveti za pridelovanje krompirja v Sloveniji".

CARLINGFORD

ZRELOST: srednje zgodnija sorta

NAMEN: — 3&iroko uporabna
sorta z &vrstim mesom, primerna
za pridelovanje glavnega pridelka
in oskrbo trga do pomladi.
GOMOLJI

< barva koZice:

< oblika: okroglo ovalna
< olesca: plitva
ODPORNOST PROTI BOLEZNIM

srednje | srednje
e obtutljiva odpumaJ odpomna {

T
;ptmn

[sirus &, x,¥

Ivrus PLRY

™ Zaradi povsem belega
mesa in koZice zelo zanimi-
va sorta, za pridelovanje

glavnega pridelka. Meso je zelo
&vrsto in se med kuhanjem ne
razkuha in ne potemni. Pridelik so
zelo visoki. Je povsem odporna na
virus YNTN,

(P as

Krompiréek ne eden, cela skleda..
krompir¢ek v oblicah ro¢ice pogre-
je.. je v pesniski obliki bedo orisal
slovenski poet. Od 16. stoletja, ko je
krompir izpod perujskih Andov s
Spanskimi zavojevalci prisel v Ev-
ropo, je trajalo $e skoraj dve sto-
letji, da se je v Evropi udomagil
kot zivilo. Najprej v Angliji in nato
na Irskem. Prav tu je krompirjeva
plesen v letih 1845 do 1847 pov-
zrocila lakoto, zaradi katere je um-
rlo okrog milijon ljudi, prav toliko
Ircev pa se je izselilo. Toliko o nasem
vsakdanjem krompircku.

V Sloveniji je krompir Ze dolgo
osrednja poljs¢ina in skoraj ni kra-
ja, kjer ga ne bi sadili. Strokovnjaki
ocenjujejo, da smo v letu 1997 Slo-
venel pridelali 195 tiso¢ ton krompir-
ja in pridelavi namenili 9.500 hek-
tarov. Pretezni del pridelka je jedil-
ni krompir, za predelavo v ople-
menitene proizvode (¢ips, pomfTrit,
pire) pa je takega, ki bi bil prime-
ren za predelavo, premalo.

Tudi pridelovanje semenskega
krompirja je skromno. V letu 1998
je bil za seme potrjen 101 hektar.
Pridelali smo 1.931 ton semena. Se-
menskega krompirja kmetje proiz-
vajajo zelo malo. Nekaj povrsin s
semenskim krompirjem je na
SirsSem obmoc¢ju Komende, na ob-
moc¢ju Dravograda in na poljih
Mercator KZK Kmetijstva Kranj.
Gre za kakovosten semenski
krompir. Najve¢ se sadi sorta sante,
ki nima posebnih jedilnih kvalitet,
Jje pa zelo odporna na viruse. Za-
nimanje za pridelavo semenskega
krompirja je povezano s ceno.
Uvozeni je pa¢ cenejsi.

Predmet raziskovalnega projekta
je bila prav pridelava krompirja,
primernega za predelavo, saj je

B

imela Slovenija v naértu postavit?"
predelovalnega objekta velikil
zmogljivosti. Surovina zanj naj P*
bile sorte, primerne za predelav®:
pridelane na Slovenskem. Predeld”
va zahhteva poleg zadostne koli¢in®
tudi znacilnosti, ki omogoca?
tehnolosko obdelavo do konéne#
izdelka. A
Nizozemsko slovenski projekt. i
ga je financirala nizozemska VI
da, je pokazal:

- da ima Slovenija moznosti z
dosego velikih pridelkov kakovost
nega krompirja;

- da pa bo za tak pridelek pOtrel’,y
no spremeniti utecene tehnologl®
in metode. ;
Priro¢nik "Nasveti za pridelovafue
krompirja v Sloveniji* je strnic”
povzetek raziskav in prakticrllh
izkusenj nizozemske pospef’i‘f"a_lm3
sluzbe izpod peresa inzenirja P1€"
ra Andersa, ki mu je s slovenskim®
znacilnostmi in izkusnjami dod.a,
piko na i dr. Milo§ Kus. Pl'iroc'm]t
je namenjen kmetijskim Stl’Ol‘“).V
njakom in predvsem kot pomocnl‘
pridelovalcem pri prizadevanjib: %%
bi dosegli kakovostnejsi in obilnel>
pridelek. p
Kaj manjka v nasi pride[a‘;'[
krompirja? Manjka ji nﬂm"én.oso
od saditve do skladiscenja. Sadim’
ne da bi natan¢no vedeli 73 m.
men uporabe, sadilno razdaljo ™" o
mo za vse sorte krompirja ¥ P¢ o
pre¢ju enako, z dusikom dog'?OJLa.
jemo predvsem prevec, higle;],
skladiscenje, strojna oprema- m
teh podroc¢jih pridelovalce.l
krompirja najveckrat zmanjk?
oziroma znanja.

‘Slovenci smo pri krompirjt ¥¢
tradicionalisti. Vecina SloVe™
prisega, da je pravi krompif 5

=
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gl;?i??pir’ k_i im_a belo meso. Temu
1OIikJ00 }lldl pndeigv_alm. _CCprav je
a8 Vidsért kromplma‘, ki po c_)ku-
01e7n'e%u‘ O_dpomosp na‘ razll.én_e
DOsl(_) lk”}. primernosti za "nadaljnje
Stijo ?r = I.ahko Ppovsem nad_omc-
i adl_monalm ugled zgolj be-
Sortﬁomo}Jev. Za preusmerilev na
"ljim"p“meme za pre_dclavo n
Ustrezno tehnologijo, bi na
:\;Znskel.n potrebovali nekaj let.
. “Ntabilno namensko proizvod-
O‘L?m:; b\_’elikem prf:deloyalmm
: 1 potr?bovall okoli 20.000
OFHEFVO\rrSImh .gomofjev. ki bi
DrihodkOCngvzlrJatl tehnoloskim in
g Ozjff1lln1 parumelrpm pre-
pabere-mod Pa na nasih polJ!h
drugip . vse prevec "pu_nék" in
lik a p_redelz?vo neprimernih
ne Spg;()':ml]e\:. Sicer pa Slovenci
krol‘npifhgo jemo zelo dober
pred\/se- meﬂja-le, da je na trgu
o kglt krompir z veliko napa-
Pegayog 0 krgslavosl. votlost,

o jc; ¢rne plke, s[ck!avosl
no]Ogije ilI?()Sledlca_nepravllne teh-
3 e . €pravilnega ravnanja
Zemljiséap]”em' Raanrinraye
Uik ﬁ;_ llle_pr'a\nlmh odmerkov
malSki’h 10loskih sokov zaradi kli-
Me anski:;cmliov (susa, moca) do
5 Adisgens Doskoqb pri spravilu in
lah p.-ijll:~ve]1k0 ppskodb pa
Strup i rS(F))'Sflm(.) ”ludla lic':mkaf"n
krompirigé“m ki jih je na nasih
WVite Za‘:*flite] Ogromno, prav ucink-
Sorta T Ffrf?d njimi pa ni. Nove
lehnologi'n]plrla zahtevajo nove
Nanjq OJe- Predvsem pa veliko
Vodj] te SOTH, Ki jo sadimo. Na-
POzg glm, kaksno tehnologijo in
Cvg, Dra‘ﬁf““ﬁezna sorta zaht-
‘N0 ni. In tako se sodo-

. -l‘.\
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DUTCH-SLOVENE
AGRO PROJECT |

s
nizozemsko-slovenski

agro projekt l

“COSUN M - KK Kranj

bne in na razliéne bolezni odporne
sorte sadijo, negujejo, strojno ob-
delujejo in skladis¢ijo s pomanj-
kljivim znanjem oziroma s filoz-
ofijo, da o krompirju ze vse vemo."
Marija Pepelnjakova se je v pogo-
voru o krompirju dotaknila tudi
trga. Pravi, da je uvoz krompirja
nepotreben, saj so pridelane
koli¢ine in predvsem kakovost na
Slovenskem pridelanega krompir-
Jja, povsem ustrezne obi¢janim pre-
hrambenim namenom.

Laboratorij za fiziologijo in virusne
bolezni krompirja deluje v okviru
Mercator KZK Kmetijstvo. Celovi-
ta poslovna usmeritev podjetja za-
deva tudi ureditev polozaja razis-
kovalnega laboratorija. Pohvalni in
v pridelovalno prakso vpeljani
dosezki raziskav so eno, neizpros-
na logika Stevilk pa drugo. De-
javnosti na podroc¢ju semenskega
krompirja, prvotno namenjene ju-
goslovanskemu trgu, je bil namen-
jen tudi laboratorijski objekt s pri-
padajo¢imi poskusnimi povrsinami
ter seveda Stevilo strokovnih sode-
lavcev. Zato se zdaj podjetju
postavlja vprasanje o usodi razisk-
ovalne enote. "Po naravi svojega
dela zanesljivo sodimo med razisk-
ovalne institucije in pod okrilje
instuticij, ki se na tak ali drugac¢en
nacin ukvarjajo s kmetijstvom. Ven-
dar pa se bojim, da se bo trudo-
ma ustvarjen ugled laboratorija
izgubil v anonimnost in da bo pre-
hod tudi v drugac¢ne dejavnosti lab-
oratorija, povzrocil zmanjsanje zan-
imanja in potreb po nasem delu”,
nam je na to vprasanje odgovorila
Masa Vodenik.

Vesna Bleiweis

m

Joop Aerts,
nizozemski vodja
projekta je od
sencurskega Zupana
dobil maskoto
ohgéine - krompir

dr. Milos Kus je s
slovenskimi
izkusnjami dopolnil
nasvete za
pridelovanje
krompirja

Marija Pepelnjak,
raziskovalka v
kranjskem
laboratoriju

Masa Vodenik,
raziskovalka v
kranjskem
laboratoriju
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Moii najbolisisosediRuzi  KREANI MARTINOVALI V LJUBLJANI

Na Vevéah v Mercatorju

dela gospa po imenu Ruza.

Ona najbolj zna,

kaj v trgovini kupec velja.
Delikateso vedno urejeno ima,

samo ona jo najbolje urediti zna.
Vedno je dobre volje in nasmejana,
prijazna in strankam dobro poznana.
Lepo in pohvalno bi bilo,

¢e Mercator kdaj z nagrado spomnil
tudi takih deklet se bo.

Prepricajte se!

In take prodajalke v bodoce bolj
cenite.

Vec takih bomo imeli,

raj§i bomo k Mercatorju zapravijat
hiteli!

Pesmico nam je poslala gospa Mil- N, svetega Martina dan menda vsi vinogradniki isc¢ejo tatu, ki jim je ukl"ddd
ka, stalna stranka v trgovini na 65 Posavski vinogradniki so ga s krskim Zzupanom prisli iskat naravnost *
Vevcah Ljubljano. Ce so ga nasli, ne vem. Zanesljivo pa so tocili tisto najboljse. k&
naredi vinski zavetnik Martin. So prepevali in plesali po starih segah, da e
bilo joj. In tudi preserno zaukali! Na Martinovo je bilo pred Muca[orje‘o
poslovno stavbo zaradi njih dobro urico zelo veselo. 3
S ¢lani folklorne skupine iz Senovega so bili tudi Mojca Dostal, dlfck
torica Mercator Hotela Sremic, direktorica Podjetniskega centra Krsk
Marija Kru$i¢ in krski Zzupan Franci Bogovi¢. Vsem trem je skupr
skrb za razvoj turizma v Posavju. Z obiskom so zeleli opozoriti ldl‘
na naravne lepote, narodnopisno dedis¢ino in predvsem na zaklade ¥
vinskih kleteh.

To pa je nasa sodelavka Ruza Rak,
ki ji je pesmica namenjena

elo
Pa so tudi sicer nasi krski gostinci podjetni. Koristno in dobro d

¢
el
znajo zdruziti s prijetnim. Konec septembra so v dobrodelne nam

pri Treh luckah znane osebnosti kuhale lovski golaz. Izkupicek zanj 2
namenile glasbeni $oli za nakup klavirja. Med kuharji je bil tudi Pr o
sednik Mercatorjeve uprave Zoran Jankovi¢. Viri ne porocajo- le“n
golaz je skuhal. Porocajo pa, da je kuhalnico sukal tako kot dlrlg:u'
palico. Menda je to profesionalna deformacija, dodajamo viri 1Z ;

torjevih logov.

m _



MEHAK OBJEM VOLNE

Kentracs: : ha :
CNhtrast, nasprotja, polarnost .. Marsikaj v nasem ziv-

;ﬁgill Je Ujf:.lo med skrajnosti. No¢ in dan, pf)letje in
daljg;; svetlo in Fe}n:]o-... V novembrp, ko se no¢ opaznc?
» Mraz pritiska in je vse okoli nas nekam sivo, si
OMo omislile kontrast tej turobnosti. Moda sicer $e
sl;)i;);jt,?v!ja v ospredje sivo barvo, toda lahko i_ma n_ekaj
Tdecci n Je _svetla', skoraj srebr.n.a. l_\laslp{'olje teJ_ S0
e _IOI?L ki so $e posebno pnIJLfleem in pogrejejo
ZEIinqn SECEN 75 popano n.asl_arouc pa Je poskrbe‘la
= to(' Kot meteor se Jje pojavila v modfnh ZEIPOVCdll:l
.n'e le v enem odtenku, ampak v celi bogati paleti.
D;S:tlg na ljllb'o, preplavila je modo za pomlad in
J¢ naslednjega leta, toda za najvecje privrzence
gaogglljh smernic, ki so radi korgk naprej, je to predol-
Ze]enoﬂ-k-\/ Zellen(-) se bodo odeli ze kar november. Ah,
» K1 te ljubim zeleno.
Oeéfr[\tzi fdf?C'a. tudi rumena in siva s sijajem boclo‘ torej
A f-‘blé'adn_u lelosn:'f Jesen'skl mesec. Tal_(_o mte!1.-
rokayic arv. bodo nasi kostimcki, plulovcr_]l. plasci,
iUEjSihe Vs‘e te b:arve Fo ]dhkO I'UJele ne samo v
Sten; V()l"e_mh tkaninah, se bolj "in* so v pleteninah.
Overi n}j te jeseni so redko enobarvne. Predvsem pu-
inaci"th- SO tesnejsi, so v f:lveh _a]1 treh I'Jélr\r'l’!lh‘ kom-
Pleti i‘d lll'l.lo prc_advs.em N crtastih. Pleteni I?lacm lff)lll-
i 0-81111. tehra'n}m In prav tako pletenim plas¢em
>4J0 N poudarjajo enostavnost, udobnost. Seveda
Drecé?cj ppnqvno SirSe, zgornji del pa je.Sc_vedno
B D“J(?t in pog_?sto v rebrastem p.nleferuu. Se \{ecli—
o VD;pulflrlll p.ullj} brez.rokavov, ki jih dopolnjuje
egamng'a'kl barvi ali v eni od _barv ¢rtastega vzorca.
Obleke alijslf‘ zato_ pa mc manj udobne, sq pletene
Bl I?-I'npl?“' s l.m](‘)n?, ki je lahko v eni od. treh
Je bodg Ja 151- midi ali mini. Vesele barvne kombinaci-
Pogre] Zehe IL{rqbnosl_ novlembru, .topla volna ga bo
Ctiva V:LB k§ linije prinesejo udobje... : .
Eby bar;a;lJO‘ mn ponujajo mnoge m‘oénosll. Te pa niso
Olna, lacti f{” Slllu 50 ’luc-h v izbiri n_mtenala. C‘let_a
jo dlakg) .e‘ Inejsg 1Z kasmlrskg ovce ali volna z zajc-
mehkobg; }ln ]I')]‘CCC_I draga.’sk_o-ru_] tako kot krzno. TOszt
i enosrwne_(}hkm_nost k'asmlrja odtehtat_a ccn.o.”CeneJSc
, . ICIS€ Je izbrati volnene mesanice, ki jih lahko
in so neproblemati¢ne za nosenje. Tudi
Vec kot je bila. Je mnogo, mnogo boljsa. In
tazie . 0315“ jej toliko.drazja jelSe pa ne "mucka”, ne
N0zne izpe[?gm‘a k_vahletne 'bukle in druge volumi-
Oblagil, ali Jldrlke, ki so to jesen popular.ne za cela
Obri)be E Pe Za dodatke, ki nadomes$c¢ajo krznene
Pocep; » (- ravijo @ "Nimam denarja, da bi kupoval
MWjng, " g danasnji izbiri vsega in se zlasti oblacil, ni
raZUm?]‘;Segamo le_na v1§0ke cene, raje prisegajmo
rz]jivost gecCnc ki Studi zzlgotftvljaj_o kak.O\fosl,
Mehg s 131 _m.Od_nost. Za ekskluzivno in prefinjeno
Nah one . 0SMirja in zajcje dlake so tudi pri pleteni-
Qi zepj skoraj preplitvi.

Sin[enka =
Ollk()r bo

Lidija i
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SONCE, MORJE, PESEK, ZVECER PA TUDI MESEC

Med lokvaniji na obisk k plemenu Jakun

Srecanje z "nevidno" mambo smo preziveli. Po slabi
uri voznje po rokavih reke Sungai Pahang, se je pred
nami odprl nov svet. Jezero Chini prekrito s cvetoci-
mi lokvanji. Uh, ¢e bi to videli moja mama in stara
mama. "Al je tu lepu”, bi jima v narec¢ju privrelo iz
srca. Coln je drsel med lokvanji in prepustili smo se
soncu, lenobi...

Ustavili smo se ob lesenemu pomolu in §li proti vasi
plemena Jakun. Pleme sodi v skupino domorodcev z
imenom Melayu.

Vas na kole postavljenih kolib. "Zivalski promet” po
trdih tleh je tu velik, zato si je varneje urediti do-
movanje nekoliko visje. Skromne kolibe, se skromne;jsi

ljudje. Ukvarjajo se pretezno z lovom in
nabiralnistvom. Lovijo moski, pri ¢emer si pomagajo
s "pihalko”, priblizno 70 em dolgo cevjo, ki jo naredijo
iz debla manjsega drevesa. Vanjo spustijo koséeno ali
kovinsko puscico, ki ima konico premazano s strupom,
da omrtvici zival. S pihom v cev puséico izstrelijo.
Lovijo pretezno manjse sesalce, predvsem kunjega
medveda in indijskega tapirja. Pa tudi kaksna opica
zaide na domaci jedilnik. Na lovskem seznamu so
tudi ribe, ki jih je tu obilo. Pihalko zamenja doma
narejena ribiska palica z Zivo vabo.

Pihanje z domorodci
Pihati smo poskusili tudi mi, pa nam ni §lo kaj prida

od ust. Tar¢e - deblo bliznjega drevesa, nam kljub
velikanskemu naprezanju dihal, o¢i in stevilnih pov-

N

. ; : g e
sem novih tehnik, ni uspelo zadeti. Ceprav nam J°

domorodec ve¢ kot nazorno pokazal, kako s€ te)
stvari streze, nam ni bilo pomoc¢i. Opazovali SmO:
kako je polozil pihalo na usta, ga nato "ovil* s SPO,
njo ustnico in s prefinjenim obcutkom ‘izpliun"
puscico proti cilju in ga zadel.kako enostavno! prs
nemali SMO ga na vse mozne nacine, pa ni in N slo
Tako kot se ne izide mnogim zivalim, ki so Z& L
izurjene lovce kaj lahek plen. Uboge zivalice!

Vaja dela mojstra, nam je dopovedoval nas instruk!®”
pihanja in nam dopovedoval, da je vsa umetnost
mirni roki. Pihalka ob izstrelitvi ne sme zanihatl-
zaniha, puscica spremeni smer in adijo vecerjal
Se dobro, da nas je cakala vrnitev v popotniski "ho
tel. Tam je bilo tudi nekaj bolj civiliziranega za P°
zob.

Krokodili?

Zadnje dejanje potepa po Maleziji je bilo polezavuﬂ
je na pescenih plazah otocka Tioman, priblizn© =
km od kopnega. Pot nam je sicer vzela nekaj ¢
predvsem zaradi ¢akanja na ladjo.

Dan se je prevesal v pozno popoldne, ko je bar 3
spustila sidro ob lesenem pomolu zaliva Air Bat:df‘;‘
Na barki nas je ostalo se kakih deset "bekpek‘me\;,‘i
Vecina potnikov je namre¢ zapustila krov € :
prejsnjih otockih, pravih rajskih podobah zelen?
belega peska. et
Iskanje prenocisca. Manjse naselje preprostil PO
nih hiSic je posrkalo vse prisleke. Pot do hlglcdili
vodila ¢ez plazo in preko lesenega mosticka- i
smo v gosjem redu. Nenadoma pa histerice”

»»
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hkrat: ;

d:'lia:t banicen krik Nemke. "Krokodajls! I si kroko-
8%, se je drla. ‘Madonca, res krokodill Pa ne

SSS:] vec jih je', sem Stel krokodilje oci in glave. Ne
tresof“m se, kdaj sem imel tako mehka .kole'na in
\’idelice hlacF:. ObS[.‘d!l s.mo kot okan_leneh, vsi smq
i ls‘amo se kl’O?{F)dHC }n strah nas j.e nagnal nazaj_
Smop E}EO. ‘Kr'Ok(E)d_]]Je o¢i pa za nami, prisluskovali
lOViligldamu vell}uh_teles. Ceprav smo dru.Zno ugo-
Domi}‘ ﬂ. se posasti -za nas ne me.mjo, ms.mo bili
a fJeni. Ogromne in hudobne o¢i so sledile vsak
&b. In to le dobrih 5 metrov stran.

«-. e, samo komodoski varani

Nl s _
Sl.lr;}(;l CClica se je po nekaj minutah odrevenelosti

od OVito obrnila in se spustila v dir. Treba je stran
Morebitnega krvavega pokola. Dir je ustavilo glas-
fohotanje domacinov, ki jih prej nismo opazili.

a TRIERe : . :
M 5o krokodili, mi bezimo, oni pa se skodozeljno

TEijO_

Ni¢ bati
Dolomﬁ“' .To ne krokodili, to komodoski varan, je v
favicijem anglescini vpil eden od domacinov. Ce po

lva) p?;eg]"Spth nisem v.edcl, kakSna‘in. katc:l'a
-Domirila Bi.] ?Seda _kal‘l]OdOf?kl varan me I:Il C_lsto nic
& bl t-o @ Je hudicevo podobna krokodilu in zame
Dom'd(':inj Povsem dovolj.

razlﬂgati dSO Nam prisli prijazno naproti in hiteli
OStan; 1hr'a S0 to udomaceni varani, ki se hranijo z
Ny, ane iz bliznje restavracije, in Se, da se

odjers »Oda sem $e vse Efms[ednje dni s silnim
) Moge) Daz_ov.al komodoskg varane. Enostavno
“olgj Plazilc; Verjeti, da so ti, tudi ve¢ kot dva metra
Jo gy lIcl tako krotki. No, sode¢ po zgodbi, ki sem
Olzni -, 3SNeje v Indoneziji, varani le niso tako ned-
Nekey, odba je baje resni¢cna. Varan naj bi pozrl
i up?:]l;c& }ﬂ je _sladko sp.al pod drevesom. Bil je
4galy A ki S¢ Je sprehajala po rezervatu. Pre-
SkUDina € Utrujenost, legel je pod drevo in zaspal.
Nekaj casa ni pogresila. Z iskalno akcijo so

.
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nasli le nekaj njegovih oblacil. Zgodbe o plazilcih me
vedno navdajo s strahom in previdnostjo.

Cudeini podvodni svet

Sicer pa je svet pod vodo ¢isto nekaj drugega. Z
izposojeno potapljasko opremo sem odkril nov svet.
Tih, ocarjiv, skrivnosten. Barvit, osupljivo lep. Dozi-
vel sem sprehod ribjih manekenk, odetih v izrazite
barve in njihovo lahkotno gibanje.. preoblacile so se
za koralami in vsaka, ki je “"stopila’ na modno pisto,
me je osupnila. Vsak moj vzdih je pomenil, da
spreminjam svoja merila za lepo.

Te srece, da bi v podvodnem svetu srecal stoletno
Zelvo, nisem imel. Smolo, da sem zrl v o¢i strupeni
morski kaci, pa. Ampak to je ze druga zgodba. Popi-
hal sem jo. Tudi vi bi.

Pocasi, strahovito pocasi

Otok je raj za lenarjenje in uzivanje. Pes¢ene plaze
so ustvarjene za polezavanje na soncu. Ni¢ delati,
ni¢ misliti.. Plaze so bogato porasle s kokosovimi
palmami, vendar sence pod njimi ne gre iskati. Koko-
sov oreh je ze ranil marsikatero trdo buco.

Najlepsi so bili veceri. Zaceli so z vec¢erjo v edini

restavraciji. Vonj po hrustljavo zapecenih ribah.. se
danes se mi nabirajo sline. In ¢as, da si ribe dobil na
mizo se je seSteval tudi v urah. Pa to ni nikogar
motilo. Vse se je tako ali tako odvijalo strahovito
pocasi. Vecerja je bila priloznost za klepet z vaskimi
fanti, z Evropejcem, popotnikom iz Amerike...

Ob vecerih je pela le kitara, po grlih je tekel rum,
"skadila” se je kaks$na pipa miru in sklepala so se
nova poznanstva, tudi tista v soju mesec¢ine .. in to
vse tako pocasi in s takim uzitkom. Tam sem
pozabil, da je Blejski otok kin¢ nebeski in podoba
raja.

Ob spominih me prijetno, pocasi, prav uzivasko mrazi.

Primoz Godler

-



November je po temperaturah obicajno ze pravi zim-
ski mesec, zato je skrajni cas, da na gredice, kjer bo
zelenjava prezimila, postavite plasti¢ne tunele.

Solatnice, kot so radi¢i vseh vrst in endivija, zasc¢itite
s tuneli kar na gredicah, na katerih rastejo. Tako so
veliko bolj odporne proti mrazu, kot ¢e jih presajate
na druga skupna mesta. Presajene rastline obicajno
mocneje prizadene ze prvi vecji mraz, posebno, ce
smo jih presadili prepozno. Pod tunele lahko prene-
sete tudi petersilj, zeleno in drobnjak. V toplejsih
dneh tunele v opoldanskem casu lahko zracite. Mo-
tovilec, zimsko solato, radi¢ in zimzeleno $pinaco
lahko pred mrazom zavarujete tudi s smrekovimi
vejami.

Z gred poberite zadnje gomolje ¢rne redkve, koren-
¢ka, rdece pese, kolerabe in repe. Ce jih boste
uskladiscili v kletnih prostorih v zabojcke, dodajte
mivki ali pesku nekoliko kamninske moke, ki bo
preprecevala gnitje gomoljev. Dokler zemlja ne zmr-
zne, lahko Se vedno sadite zimski ¢esen in ¢ebulo.

Brsticnemu ohrovtu porezZite vrsicke, da se bodo brs-
ti moc¢neje razvili. Brsticni ohrovt in pastinjak lepo
prezimita na prostem. Ce pa so rastline brsticnega
ohrovta zrasle bolj visoko, jim naredite opore, da jih
veter in sneg ne bosta prevrnila.

Ostanke zelenjave razrezite in jih kompostirajte
ali potresite kot zastirko po gredah. Tudi ostanke
kumar, fizola, paradiznikov in zelene uporabite za
kompost. Dobro je, ¢e jih posujete $Se z apnom,
ker s tem preprecite nastanek bolezni. Komposti-
rajte le zdravo odpadlo listje. Bolno, prizadeto od
§krlupa, kodravosti, monilije, sezgite. Kompost za-
varujte pred prehudim mrazom z lepenko ali s
starimi odejami, da se ne bo ustavilo delovanje
mikroorganizmov.

Disavnice kot so drobnjak, melisa, Zajbelj, majaron,
poprova meta, timijan, origano in druge, zascite pred
mrazom s polzrelim kompostom ali smrekovino. Drob-
njak pa vam bo prihodnjo pomlad lepse uspeval, ce
ga boste posuli s sajami.

Z drevja poberite vse sadne mumije ter jih zazgite.
Nikakor ne smejo ostati na drevju, ker bi se tako
njihovi bolezenski trosi preve¢ razmnozili in prihod-
nje leto povzrocali ogromno bolezni.

V kolobarje pod drevje lahko posadite tudi ¢esen
kot varstvo pred zemeljskimi glodalci. Poskrbimo pa
tudi za varstvo dreves pred zajci. Najboljsa je ograja,
pri manjsem Stevilu dreves pa lahko ovijemo vsako
posamezno drevo. Ne pozabimo, da nastane najvecja
skoda ob visokem snegu, ko zajci zares nimajo druge
hrane in temu primerno prilagodimo vigino varo-
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valne ograje oziroma zice. Drevesa belimo le tak®
da prej postrgamo staro lubje in ga obvezno
zgemo. S strganjem tako odstranimo tudi stevil™®
skodljivee, ki prezimujejo pod skorjo.

Moc disav je zdravilna

Zdravljenje z eteri¢cnimi olji imenujemo aromuterﬁpf
ja. 'V bolniku prebudi in okrepi mo¢ samoc#zdrav
ljenja. Eteri¢na olja delujejo neposredno na nase mo¥

gane in pomagajo uravnavati psihi¢na kot tudi fizi¢

na dogajanja.

Obstaja ve¢ nacinov uporabe etericnih olj. I\LIJDOJ
prakti¢éna in najenostavnejsa je uporaba disece b"en
ke. V tem primeru uc¢inkujejo eteri¢na olja prek 2t
ka v prostoru. V skodelico disavne svetilke nakap‘arﬂ
2-20 kapljic eteri¢nega olja, odvisno od velikosti pros
tora in mo¢i disave. Voda in esenca se zaradi vfoc'ﬂ
segrejeta in tako se disavne snovi uparijo, prodr{eJ p
skozi kozo, vezno tkivo in limfo v krvni obtok 1

tem v telesu razvijejo dobrodejne lastnosti.

Uporabljajo pa se tudi v tinkturah, balzamih, krﬁ
mah, oljih za telo in dodatkih h kopelim. Zelo pom®
bno pa je tudi, kaksno olje uporabljamo. Smte“"[1
olja niso primerna za zdravljenje, malo szen}S[
mo¢i pa imajo tudi necista olja. Najboljse pa so ¢t
esence etericnih olj, ki imajo najvec vitalne eners Jl
in zdravilno vplivajo tako na telo kakor tudi
dusevnost.

; : , : L. e
Pri nas imamo na voljo veliko vrst etericnil
Vsako pa ima seveda razliéne zdravilne uc¢inke.

- bor - ¢isti prostor in lajsa prehlad

- sivka - ¢isti imunski sistem in krepi odpornost
- #zajbelj - ucinkuje kot antibiotik in razkuzilo

- rozni les - zdravi predvsem kozne bolezni

- melisa - pomirja

- roZzmarin - spodbuja krvni obtok

- limona - krepi imunski sistem in razkuzuje

- janeZ - dobro vpliva na prebavo

- sandalovina - krepi in pomirja zivéni sistem-

Cesnovo prsilo varuje rastline

Pol kilograma olupljenega in zmletega ¢esna ddﬂred'
liter vode, premesamo in ekolosko neoporo€n® caV
stvo za varstvo rastlin pred skodljivei je naret fri’
takéna raztopina namre¢ varuje zita v Indiji 7 ki
ki pred napadi glivic Claviceps sorghi. StrokO"’”U][O
Centra za zita ICRISAT v Indiji so jo ze € ml ct
preizkusili, rezultati pa so presenetljivi. Nadlezna & ok
namre¢ spodbuja rastline k spros¢anju mambjiv! jivee
jav med cvetenjem, to pa mnozi¢no privlaci Sk kodl)! kO
Funfgicidna ¢esnova mesanica je stoodstotno .UC e
vita, toda njeno ekolosko neoporo¢no delovanj€

ha ze po prvem dezju.



Tritij prodira v telo

(e
ska’lS::;;Sture .lahko moéno ogromjo.\_faée zdraVJ:e. Avstrij-
Sy e i veniki S0 namre¢ ugotovili, da plasp(":‘ne ure s
zi Blasti se ka?_aICl vsebujejo radioaktivni tritij, ki sk.o-
ki i nof?? Ohlt?JC lahko prodre i telo. V urinu mladih,
o 155‘; taks.njc. ur‘?, e} o?knh desetkrat vec .tri‘lija
esegjaheh’ k_l Jjih niso nos.1h. Akutne nevarpostr sicer
i .Faflskovalc?v i, toda po nacelih zascite
menitev eraJ(?CIm .sevgnjem Je‘potrebno ¢lovekovo o.bre.-
Geice : rfﬁldloal::tlv_mm sevanjem Kkar se le da zmanjsati.
kaZa]Cev elll_l nose.n‘Ja taksne ure dobi telo iz bles¢ecih
Zahg Y E)llko tritija, }-cot ga je dobil vsak prebivalec
Qzemeg(: VIOpe v Sl‘l.l’l-h desetletjih zaradi poskusnih
Jskih eksplozij jedrskih bomb.

Paprika kot aspirin

PaDri

Bey E?O:amle Clovesko srce kar na dva nacina. Njen
ki Daprik'en Upocasnjuje poapnenje zil, capsidiol (snov,
kri\ 3 I daje 0strino) pa deluje kot aspirin: ker redci
Preq | bp]j tekoca in zato se ne delajo strdki. To so
"dng = p Oodkrili japonski znanstveniki. Kdor torej
o Da'?“ko, se s tem obenem za$c¢iti pred srénim

alj Mozgansko kapjo.

n .
dIEJ Remékar
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Navihanci

Iz masla, sladkorja, olupljenih in se-
sekljanih mandeljnov, moke in malo
vanilje hitro zamesimo testo. Testo
razvaljamo za nozev rob debelo in
ga razrezemo z okroglim modelom
(tudi s kozarcem).

Razrezano testo polozimo na pekac
in specemo v precej vroc¢i pecici. Se
tople navihance namazemo z
marmelado, stisnemo po dva skupaj
in povaljamo v vaniljinim sladkorju.

Sestavine:

25 dag masla, 18 dag
sladkorja, 2 dag mandeljnov,
36 dag moke,

1 vaniljin sladkor.

Rozinove
Ploscice

V penasto umesano maslo, dodamo
rumenjake, 16 dag sladkorja, malo
cimeta in zmletih klin¢kov ter nari-
bano limonino lupino. Sestavine rah-
lo zmeSamo in jim nezno dodamo
11 dag moke in trd sneg iz belja-
kov. Zmes namazemo na peka¢ za
pol prsta na debelo, potresemo z
rozinami, pocasi svetlo rumeno za-
pecemo in razrezemo na poljubne
ploscice.

Sestavine:

11 dag masla, 3 rumenjaki,
16 dag sladkorja, cimet, klincki,
limonina lupina,
sneg 3 beljakov in
11 dag moke.
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NAGRADNA KRIZANKA

—
PREVOZNIK A
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NAMENJEN NAJMLAJSIM | KEMIJSKIH | PROSTOR, |  PLESU GRSKE POVELINIKOV PRED KAMPU. || ZAMETV | GLAVNEM | s AeaA b SIRU N
CLANOM DRUZINE ~ PREPARATOV | LUKNJA | GETVORKI | ABECEDE |  TROJO (TUDI AJANT) GORAH MESTU g”?““ (IZ | SPODRSLIAJ | ZNANEGA P
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TKANINE, ZAKONIK, LA0JA L
KI SE ZBIRKA GRIKEGA
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ST GRSKI POKRAJINA V
PISEC
BOJNIH JV ITALUI,
PESMI PUGLIA
OKRASEK UREJEVALEC
V OBLIKI NOHTOV
ROZE PROPELER
BREZ- LJUBLJANSKA
VIKLIK NA KUZNOST DRAMA
BIKOBORBAH AMERISKD PISATELUICA
0TOCJE PEROCI
ULIVANJE
VSAKA ... ANGEEAEAL |18 o 2R
NEKAJ \
IMENA |ZRASTEK NA
STANE ANA GOVE!
ks PREDJAMSKI
GEOMETR. vl
SOGLASNIKA PROJEKCIJA GRM NN
RODODEN- VRR
V KAS TEZKA DRON KAHAVANK;‘
KOVINA
——'—’/
HRVASKI
N%’t%%} PORTRETIST
MEDVEDEK
__'—//
LUDOLFOVD
SBPE.%!?‘;KI STEVILO PRIPADNIK
MAJNICA 4:‘5L¥.EK¥U ke
KROZNIK GRELEC ZA ZVEZA
PODOL- SLOVENSKI | $PORTNI | ROKE Lol
GOVATE ZGODOVINAR| VADITEL) | ZADNJA STRAN o
:BLIKE KOVANGA e e
BAST
OBMORSKI NEOH
GRM Z PTIC |
RUMENIM) PLENILEC,
CVETI NPR. OREL [ =
ZNESEK, KI GA DAMO gesTAVH
nggb”;‘ ALI DOBIMO VNAPREJ RISBA i
VRATCA KOT DEL CELOTNEGA peTEL
ZNESKA
PREDSTAVLIA-
NJE
MODNIH
NOVOSTI Z
MANEKEN]
1Z6UBA
GISTE
TEZE, »
KALO
STORAST,
NEOKRETEN
CLOVEK
PRODAJALEC
PLEMENITE
ZIVALSKE
K0ZE

Resitve posljite do 15. decembra 1999 na naslov:
Poslovni sistem Mercator, Center za obvescanje, Dunajska 107, 1000 Ljubljana.

: R pol
Za pravilno resitev krizanke v prejsnji stevilki c¢asopisa, nagrade prejmejo: Rudi Bedenik, Slatno 11 1431
pri Hrastniku, Albin Horvat, Mala vas 3D, 1290 Grosuplje in Pavel Lopert, Kobilje 14, 9227 Kobilje-

Nagrade bomo poslali po posti.




Ce je zdravje najvecje bogastvo, potem ga varujmo. UZivanje zdravil

pravgotovo ni Zelja nikogar izmed nas. Zato razmisljajmo pravocasno
VARUEZDRAY)E in izberimo zdrav naéin prehrane. Primerne izdelke, okusne in zdrave,
'zdelane i mesa, prirejenega v okolici Kogevja, kjer narava 3e vedno omogota
Pridelayg ekolodko neoporeénih izdelkov, proizvajamo v M-KG KoZevje. Dvema

izd o i
elkoma, so¢ni DELIKATES GOVEDINIV CREVU in prvovrstni GOVEDINIV ASPIKU

S &
S'e‘{"‘P”\”ONI je Drustvo za zdravje srca in oZilja Slovenije podelilo znak

varovalnega Zivil : : - o el oty R
Ivila, saj vsebujeta manj kot 3% mascob in manj kot 1,5% nasicenih

MasEohnit, Lior: =
3Cobnih kis|in, Odlikuje ju visoka kakovost in nizka energijska vrednost,
‘..—‘l Mercator

Prime ;
Ma pa sta tudi za diabetike. Poizkusite! Kmetijsko gospodarstvo Kogevie

s,




Silvestrovska noc

Ko odbije polnog¢, ko zarijo le Se svece, vos¢imo si zdravija, srece!

NAJ VAS OBNORI
PRIHOD NOVEGA TISOCLETJA
V LJUBLJANSKEM HOTELU ILIRIJA |

in
V GOSTILNI »PRI KATRCI«

V obeh lepih lokalih vam bodo za 15.000 tolarjev na osebo postregli z aperiti-
vom, bogato silvestrovsko vecerjo, ob vstopu v novo tisocletje s kozarcem
sampanjca, v jutranjih urah pa s toplim okrepcilom.

Ostani z nami, ostani do jutra, saj bomo peli in plesali v Iliriji z ansamblom

Zaliv, Pri Katrci pa z ansamblom Kon Tiki

Rezervacije do 1. decembra v tem letu:

- Hotel Ilirija 8. Janez Meglen, tel. 061/153-7005
- Gostilna »Pri Katrci«, g. Vinko Jezernik, tel. 061/266-800.



