Predgovor

V tretji Stevilki drugega letnika revije Management je pet ¢lankov:
dva v angle$cini in trije v slovenscini. V tej Stevilki uvajamo tudi novo
rubriko — Porocila -, v kateri bodo objavljeni prispevki z razli¢nih se-
minarjev, konferenc in podobnih sreCanj. Tokrat je Viktorija Sulcic¢
pripravila porocilo o poteku 1. nacionalne konference Moodle.si, ki
jo je maja 2007 organizirala Fakulteta za management Koper v so-
delovanju s Solo za ravnatelje, in o skupnosti Moodle v Sloveniji ter
o moznostih spletnega u¢nega okolja za podporo izobraZevalnega in
sodelovalnega dela.

Clanka v anglescini so napisali Marek Pawlak iz Poljske ter Chi-
-Ming Tsou, Chuan Chen in Deng-Yuan Huang iz Tajvana. Marek
Pawlak obravnava sestavo upravnih odborov in nadzornih svetov
ter komercialno zastopanost v delniSkih druzbah na Poljskem. Chi-
-Ming Tsou, Chuan Chen in Deng-Yuan Huang pa v svojem pri-
spevku predstavijo model za racunalniSko klasifikacijo v iskanju in
napovedovanju.

Clankoma v angleé¢ini sledijo trije ¢lanki v slovens¢ini. Danijel
Bratina predstavi modele za vrednotenje blagovnih znamk in iz-
postavi model kot orodje za kvantitativno analizo za opredelitev fi-
nancne ocene premoZenja blagovnih znamk s kvalitativnimi podatki.
Vedenjski dejavniki premozenja blagovne znamke omogocajo de-
narno izrazeno vrednotenje. Vasja Roblek predstavi rezultate in-
tervjujev in aktivnega opazovanja delovanja slovenskih managerjev
v dveh poslovnih zdruZenjih ter moznosti za oblikovanje virtualne
mreze in razSiritev poslovnih povezav. Marjan Krajnik empiri¢no
preverja pomen poslovnega nacrta v poslovanju najhitreje rastocih
slovenskih podjetij in ugotavlja, da je poslovni nac¢rt temeljno orodje
podjetnika pri novih poslovnih priloznostih.

Stefan Bojnec, glavni urednik
Mitja I. Tav¢ar, odgovorni urednik
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